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1 Przedmowa Stowarzyszenie Polskich Dystrybutorow
Owocow i Warzyw ,,Unia Owocowa”

Wokét polskiej branzy sadowniczej w ostatnich latach narosto wiele
kontrowersji. Méwi sie o przegapieniu ,polskiej szansy” na dtugo-
trwate przewodnictwo w Europie w kwestii eksportu jabtek,
jak réwniez o zagrozeniach, jakie niesie rozwoj produkcji jabtek
na Ukrainie.

Wyzwaniem staje sie poszukiwanie nowych rynkéw zbytu oraz tech-
nologiczne przygotowanie do coraz wyzszych wymagan odbiorcow
hurtowych i detalicznych. Rosng zarowno wymogi jakosciowe, jak
réwniez zwieksza sie liczba wymaganych certyfikatéw oraz procesow,
ktére moga np. zagwarantowac bezpieczny eksport jabtek do
odlegtych lokalizacji, np. Indii, Singapuru, Chin i Egiptu etc.

Faktem jest, ze silna branza sadownicza wymaga zjednoczenia rynku. Grupy producenckie, ktére moga negocjo-
wac lepsze warunki zaréwno z sieciami handlowymi, jak réwniez z kontrahentami zagranicznymi, powinny
dysponowac jasng wizjq i strategia rozwoju. Ich celem powinno by¢ zapewnienie sadownikom lepszych
warunkdéw rynkowych, badan i technologii oraz zabezpieczenie przechowania zbiorow.

Dzis, kiedy rynek wschodni nie jest juz gtdwnym odbiorca polskich produktéw sadowniczych, a s3 nim czesto
lokalni odbiorcy i sieci handlowe, silna grupa producencka pozwala producentom jabtek na negocjacje lepszych
warunkéw zbytu. Przynosi to firmom mozliwos¢ prowadzenia jednolitej produkcji, wprowadzania systemow
jakosci i wspélnych dziatan marketingowo-sprzedazowych do najwiekszych klientow. Wedtug szacunkéw Stowa-
rzyszenie Polskich Dystrybutoréw Owocdéw i Warzyw ,Unia Owocowa” w 2018 roku pomogto zrzeszonym w niej
sadownikom sprzedac catosc produkcji pomimo ogromnej podazy jabtek na rynku.

W niniejszym raporcie chcemy pokazac jakie sa gtowne europejskie trendy dotyczace produkcji jabtek oraz ich
sprzedazy, jak rowniez zaprezentowac najnowsze prognozy.

W ramach przygotowania niniejszego raportu zebraliSmy dane rynkowe, jak rowniez dane od sadownikow
i grup producenckich, ktore pokazuja wysitek branzy wtozony w produkcje owocdw, szkolenia personelu, rozwdj
technologiczny oraz inwestycje w sektorze sadowniczym. Dane te przedstawiaja naszym zdaniem obraz polskiego
rynku jabtek oraz definiuja trendy mu towarzyszace.

Nalezy podkreslic, ze polskie owoce i warzywa wyrdzniajg sie pod wzgledem jakosci i niepowtarzalnego smaku.
Produkcja owocdw i warzyw w Polsce spetnia najbardziej rygorystyczne standardy europejskie i Swiatowe,
a unikatowe warunki klimatyczne i glebowe wptywaja na wyjatkowy aromat, smak owocow oraz warzyw. Polscy
producenci przyktadaja ogromna wage do podtrzymywania tradycji produkcji przekazanej przez starsze poko-
lenia i umiejetnie t3cza ja z najnowoczesniejszymi rozwigzaniami technicznymi. Jesli sie skonsolidujemy i sku-
pimy na dotaczaniu do grup i zrzeszaniu grup producenckich, zyskamy lepsza pozycje do negocjacji, bedziemy
mogli sprzedac¢ wiecej i na lepszych warunkach, zdobedziemy nowe rynki.

zycze Panstwu mitej lektury,

Arkadiusz Gaik
Prezes Stowarzyszenia Polskich Dystrybutoréw Owocdw i Warzyw ,Unia Owocowa”



2 Komentarz Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi

Doceniam trud wtozony przez Unie Owocowa w opracowanie raportu
dotyczacego trenddéw na polskim rynku sadowniczym. To pierwszy
krok na drodze do poprawy konkurencyjnosci branzy. Krok stuzacy
wypracowaniu planéw operacyjnych. Dzi$ nie jest sztuka wyproduko-
wanie, lecz sprzedaz. Rynek swiatowy cechuje niebywata konkurencja.
W obecnych czasach nie ma problemu z przemieszczaniem $wiezych
owocdw i warzyw. Przewaga rolnikéw z Niemiec, czy Francji nie jest
juz lepsza technika, czy wieksze wsparcie finansowe. Ich sitg jest sto-
pien zorganizowania. W przeciwienstwie do polskich rolnikow, razem
wykorzystujg maszyny i wspolnie zaopatrujg sie w srodki do produkgji.
Potrafia wspdlnie przygotowac oferte rynkowa i razem negocjuja
ceny. Niejednokrotnie wspolnie dziatajg w zakresie przetwdrstwa.

Nam tego brakuje. Im wczesniej przetamiemy niezrozumiate dla mnie bariery i uprzedzenia, im szybciej zacz-
niemy wspolnie pracowac, tym szybciej poprawimy wiasng sytuacje na globalnym rynku. Produkcja zywnosci
Swiezej, nieprzetworzonej, owocow i warzyw powinna opierac sie na zorganizowanych rolnikach i na zorganizo-
wanych sadownikach.

Raport to dobry poczatek. Teraz czas przejs¢ do plandw, ich wdrazania i rzetelnej, wspolnej pracy. W przeciwnym
przypadku szybko stracimy rynki, bo przestaniemy by¢ konkurencyjni.

Jan Krzysztof Ardanowski
Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi



3 Komentarz Krajowego Zwigzku Grup Producentow
Owocow i Warzyw

.Najpierw sprzedaj, a potem posadz” - radzit producentom $p. prof.
Eberhard Makosz, tak tez powie kazdy specjalista od marketingu.
Nawet najwyzszej jakosci produkt, trzeba jeszcze korzystnie sprzedac
i caty czas liczy¢ koszty i przychody, patrzac, czy to sie optaca.

Czesto styszymy, ze Polska jest europejskim, czy nawet Swiatowym
liderem w produkcji jabtek, wisni, owocow jagodowych. Lider nakresla
kierunki, trendy, za nim podazaja inni. Polska niestety nie petni takiej
roli w produkcji sadowniczej. Prébujemy natomiast goni¢, nasladowac
inne panstwa i w tej pogoni tak sie zagalopowalismy, ze stalismy sie
najwiekszym w Europie producentem w wymiarze powierzchni i ilosci
ton produkowanych niektérych owocow, nie powielamy niestety ich
struktur rynkowych, zorganizowania.

Ile jabtek potrzeba? Tyle ile mozna sprzedac. Zapotrzebowanie na jabtka deserowe zapewne nie przekracza
1,5 mln ton (1 mln na eksport i 0,5 mln ton na rynek wewnetrzny), reszta to owoce, ktére zagospodarowuje
przemyst przetworczy. Jabtko deserowe i do przetworzenia, to dwa rézne produkty wymagajace innych odmian,
innych technologii produkcji. Trzeba te produkcje rozdzielic.

Organizacje, zrzeszenia i firmy handlowe uczestniczace w targach Fruit Attraction w Madrycie, odpowiadajac na
pytanie o dostosowanie polskiej oferty do potrzeb rynku, stwierdzaja, ze naszym najwiekszym problemem jest
brak mozliwosci zapewnienia jednolitych partii towaru przez dtugi czas. Klienci s3 zainteresowani gtéwnie
jabtkami okreslonych odmian. Posiadamy takie odmiany w ofercie, jednak nie w takiej ilosci, aby moc oferowac
state, regularne dostawy, co w potencjalnej, dtugofalowej wspédtpracy jest znacznym problemem, gdyz kupcy
szukajg statych dostawcow.

Reasumujac, nasze problemy na rynku deserowym to: brak jednolitych, duzych partii towaru pozwalajacych
zachowad ciagtos¢ dostaw, brak wystarczajacej ilosci owocdw oczekiwanych przez rynek odmian. Co moze
przyczyni¢ sie do likwidowania tych problemoéw? - otdz nie da ukry¢, ze realizujgce swoje cele organizacje
producentdw i ich zrzeszenia moga niwelowac te problemy.

W Europie Zachodniej, USA producenci sg zorganizowani, w Ameryce Potudniowej, Nowej Zelandii, czy panstwach
na wschdéd od Polski, nawet niewielkie gospodarstwa sadownicze maja czesto wiekszy potencjat handlowy
od polskich organizacji, a przeciez ok. 90% polskich sadownikéw gospodarujac na niewielkich powierzchniach,
nie jest zorganizowana. Jak w tej sytuacji sprostac¢ konkurencji?

Sadownictwo boryka sie z szeregiem probleméw i ograniczen zewnetrznych a niektére z nich beda narastac
w kolejnych latach. Niemniej jednak zagrazajace przysztosci sg problemy wewnetrzne, strukturalne. Chcac sie
broni¢, sadownicy musza mie¢ wtasng, wspdlng strategie dla polskiego jabtka (ale tez innych owocéw), musza byc
zorganizowani i zjednoczeni. Trzeba doskonali¢ produkcje jabtek deserowych w kierunku najwyzszej jakosci,
zmieniac strukture odmianowa, pokusic sie o wprowadzenie odmian klubowych, prowadzi¢ dziatania marketingo-
we na najwyzszym poziomie, dbac o pozycje na obecnych rynkach i pozyskiwac¢ nowe. To jeszcze da sie osiagnac.

Witold Boguta
Prezes Zarzqdu Krajowego Zwigzku Grup Producentéw Owocow i Warzyw



4 Komentarz Zwigzku Sadownikow
Rzeczypospolitej Polskie]

Sadownictwo w Polsce znalazto sie obecnie w kryzysie i prawde
maowiac nie ma zbyt wielu podstaw do optymizmu. Eksport do Rosji,
ktory byt podstawowym sposobem zagospodarowania stale rosnacej
produkcji jabtek i innych owocéw deserowych praktycznie nie istnieje,
a przemyst przetwdrczy nie ma zamiaru wspotpracowac z nami na
cywilizowanych warunkach. Wiele os6b wcigz nie zdaje sobie sprawy
z tego, ze nie ma na swiecie drugiego tak duzego importera owocow
jakim jest Rosja, z ktora juz nie podejmiemy takich relacji handlowych
jak dotychczas. Biorac jeszcze pod uwage stale rosnace koszty pro-
dukcji, ktére powoduja, ze staje sie ona po prostu nieoptacalna.

Musimy mie¢ Swiadomos¢ tego, ze czasy sadownictwa, w ktdérych
dominowata produkcja ,na ilos¢” bezpowrotnie mijaja. Na owocach
do przerobu w sezonie bez zdarzen losowych tez raczej nie zarobimy.
Siermiezne sadownictwo mija i kto tego szybko nie zrozumie, ten odpadnie.

Pod wzgledem technicznym jestesmy obecnie Swietnie przygotowani, programy pomocowe spowodowaty
niesamowity postep i teraz trzeba to umiejetnie wykorzysta¢. Rynek jest bezwzgledny i tak, jak kiedys my
wykonczylismy konkurencje na rynku rosyjskim, tak jutro musimy to zrobi¢ w wielu innych miejscach. Nie zrobimy
juz tego cena, bo one siegnety dna, wiec musimy to osiggnac bardziej inteligentnymi metodami.

Trzeba wiec maksymalnie spowolni¢ wzrost kosztdw, szczegolnie sity roboczej i energii oraz zacza¢ uzyskiwac
w handlu lepsze ceny, przesta¢ $miertelnie wzajemnie ze sobg konkurowac. Potrzebne jest do tego Sciste
wspotdziatanie wielu osrodkdw i instytucji, zaréwno prywatnych, jak tez pafnstwowych. Trzeba tez bezwzglednie
skoordynowac dzis rozproszone i przez to nieskuteczne dziatania.

Wymienmy wiec raz jeszcze najwazniejsze zadania dla branzy na kilka najblizszych lat: préba powrotu na rynek
Wschodni, urzedowe otwarcie nowych krajow dla naszych owocdw, ochrona wiasnego rynku przed tanim
importem spoza UE, promocja i wsparcie eksportu, uregulowanie rynku owocdéw do przetworstwa poprzez
umowy kontraktacyjne, zapewnienie dostepnosci taniej sity roboczej i uproszczenie procedur jej zatrudniania,
otwarcie rynku dla pracownikéw z nowych krajéw, sprawny system ubezpieczenia od klesk pogodowych, wsparcie
zewnetrzne na zaktadanie plantacji w najnowszych technologiach, poprawa jakosci produkcji, wzrost udziatu
w produkcji atrakcyjnych w handlu migedzynarodowym odmian, wprowadzenie polskich odmian klubowych,
rozwdj produkcji bez pozostatosci i bio, zmniejszenie kosztéw energii, ograniczenie polsko - polskiej konkurencji
w handlu.

To najwazniejsze zagadnienia! Jest jednak wiele innych koniecznych do realizacji w najblizszych latach, ktére

maja na celu utrzymanie pozycji Polski jako najwiekszego producenta i eksportera jabtek w Europie i na $wiecie.

Mirostaw Maliszewski
Prezes Zwigzku Zwigzku Sadownikéw Rzeczypospolitej Polskiej



5 Komentarz Gtownego Inspektora
Ochrony Roslin i Nasiennictwa

Polska jest gtdéwnym producentem jabtek w Europie i jednym z waz-
niejszych producentdw na swiecie. Owoce produkowane sg w oparciu
0 integrowane metody, zapewniajgce uzyskanie produktu wysokiej
jakosci. Jednak, biorgc pod uwage skale produkcji w Polsce, tylko 1/3
owocow jest przeznaczona na eksport.

Panstwowa Inspekcja Ochrony Roslin i Nasiennictwa kontynuuje dzia-
tania w zakresie otwierania nowych rynkéw dla towaréw pochodzenia
roslinnego.

W perspektywie ostatnich 5 lat zostato otwartych 9 nowych kierun-
kéw, do ktérych moga byc eksportowane polskie jabtka (Kanada,
Chiny, Wietnam, Tajlandia, Kolumbia, Kostaryka, Indie, Izrael). Niemniej
jednak, pomimo mozliwosci eksportu do nowych odbiorcow, skala
eksportu utrzymuje sie na przestrzeni lat na podobnym poziomie.

Polskie jabtka w przewazajacej mierze sg sprzedawane na rynki innych krajow Unii Europejskiej, Biatorusi oraz
krajow Afryki.

Mata skala eksportu na dalekie rynki jest spowodowana przede wszystkim odlegtym transportem, ktory jest
bardziej wymagajacy i kosztowny pod katem przygotowania owocédw i doboru odmian. Z drugiej strony samo
uzgodnienie wymagan fitosanitarnych, w oparciu o ktére owoce mogg byc¢ eksportowane, nie jest wystarczajgcym
mechanizmem do uruchomienia eksportu. Jednym z istotnych dziatan podejmowanych przez podmioty powinien
by¢ aktywny udziat w targach oraz akcjach promocyjnych, organizowanych przez Krajowy Osrodek Wsparcia Rol-
nictwa, co umozliwi nawigzywanie kontaktéw z partnerami handlowymi z réznych krajéw $wiata. Ma to istotne
znaczenie, bioragc pod uwage skale produkcji owocow w Polsce oraz koszty, jakie poniosta branza sadownicza,
inwestujac w nowoczesng infrastrukture.

Mam nadzieje, ze dziatania podejmowane przez Inspekcje zostang w petni wykorzystane przez sektor ogrodniczy
i przyczynia sie do rozwoju eksportu w kolejnych latach. Zdobywanie nowych rynkow staje sie coraz trudniejszym
wyzwaniem z uwagi na rosnaca konkurencje na $wiecie, a branza powinna w petni juz teraz wykorzysta¢ mozli-
wosci, jakie zostaty udostepnione polskim producentom i handlowcom.

Andrzej Chodkowski
Gtdwny Inspektor Ochrony Roslin i Nasiennictwa



6 Komentarz Macieja Maciejewskiego

Komentarz do sytuacji w sadownictwie

Obecnie sytuacja w sadownictwie nalezy do jednej z najtrudniejszych
w ostatnich latach. Z pewnoscia nie jest to pierwszy raz i na pewno
nie ostatni. Do analizy tej nalezy podejs¢ wielowagtkowo, wedtug mnie
najwazniejsze elementy ktore nalezy bra¢ pod uwage to: nadpro-
dukcja, niski procent zorganizowania branzy, brak dtugoterminowej
strategii oraz podwojne embargo natozone przez Federacje Rosyjska
na producentdw jabtek.

Wszystkie te czynniki tacznie spowodowaty, ze nasza branza znalazta
sie w bardzo trudnej sytuacji. Jak do tego doszto, embargo federacji
rosyjskiej odstonito najwiekszg stabos¢ - brak strategii, brak skoordy-
nowanych dziatan.

Od czasu wejscia do UE w sposéb niekontrolowany rosta produkcja jabtek w naszym kraju, wiekszos¢ produ-
centéw upatrywata dobrego interesu w wysokowydajnej srednio jakosciowej produkcji jabtek na rynek rosyjski. W
nowo zaktadanych sadach zbyt maty byt udziat odmian poszukiwanych na s$wiatowych rynkach (jedrnych,
jednokolorowych, stodkich). Po drugie przez kilka lat w sadownikach byta podtrzymywana nadzieja ze wrécimy
na rynek Rosyjski. Z drugiej strony w roku 2014 bylismy dopiero po 10 latach procesu intensywnej organizacji
runku. Nasze organizacje byty w tym czasie jeszcze mtode, nie wszystkim udato sie zbudowac relacje miedzy
grupami a sadownikami nie méwigac o dtugotrwatej strategii.

W nowych nasadzeniach byt zbyt maty udziat odmian swiatowych (jedrnych, jednokolorowych, stodkich).
Po drugie przez kilka lat w sadownikach byta podtrzymywana nadzieja, ze wrocimy na rynek Rosyjski. Z drugiej
strony w roku 2014 bylismy dopiero po 10 latach procesu intensywnej organizacji rynku. Nasze organizacje byty
w tym czasie jeszcze mtode, nie wszystkim udato sie zbudowac relacje miedzy grupami a sadownikami
nie mowiac o dtugotrwatej strategii.

Na szczescie czes¢ organizacji zauwazyta potrzebe szukania nowych rynkow zbytu i wysyta tam swoje produkty.
Eksport owocdw na nowe rynki to proces dtugotrwaty, czasochtonny i kosztowny, dlatego zawsze musimy pamie-
ta¢, ze owoce muszg by¢ dopasowane do wymagan danego rynku i do czasu transportu.

Nie mozna przejsc¢ obojetnie obok tematu jabtka przemystowego, rozwijajacy sie rynek sokéw NFC dat szanse
na zmiany na tym rynku. W 2017 roku zostaty podpisane pierwsze umowy kontraktacyjne 3 letnie na $rednig cene
z 10 lat (0,46 zt/kg) niestety jak cena rynkowa przekroczyta 0,48 zt/kg umowy zostaty wypowiedziane przez
dostawcow. Jak wszyscy pamietajg w roku 2018 cena przemystu oscylowata okoto 0,1 zt/ kg.

Co dalej. Drog jest kilka - ja chce przedstawic jedng z nich.

Ewolucja jest lepsza niz rewolucja, a po czasie wzrostu przychodzi czas na rozwoj. W przypadku naszej branzy
chodzi o to zeby w jak najlepszy sposéb wykorzysta¢ wszelkie zasoby ktoére posiadamy. Jezeli gospodarstwa s3
w kiepskiej sytuacji finansowej, a dodatkowo nie posiadaja nasadzen spetniajacych wymagania rynku swiezego,
trudno od nich wymagac¢ dalszego zadtuzania i czekania kilka lat na plony. W takiej sytuacji warte przemyslenia
jest prowadzenie produkcji jabtek przemystowych pod kontrakt np. bez pozostatosci pestycydow. Jezeli sad ma
powyzej 10-12 lat powinien on byc¢ juz zamortyzowany, a wiec do kosztéw produkcji wlicza sie tylko koszty bieza-
ce, a te w przypadku jabtek przemystowych s3 nizsze. Ale te kwatery ktére s3 w dobrej kondycji, z pozadanymi
odmianami i daja szanse na owoc najwyzszej jakosci, powinny by¢ szczegélnie doinwestowane, zeby wyprodu-
kowac¢ owoce, ktére nie tylko doptyna w najdalsze zakatki, ale rowniez wytrzymaja dystrybucje.



W zwigzku z tym konieczna jest kampania informacyjna méwiaca o: swiatowej produkcji jabtek, wymaganiach
rynku dotyczacych jakosci zewnetrznej (odmiany, wielko$¢, wybarwienie, sposdb przygotowania) oraz wew-
netrznej (jedrnosc¢, zawartos¢ cukru, poziom pozostatosci) oraz warunkami dostepu do runku (rejestracja, srodki
ochrony, certyfikaty).

Tam gdzie nie ma zaufania, tam nie ma biznesu. Nie wszystkie grupy zostaty zatozone w spos6b optymalny, ale to
nie znaczy, ze trzeba je przekreslac. Jezeli méwimy o przysztosci tak ogromnej branzy to jedno jest pewne
- tu nie ma miejsca na obrazanie sie, tu trzeba rozmawiac¢. Wedtug mnie nie ma lepszej formy organizacji runku
owocdw i warzyw niz grupy i uznane organizacje, a wiec obowigzkiem jest ratowanie tego co jest. Podstawa
powinien by¢ dialog dla oczyszczenia atmosfery. Po oczyszczeniu atmosfery mozna planowac dalsze dziatania,
ale zawsze na twardych danych (petna wielkos¢ i jakos¢ produkcji oraz koszty przygotowania do sprzedazy
i perspektywy zbytu).

Jednoczesnie nalezy pamietac, ze nasz kraj nie jest samotng wyspa, produkcja jest i bedzie sie rozwija¢ u dalszym
i blizszym sasiedztwie. Trzeba sig liczy¢ z tym, ze bedziemy mieli konkurentow nie tylko na rynkach eksportowych,
ale catkiem mozliwe ze na rynku krajowym. Jezeli caty czas bedziemy sprzedawac owoce jako marke witasna
supermarketdw i nie przywigzemy konsumentéw do markowych owocow, to detalisci bez problemu beda mogli
zmieni¢ dostawce. Ale marka owocow nie moze by¢ tylko znaczkiem, za tymi owocami musi is¢ wartos¢ dodana
smak, jakosc i dbatos¢ o srodowisko. Czy tego chcemy czy nie, konsument bedzie coraz bardziej Swiadomy i bedzie
chciat coraz wiecej wiedziec¢ o produkcie, niewykluczone, ze bedzie chciat znac¢ nawet rejestr zabiegéw ochrony.

Nasza branze czekaja duze zmiany. Mam nadzieje, ze bedzie to ewolucja dzieki ktérej wykorzystamy te zasoby

ktdre mamy, a nie rewolucja, gdzie bedzie musiato by¢ wyrwanych 60-70% saddw.

Maciej Maciejewski
prezes Stowarzyszenia Sady Grdjeckie



Drzewa owocowe zajmujg prawie 1,3 miliona hektaréw (ha) gruntéw w Unii Europejskiej. Ponad 1/3 tej liczby
przypada na sady jabtoniowe (473 500 ha, 37%, wg. danych Eurostat z 2017 r.). Polska odgrywa wazna role
w sektorze sadowniczym w Europie i tacznie z Hiszpanig oraz Wtochami, nalezy do trzech krajéw, w ktdrych
skoncentrowane jest 2/3 catkowitej powierzchni plantacji owocow w UE, jak réwniez jest jednym z czterech
najwiekszych producentéw jabtek w Europie. Nalezg do nich poza Polska: Wtochy, Francja i Niemcy'. W tym
sezonie te cztery kraje uzyskaja ponad 70% udziatu w rynku.

MS 2018 (W %) 2019 (w %)

AT 1 1
BE 2 2
HR 1 1
cz 1 1
DK 0 0
R 11 16
DE 8 9
EL 2 3
HU 6 4
T 20
Lv 0 0
LT 0 0
NL 2 3
PL 36 26
PT 2 3
RO 3 3
| AT HR (Z WMBE MUK MEL NL SK 0 0
PT ®mRO EWHU BMES BWDE WFR HIT HEPL SLO 1 0
ES 4 5
Rys. 1. Udziat krajow w produkcji jabtek w Unii Europejskiej, SV 0 0
raport WAPA, 2019 . UK 2 2

Polsce przypada 11% udziatu w catym rynku produkcji owocowej w UE oraz 26% udziatu w produkcji jabtek.
Polskie sadownictwo bardzo intensywnie sie rozwija. W poréwnaniu ze stanem z 2012 r. powierzchnia pod
drzewami owocowymi w Unii Europejskiej wzrosta jedynie nieznacznie (+0,4%), podczas gdy w tym samym czasie
polskie plantacje powiekszyty sie 0 16 300 ha czyli 0 11%".

Sezon 2019/2020 - produkcja jabtek i gruszek

Produkcja jabtek

Sezon 2019/2020 nie wrézyt jednak rekordowych zbioréow. Wedtug danych z konferencji Prognosfruit 2019, w tym
roku europejska produkcja jabtek miata wynies¢ 10 566 000 ton. To o 20% mniej niz przed rokiem. Jest to
rowniez o 8% mniej niz $rednia z ostatnich trzech lat. Europejski zbiér gruszek miat wynies¢ 2 047 000 ton.
To 0 14% mniej niz w ubiegtym roku i 9% mniej niz w poprzednich trzech sezonach. Dane te pochodzg z raportu
Swiatowego Stowarzyszenia Jabtek i Gruszek (WAPA).

! http://usapple.org/wp-content/uploads/2018/08/PhilippeBinard_2018EuropeCrop.pdf
: https://ec.europa.eu/eurostat/documents/2995521/9603938/5-21022019-AP-EN/826b6eac-elce-43d2-816e-062b0be9859f
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Pozne przymrozki dotknety wiele krajéw tacznie z Polska. W sezonie 2019/2020 nasz kraj wyprodukowat znacznie
mniej jabtek niz w zesztym roku (2.710 mln ton w 2019 r. versus 4.810 mln ton w 2018 r.- 44%).

Prognozy zbiorow byty mniejsze o blisko potowe. Oznacza to, ze w tym roku byto znacznie mniej jabtek
dostepnych do eksportu i lepsze warunki cenowe dla producentow’.

Znacznie mniej wyprodukowaty takze inne kraje battyckie i nordyckie oraz kraje takie jak: Wegry (452.000 ton
w 2019 r. vs. 782.000 ton w 2018 r. - 42%), Rumunia (319.000 ton w 2019 r. vs. 425.000 ton w 2018 r.- 25%),
Czechy (113.000 ton w 2019 r. vs. 145.000 ton w 2018 r.- 22%), Stowenia (47.000 ton w 2019 r. vs. 72.000 ton
w 2018 r.- 35%). Biatorus$ i Rosja wyprodukowaty tgcznie o 330 tys. ton mniej, Ukraina natomiast o 294 tys. ton.
W Serbii produkcja jabtek rowniez byta nizsza w najblizszym sezonie o 30 tys. ton. Mniejszg produkcje
zaobserwowali takze Niemcy (912.000 ton w 2019 r.vs 1.093.000 ton w 2018 r.- 17%). Bardzo dynamiczny rozwo;j
saddw nastepuje jednak na Ukrainie, ktéra notuje wzrost produkgji.

Wedtug ekspertéw, po rekordowym zesztym sezonie zauwazono duzy spadek produkcji w obecnym sezonie.
W tym roku dodatkowo na naturalne cykle natozyty sie jeszcze problemy klimatyczne - takie jak stosunkowo
tagodna zima, ktéra w wielu miejscach przyniosta postep wegetacji, a nastepnie fale zimna na przetomie kwietnia
i maja przy zielonych paczkach i kwitnieniu - niosace negatywne skutki dla sadownikdéw szczegolnie w Polsce,
Czechach, Danii i na totwie. Na produkcje jabtek w Europie niekorzystny wptyw maja rowniez dtugie okresy
wilgotnosci prowadzace do parcha, ktore objety gtownie: Chorwacje, pétnocne Niemcy, Grecje, Wegry i Rumunie.

Duza wilgotno$¢ w niektérych regionach Europy, kontrastowata z suszami i niskimi rezerwami wody, m.in.
we Francji, Wtoszech i pozostatych czesSciach Niemiec. Moze mie¢ to wptyw na rozmiar jabtek, ktére beda
mniejsze nawet o 2-4 mm w niektorych regionach.

Obecny rok niesie réwniez dla sadownikow wieksza presje szkodnikdw, takich jak: mszyce i robaki azjatyckie.
Dtugotrwate fale upatéw w lipcu i czerwcu zwigzane s3 natomiast z oparzeniami stonecznymi na owocach.
Przyczyna zniszczen na owocach moga tez byc silne czerwcowe burze we Francji, Grecji, na totwie i na Wegrzech
oraz grad w poétnocnych Niemczech. Podsumowujac, zdaniem Swiatowych ekspertédw produkcja jabtek nie tylko
jest mniejsza w tym sezonie, ale wiele owocow moze byc¢ niskiej jakosci.

Wedtug danych Eurostatu, w 2019 roku w UE drastycznie zmalata powierzchnia sadéw, osiggajac najnizszy wynik
od ponad dekady - 510 tys. hektarow. Wsrod krajow z pierwszej dziesiatki, pod wzgledem powierzchni saddw,
tylko Wtochy, Niemcy i Portugalia zwiekszyty powierzchnig upraw sadowniczych w poréwnaniu ze stanem z 2010
roku. W pozostatych krajach powierzchnia sadéw ulegta zmniejszeniu - najbardziej na Wegrzech - o0 9,5 tys. ha
i w Polsce o 5 tys. ha. Uprawa jabtek w 2019 roku zmniejszyta sie o 20% w stosunku do roku ubiegtego,
0 8% w stosunku do sredniej z trzech ostatnich lat i 0 5% w stosunku do $redniej z ostatniej dekady.

Wzrosty w produkcji w tym roku zanotowata Francja (1.652.000 ton w 2019 r.vs. 1.477.000 ton w 2018 r. +12%)
i Potwysep Iberyjski (Hiszpania 542.000 ton w 2019 r.vs. 476.000 ton w 2018 r. +14% oraz Portugalia 307.00 ton
w 2019 r. vs. 267.000 ton w 2018 r. - +15%). Rynek wtoski notuje 5% spadek. - 2.150.000 ton w 2019 r.
vs. 2.264.000 ton w 2018 r.

: https://www.freshplaza.com/article/9112140/overview-global-apple-market/
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Produkcja jabtek wg poszczegolnych panstw: x 1000 t

KRAJ 2010 | 2011 | 2012 2013 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 @ F2019 [1] [2]
Austria 169 199 157 155 188 177 40 67 184 144 -22 48
Belgia 288 305 220 220 318 285 234 88 231 229 -1 24
Chorwacja | 89 83 59 96 62 101 35 66 86 60 -30 -4

Czechy 103 79 118 121 131 156 139 102 145 113 -22 -12
Dania 21 20 18 23 26 24 24 19 24 15 -38 -33

Francja 1,579 | 1,701 | 1,169 | 1576 | 1,444 1,674 1515 1424 | 1477 | 1,652 | 12 12
Niemcy 835 953 972 804 1116 | 973 1033 | 597 1093 | 912 -17 0

Grecja 254 305 242 236 245 242 259 231 301 275 -9 4
Wegry 488 301 750 585 920 522 498 530 782 452 -42 -25
Wtochy 2179 | 2,293 | 1939 2,122 | 2,456 2,28 | 2,272 1,704 | 2,264 | 2,195 | -3 6
totwa 12 8 9 15 10 8 10 8 14 11 -21 3
Litwa 46 49 39 40 27 46 50 48 62 22 -65 -59
Holandia 334 418 281 314 353 336 317 228 267 285 7 5
Polska 1,85 | 25 29 317 375 | 3979 4,035 | 2,87 | 481 | 2,71 | -44 -31

Portugalia | 251 265 221 284 272 329 263 314 267 307 15 9
Rumunia 423 412 351 387 382 336 327 230 425 319 -25 -3

Stowacja 32 33 36 42 46 40 17 15 44 36 -18 42
Stowenia | 66 73 45 56 68 71 12 6 72 47 -35 57
Hiszpania | 486 507 391 464 505 482 495 480 476 542 14 12
Szwecja 20 17 14 17 16 21 20 18 32 20 -38 -14
WB 214 226 162 204 206 243 239 207 219 210 -4 -5
SUMA 9,74 | 10,75 | 10292 10,93 12,54 12,33 | 11,83 | 9251 | 13,28 10,56 -20 -8

[1] Procentowa réznica miedzy F2019 i 2018
[2] Procentowa rdéznica miedzy F2019 i srednig z 2016,2017 i 2018

Tab. 1. Produkcja jabtek wg poszczegolnych panstw.
Najbardziej popularne odmiany

Najbardziej popularne odmiany jabtek w zesztym roku to: Golden, Gala i Red Delicious oraz Idared. W poréwnaniu
z rokiem ubiegtym produkcja Gali pozostaje na tym samym poziomie, natomiast najwiekszy spadek odnotowat
Idared z 1 177 tys. ton w 2018 roku do 552 tys. w 2019. W przypadku Gali mieliSmy do czynienia z rosngcym
wolumenem w catej Europie Zachodniej oraz spadkiem w Polsce o blisko 60 tys. ton. Popularnos¢ tej odmiany
moze by¢ zwigzana z mniejszym rozmiarem i lepsza ceng za jabtka o wielkosci 75 mm. Jabtka te maja dtuzszy
okres przydatnosci do spozycia i nie ma przy nich problemu z wydtuzeniem sezonu. Produkcja najpopularniejszej
w Europie odmiany - Golden zmalata o 76 tys. ton. O 81 tys. ton mniej sadownicy zbiorg odmiany Red Delicious.
Wiecej niz w roku ubiegtym wyprodukowane zostang odmiany Cripps Pink o 24 tys. ton i nieznacznie wiecej
0 7 tys. ton odmiany Fujii. W catej Europie spada produkcja odmiany Jonagold o blisko 650 tys. ton.

W odmianach klubowych dobrze sobie radza: Pink Lady, Kanzi,Jazz i Ambrosia. Z 354 tys. ton w 2016 roku, rynek
ten ma siegnac¢ 499 tys. ton w 2024 roku. Rosngca popularnos¢ odmian klubowych - na rynku niemieckim
zdobyty one blisko 20% udziat w rynku - spowodowana jest gtéwnie: usuwaniem starych odmian z rynku, lepsza
odpornoscia na szkodniki i choroby oraz smakiem i brandingiem trafiajagcymi w gusta nowoczesnych konsu-
mentdw. W tej kategorii bardzo silna jest jednak presja cenowa.

Wedtug danych maleje natomiast produkcja jabtek organicznych z 661.000 ton w 2018 do 479.500 ton w 2019 r.
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Na najblizszy sezon duzy wptyw miaty nastepujace czynniki: mniejsza podaz jabtek z Niemiec, mniejsza presja
cenowa z Polski, wieksze wolumeny zakupdw oraz umiarkowane ceny detaliczne. Na rynku scieraja sie, z jednej
strony nizsze zbiory wptywajace na wzrost ceny producenta, z drugiej strony oczekiwania przemystu, ktory bedzie
probowat wystudzi¢ ceny wiekszym importem z Chin oraz prognozami zwigzanymi ze spadkiem eksportu do USA,
jak rowniez wcigz malejgca konsumpcja Swiezych jabtek.

Kraje Europy Zachodniej (UE-15) dostarczyty w przypadku $wiezych jabtek podobne ilosci jak w latach ubiegtych.
Europa Wschodnia przekaze jednak o potowe mniej owocdw niz rok wczesniej i mniej niz w latach ubiegtych.

Produkcja gruszek

Zbiory gruszek byty mniejsze praktycznie w catej Europie. Wtoskie planowane 511,000 ton - to zbiory gruszek na
znacznie nizszym poziomie niz w ubiegtym roku. Kraj ten zanotowat spadek produkcji gruszek o niemal - 30%.
W Holandii zbiory gruszek majg by¢ o sze$¢ procent nizsze i wyniosg 379 000 ton. W Belgii zebranych zostanie
0 10% mniej gruszek (331 000 ton) niz w ubiegtym roku. Niewielki wzrost zanotuje jedynie Hiszpania, ktora
zbierze 0 4% wiecej gruszek niz w roku poprzedzajacym.

Produkcja gruszek wg poszczegolnych panstw: x 1000 t
KRAJ 2010 @ 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 2017 2018 @ F2019 [1] [2]
Belgia 285 295 236 315 374 369 322 310 369 331 -10 -1
Chorwacja | 6 6 2 3 2 2 1 6 4 3 -38 -29
Czechy 3 3 6 7 4 10 7 7 7 -4 15
Dania 6 5 5 6 6 6 6 5 6 4 -33 -29
Francja 164 176 124 154 131 155 138 133 134 115 -14 -15
Niemcy 39 47 34 34 45 43 35 23 45 37 -18 8
Grecja 54 36 42 32 37 60 47 59 60 55 -8 -1
Wegry 36 21 25 36 40 33 38 35 38 32 -17 -14
Witochy 680 934 650 726 736 764 681 738 730 511 -30 -29
totwa 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 -17 -14
Holandia 274 336 199 327 349 349 374 330 402 379 -6 3
Polska 40 55 45 65 50 80 56 40 70 70 0] 27
Portugalia | 172 210 115 162 203 134 113 186 162 152 -6 -1
Rumunia 20 28 19 24 17 13 16 12 21 17 -20 1
Stowacja 1 1 0 1 0 1 0 1 1 1 -19 26
Stowenia 6 4 3 3 4 4 1 0 5 1 -72 -35
Hiszpania | 456 461 355 403 400 344 311 331 298 311 4 -1
Szwecja 1 2 1 1 1 1 1 1 2 1 -50 -17
WB 33 32 28 26 25 25 24 23 23 20 -13 -14
SUMA 2,276 | 2,652 1,888 2,327 2,425 2,394 | 2,171 2,237 | 2,378 2,047  -14 -9
[1] Procentowa réznica miedzy F2019 i 2018
[2] Procentowa rdéznica miedzy F2019 i srednig z 2016,2017 i 2018

Tab. 2. Produkcja gruszek wg poszczegolnych panstw.
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Sprzedaz owocow

Z danych Polskiego Monitora Opinii opracowanego przez: PKO Banku Polskiego, Fundacji Instytutu Badan
Rynkowych i Spotecznych (IBRiS) oraz Forum Zréwnowazonej Technologii wynika, ze ponad 2/3 Polakow
deklaruje, iz jest gotowych zaptaci¢ wiecej za rodzima zywno$¢ wytworzong w sposob ekologiczny. Blisko 1/3
respondentéw zwraca uwage na polskie pochodzenie produktu.

Jak wynika z tego samego badania, wiekszos¢ Polakéw utozsamia rodzime towary z dobrym smakiem (94%),
bezpieczenstwem dla konsumenta (84%) oraz posiadaniem odpowiednich wartosci odzywczych (81%). Zakon-
czone badania okreslaja réwniez preferencje Polakow odnosnie miejsc dokonywania zakupdw. Coraz czesciej
robimy zakupy w lokalnych sklepach osiedlowych (51,8% badanych). Podobny odsetek (51,3%) deklaruje
zaopatrywanie sie w towary w dyskontach spozywczych. Dopiero na czwartym miejscu pojawiaja sie super-
markety i hipermarkety (40,5%)".

Wedtug Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa, coraz czesciej polskie towary staja sie réwniez naszym znakiem
rozpoznawczym w innych krajach. Od poczatku 2019 r. notowany jest wzrost w eksporcie towarow rolno-
spozywczych z Polski. Wartos¢ eksportu towardw rolno-spozywczych w okresie styczen - czerwiec 2019 r. wyniosta
15,4 mld euro i byta o ponad 8% wieksza niz rok wczesniej. Jednoczesnie import uksztattowat sie na poziomie
10,4 mld euro, czyli o okoto 5% wyzszym. W rezultacie dodatnie saldo wymiany zwiekszyto sie o okoto 17%,
do 5 mld euro. Wedtug Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi ,Polska jest liderem w Unii Europejskiej w produkcji
owocow”.

Dane dotyczace eksportu dla catej UE

Biatorus/
Ameryka Serbia
tacinska Europa 146 000 t
49 000 t Wschodnia (446 000 t)
(79 000 t) EU28 ‘ 232000t
955 000 t (583 000 t)
(1192 000 t)
Afryka
Wsch./Zach. Najwiecej w’14/15
17000t X 1447000t

(19 000 t) e

70 000 t
(42 000 t)

Y W Dateki
Afryka Srodkowy Wschéd
Pétnocna Wschéd I y 121 000 t
261000t 217000t ,
(151 000 t) (216 000 t)‘

Rys. 2. EU28 - eksport jabtek w 2018/2019 (sierpien-kwiecien), poréwnanie do danych z 2016/2017.

* Badanie zostato zrealizowane w dniach 2-6 pazdziernika 2019 r. przez Fundacje IBRiS metoda telefonicznych, standaryzowanych wywiadow
kwestionariuszowych wspomaganych komputerowo (CATI), na probie reprezentatywnej 1100 petnoletnich mieszkaficow Polski
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Eksport jabtek z UE w sezonie 2018/2019 wyniost 955 000 ton. To o blisko 500 tys. ton mniej niz w rekordowym
sezonie 2014/2015. Gtéwnymi kierunkami eksportu z UE s3 Afryka Pétnocna - 291 tys. ton i Bliski Wschod
- 217 tys. ton, jak réwniez Europa Wschodnia 232 tys. ton. Wedtug danych WAPA dla UE, w 2018 gtoéwnymi
kierunkami eksportu jabtek dla Unii Europejskiej, wedtug danych Eurostatu byty: Biatorus, Egipt, Kazachstan
i Arabia Saudyjska oraz Zjednoczone Emiraty Arabskie i Indie.

Eksport do Europy Wschodniej notuje jednak duze spadki, podobnie jak na Biatorus$ i do Serbii. Wzrostowe rynki
eksportowe dla UE to Bliski i Daleki Wschdd, kraje Azji oraz kraje Afryki. Wkrétce do Indii eksportowac¢ beda
réwniez Niemcy, ktdrzy koncza wtasnie negocjacje zwigzane z otwarciem tego rynku zbytu. Obecnie poza USA
na rynku tym licza sie gtdwnie Wtochy - 29% udziatu w imporcie jabtek i Polska 11%. Atrakcyjne rynki
eksportowe, nad ktérymi warto pracowac to kraje Azji (m. in. Wietnam, Tajlandia, kraje Afryki Pdtnocnej
i Srodkowej. Na tych rynkach roénie konkurencja ze strony Francji, Wtoch czy Belgii i Holandii.

B 1% lzrael

1% Libia

1% Szwajcaria

2% Brazylia

2% Norwegia

3% Bosnia i Hercegowina
3% Jordania

3% Ukraina

3% Indie

4% Zjednoczone Emiraty Arabskie
4% Serbia

5% Arabia Saudyjska

7% Kazachstan

9% Egipt

B 36% Biatorus

B 14% Inne

Rys. 3. Rynki eksportowe dla UE, Europejski Urzad Statystyczny, 2018 r.
Dane dotyczace eksportu dla Polski

Eksport owocow i warzyw z naszego kraju od 2004 roku wzrost o ponad 60% i od ponad 12 lat bilans w handlu
owocami i warzywami z krajami UE jest dla Polski dodatni.

W sezonie 2018 roku bardzo dynamicznie wzrdst polski eksport owocéw na nowe rynki. Zwigzany on byt gtéwnie
z profesjonalng dystrybucja i jednolitym eksportem towaru poprzez grupy producenckie oraz intensywna
promocja polskich produktéw za granica. Polskie produkty byty intensywnie promowane poprzez: misje
gospodarcze, wizyty studyjne, spotkania B2B i dziatania podczas miedzynarodowych imprez targowych
organizowane przez Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi, Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa, Polskg Agencje
Inwestycji i Handlu oraz organizacje branzowe.
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Jabtka z Polski podbity Egipt (65.000 ton - eksport w 2018 r.). Znacznie wieksze dostawy zostaty wykonane
réwniez do: Indii,Jordanii, Arabii Saudyjskiej czy tez Zjednoczonych Emiratéow Arabskich. Blisko potowa polskiego
eksportu - 428,4 tys. ton - trafito do odbiorcow z UE. Polskie jabtka znalazty tez swoich odbiorcow na rynku
biatoruskim - 168,8 tys. ton oraz czeskim - 26,2 tys. Znacznie wiecej polskich jabtek kupili rowniez Szwedzi,
Belgowie i Francuzi.

W sezonie 2018/2019 Polska byta liderem eksportu jabtek z UE. Nasz kraj wyeksportowat 650 ton jabtek, podczas
gdy Wtochy wyeksportowaty 380.000 ton, Francja 100.000, Grecja 70 tys., a Hiszpania 45 tys. £aczna szacowana
wielkos¢ eksportu jabtek z UE to blisko 1340 tys. ton. Oznacza to, ze eksport poza UE odbit sie po spadku
z sezonu 2017/2018 (niecate 800 ton) do poziomu poréwnywalnego do stanu sprzed dwéch lat (sezon

2016/2017 - troche ponad 1400 tys. ton).

Ponizej petne dane dotyczace eksportu jabtek z Polski:

tys. ton mln zt

2016 2017 2018 2016 2017 2018
tacznie 1092.1 1037.5 794.3 1377.7 1506.3 1386.3
UE-28 370.6 380.4 428.4 5329 645.0 823.9
UE-13 2311 185.6 173.0 336.6 329.3 363.0
UE-15 139.5 194.8 255.3 196.3 315.7 460.9
WNP 607.2 551.6 224.6 679.3 694.8 3275
Biatorus 513.8 435.8 168.8 565.4 545.3 250.9
Niemcy 54.5 100.2 100.5 60.4 129.6 144.4
Kazachstan 59.1 72.5 53.2 69.5 95.0 72.0
Rumunia 70.9 54.9 55.9 95.3 94.9 1151
Egipt 28.2 19.0 65.3 411 28.4 88.9
Serbia 46.3 39.3 18.6 47.2 42.4 26.8
Republika Czeska 40.1 31.6 26.2 61.0 62.5 63.3
Litwa 30.8 30.2 22.9 47.7 52.5 36.5
Niderlandy 15.7 23.0 38.4 15.1 32.2 57.3
Ukraina 26.8 40.1 1.8 34.7 49.6 3.1
totwa 29.4 12.5 14.3 45.8 20.3 28.2
Szwecja 11.4 14.0 17.0 19.6 30.3 41.8
Stowacja 15.0 12.5 11.8 21.7 23.2 284
Hiszpania 7.5 8.6 21.1 13.2 19.6 50.0
Butgaria 19.2 8.4 6.8 27.8 12.2 11.5
Wegry 5.8 15.8 124 7.8 28.1 26.0
Finlandia 10.7 10.3 124 16.7 20.7 24.8
Wielka Brytania 8.8 11.2 11.6 19.4 255 30.7
Jordania 3.9 8.1 19.3 6.4 16.7 34.5
Bosnia i Herzegowina 10.3 13.6 6.5 9.3 14.3 8.4
Estonia 10.4 10.0 6.2 15.6 16.7 11.3
Francja 7.8 2.2 14.6 10.4 4.5 23.0
Wtochy 6.2 5.9 8.7 9.8 12.8 22.5
Norwegia 7.1 6.2 7.1 18.8 16.6 18.0
Belgia 0.8 4.5 13.9 1.3 8.1 27.3
Grecja 5.3 73 5.0 9.9 14.8 12.7
Stowenia 2.3 5.4 7.3 3.0 11.0 194
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tys. ton mln zt
2016 2017 2018 2016 2017 2018
Chorwacja 3.4 4.2 5.7 4.5 7.6 14.7
Dania 3.6 3.7 5.8 7.8 9.7 15.9
Mongolia 3.2 4.2 5.3 4.9 7.8 9.2
India 2.2 4.7 5.5 5.7 12.9 15.3
Zjednoczone Emiraty Arabskie 2.1 2.7 3.4 6.2 8.6 9.3
Cypr 3.8 0.1 3.4 6.5 0.3 8.1
Austria 1.4 1.0 4.3 1.1 2.1 5.8
Gruzja 3.7 2.2 0.1 5.1 3.3 0.2
Arabia Saudyjska 2.1 1.4 2.2 5.9 4.0 6.4
Portugalia 3.0 1.8 0.7 5.6 3.9 1.2
Irlandia 29 1.1 1.3 5.8 2.1 3.3
Wietnam 1.5 1.1 0.7 3.8 3.3 1.9
Czarnogora 0.7 0.9 1.5 1.0 1.6 3.2
Algieria 2.7 0.0 0.1 5.7 0.0 0.2
Motdawia 1.6 0.7 0.4 1.7 1.1 0.9
Kosowo 0.5 1.0 11 0.7 2.0 2.2
Chiny 0.3 0.8 0.6 0.9 2.6 1.3
Bangladesz 0.0 0.5 1.0 0.0 0.6 1.0
Oman 0.2 0.1 0.8 0.4 0.4 19
Azerbejdzan 1.0 0.0 0.0 1.6 0.0 0.0
Armenia 0.7 0.1 0.2 0.9 0.2 0.4
Libia 0.4 0.1 0.4 0.7 0.2 1.0
Katar 0.6 0.1 0.2 1.8 0.5 0.7
Kanada 0.7 0.2 0.0 1.8 0.7 0.0
Kuwejt 0.4 0.3 0.1 1.2 0.8 0.3
Szwajcaria 0.0 0.0 0.8 0.0 0.1 2.1
Irak 0.1 0.1 0.5 0.1 0.2 0.8
Hongkong 0.2 0.3 0.1 0.6 0.9 0.1
Gambia 0.1 0.1 0.0 0.3 0.3 0.1
Singapur 0.1 0.1 0.1 0.3 0.2 0.2
Rosja 0.2 0.0 0.0 0.2 0.1 0.0

Zrédto: Stowarzyszenie Polskich Dystrybutorow Owocéw i Warzyw ,Unia Owocowa”

W sezonie 2018/2019 w UE wyprodukowano tacznie 13 275 tys. ton jabtek, czyli o 4 mln ton wiecej niz
w poprzednim sezonie 2017/2018. Na wewnetrzny rynek UE trafito 2 154 tys. ton, a na eksport poza UE 1340 tys.
ton. Ponad 4725 tys. jabtek zakupit przemyst przetworczy, a na rynek Swiezych owocow trafito troche wiecej
niz 5 mln ton. Pomimo, iz w sezonie 2018/2019 produkcja jabtek byta rekordowa od pieciu lat, to w poréwnaniu
do sezonu 2014/2015, kiedy produkcja osiggneta wartos¢ nieznacznie ponad 12,5 mln ton, konsumpcja swiezych
jabtek w kg na mieszkanca UE i tak nieznacznie spadta z 15,43 kg do 14,89 kg. Od kilku lat zmienia sie rowniez
proporcja jabtek swiezych i sprzedawanych do przetworstwa. Widac to wyraznie w poréwnaniu ostatniego sezonu
do lat 2014/2015, kiedy to odsetek jabtek przetwarzanych wynosit 27%, a w zesztym sezonie siegnat 36%.
W sezonie 2019/2020 proporcja jabtek trafiajacych do przetworstwa oraz $Swiezych powrdcita do swoich
pierwotnych ram. W nadchodzacym sezonie 71% jabtek trafito na rynek jako jabtka Swieze, a 29% zostato
przetworzone. Szacunki dotyczace eksportu wskazuja na okoto 1300 tys. ton przy jednoczesnym imporcie
szacowanym na 450 tys. ton, co oznacza podaz na poziomie niecatych 13 kg jabtek na mieszkanca UE.
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Bardzo istotny jest jednak podziat kanatow sprzedazy i eksportu polskich jabtek. Okoto potowa polskiej produkcji
trafia do przetworstwa, a druga potowa jest sprzedawana jako owoce $wieze na rynku polskim (34%) i na rynki
eksportowe(ok.14%). Na lokalnym rynku wedtug danych za 2015 rok 1/3 odbiorcow stanowity dyskonty, ponad
16% supermarkety i 13% sieci hipermarketow’.

Konkurencja w eksporcie

Obecnie Polska musi pracowac nad zwiekszaniem wielkos$ci eksportu do tych krajéw, jak i otwieraniem nowych
rynkow: Indonezji, Tajwanu oraz innych krajéw azjatyckich, jak réwniez zupetnie nowych perspektywicznych
kierunkéw. Nasz kraj w sezonie 2019/2020 miat ogromna konkurencje na dalekich rynkach ze strony: Francji,
Wtoch, Serbii i Ukrainy, ktére bardzo intensywnie pracuja nad rozwojem sadownictwa.

Problemy polskich sadownikéw stanowig réwniez szanse dla Turcji. Pomimo, iz Turcy zbiorg mniej jabtek, ich
udziat w rynku moze znacznie wzrosna¢. Beda tez duzym konkurentem Polski na rynku indyjskim, wietnamskim
oraz na Tajwanie. Producenci z tego regionu mysla rowniez o rynku chinskim i innych rynkach azjatyckich. Chca
w tym celu wykorzysta¢ swoja przewage geograficzng i szybsze dostawy do Azji.

Na drugiej potkuli mamy natomiast sytuacje odwrotng niz w Europie, gdzie producenci spodziewaja sie wyzszych
cen ze wzgledu na mniejszg podaz jabtek i gruszek. Stany Zjednoczone odnotowaty natomiast rekordowa
wielkos¢ zbioréw wedtug szacunkdw wynoszaca 5.389.000 ton. Bedzie to najwyzsza produkcja jabtek w USA w tej
dekadzie. Oznacza ona jednak zmniejszony eksport do USA z UE w sezonie 2019/2020..

Konsumpcja owocow

Wedtug sondazu Eurostatu® przeprowadzonego wsréd populacji Unii Europejskiej w 2017 r. okoto 1 na 4 osoby
(27%) spozywato owoce co najmniej dwa razy dziennie. Kolejne 37% populacji UE spozywato owoce raz dziennie,
a pozostate 36% jadto owoce rzadziej lub wcale w ciggu typowego tygodnia. To nadal mniej niz przewiduja
rekomendacje zywieniowe dot. spozycia owocow i warzyw, dlatego tez Unia Europejska caty czas kontynuuje
program edukacji ,Owoce i warzywa w szkole”. Okoto 150 mln euro pomocy UE jest przewidzianych w kazdym roku
szkolnym na dystrybucje owocdw i warzyw do szkot. Wszystkie panstwa cztonkowskie z wyjatkiem Szwecji
i Wielkiej Brytanii otrzymaty fundusze na program owocow i warzyw w latach 2017/2018 i 2018/2019. Do koto
12 miliondéw dzieci z 24 krajow trafito ponad 74 000 ton $wiezych owocow i warzyw’.

Obecnie Unia Europejska prowadzi réwniez program #400gchallenge promujacy konsumpcje owocéw i warzyw
wsréd milenialsow w Europie.

Kampania pod hastem ,Follow me to be Healthy with Europe” dociera do ponad 1000 obserwujacych na Twitterze,
ktérzy dotaczaja do kampanii #400gchallenge. Mtodzi Europejczycy w mediach spotecznosciowych sledza
pierwszg cyfrowg kampanie, ktéra ustanawia wyzwanie dla pokolenia milenijnego do spozywania co najmniej
400 g owocow i warzyw dziennie. W Europie tylko 14% populacji osigga zalecenie Swiatowej Organizacji Zdrowia
dotyczace spozywania co najmniej 400 g owocdw i warzyw dziennie, pomimo szerokiego konsensusu wsrod
spotecznosci naukowej co do zdrowotnych efektow regularnego spozywania owocdw i warzyw.

® JRC Science and policy reports ,Fruit and vegetables producer organisations” - some insights on their functioning based on data from
Poland

¢ https://ec.europa.eu/eurostat/web/products-eurostat-news/-/DDN-20190401-1?inheritRedirect=true

’ http://www.europarl.europa.eu/RegData/etudes/BRIE/2019/635563/EPRS_BRI(2019)635563_EN.pdf
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Ten niski poziom konsumpcji jest szczegodlnie zauwazalny wsréd oséb w wieku 18-30 lat, ktére sa celem
kampanii w mediach spotecznosciowych. W ciggu trzech lat kampania ma za zadanie zwiekszenie Swiadomosci
milenialséw na temat znaczenia spozywania owocdw i warzyw w ramach zdrowej diety. Cyfrowy zasieg kampanii
obejmuje miesieczne filmy na YouTube i codzienne posty na Twitterze, Instagramie i Facebooku -
#400gChallenge. Gtéwne jezyki kampanii to angielski i francuski, ale tresci sa réwniez ttumaczone na jezyk:
niemiecki, hiszpanski, wtoski i polski.

W konsumpcji s$wiezych jabtek przoduja natomiast Azja i Pacyfik z udziatem 62% w $wiatowym rynku. Chiny s3 tez
najwiekszym producentem i eksporterem jabtek na $wiecie. Jednak dtugie okresy upatow i susz, ktére miaty
miejsce wiosng i latem na pétnocnych obszarach tego regionu spowodowaty w tym roku spadek produkcji jabtek
o ok.5-10%.

W Polsce rowniez prowadzone sg kampanie wspierajace konsumpcje jabtek i innych owocéw m.in... Apetyt na
polskie — nowa odstona programu 5 porcji warzyw, owocéw lub soku.

IX juz edycja kampanii edukacyjno-informacyjnej ,5 porcji warzyw, owocéw lub soku” ma na celu pokazanie
bliskosci i dostepnosci polskich warzyw, owocdw i przetwordw oraz ziemniakow i grzybdw, a takze rozbudzenie
apetytu na polskie produkty rolne. W ramach dziatan realizowana bedzie szeroka kampania PR oraz influencer
marketingu, jak rowniez powstanie serwis internetowy poswiecony krajowym owocom, warzywom oraz ziemnia-
kom i grzybom, a takze towarzyszacy mu profil na portalu Facebook. Organizatorem programu jest Stowarzy-
szenie Krajowa Unia Producentow Sokdw (KUPS).

Warzywa i owoce stanowia podstawe zbilansowanej diety, sa zrédtem witamin i sktadnikéw mineralnych,
niezbednych do prawidtowego funkcjonowania naszego organizmu. Zgodnie z zaleceniami Instytutu Zywnosci
i Zywienia, dziennie nalezy spozywa¢ minimum 400 graméw warzyw i owocow, najlepiej w podziale na 5 porgji,
z czego 3 to warzywa, a 2 - owoce. Im wiecej warzyw i owocow trafi na nasz talerz, tym zdrowsi bedziemy jako
spoteczenstwo. Tymczasem ich Srednie spozycie w Polsce jest wcigz nizsze od zalecanego: wynosi zaledwie okoto
280 graméw na osobe dziennie®.

Kampania potrwa do konca lutego 2020 roku. Finansowana jest ze $rodkéw Funduszu Promocji Owocow
i Warzyw’, ktérego celem jest wzrost spozycia oraz promocji produktéw rolno-spozywczych (warzyw, owocow,
grzybow, ziemniakéw i ich przetworéw).”

Projekty realizowane ze $rodkéw Funduszu przyczynity sie do zmiany niewtasciwych przyzwyczajen zywieniowych
wielu Polakéw. Juz dzisiaj Fundusz Promocji Owocow i Warzyw moze sie pochwali¢ kilkoma osiggnieciami.
Sq wsérod nich miedzy innymi kompleksowe, ogolnopolskie programy edukacyjne, popularyzujgce spozycie
owocow i warzyw w roznych grupach odbiorcéw, np. wérdd dzieci oraz ich rodzicdw. Nie bez przecenienia jest
réwniez popularyzacja idei 5 porcji warzyw, owocdw lub soku spozywanych codziennie w celu zapewnienia
niezbednych wartosciowych sktadnikéw dla organizmu cztowieka. Wszystkie dotychczas przeprowadzone
inicjatywy tego typu cieszyty sie duza popularnoscia, a takze przyniosty mierzalne rezultaty. Wsparcie FPOiW
pomogto takze zaistnie¢ polskim producentom i przetworcom na forum europejskim: dzieki uczestnictwu
w prestizowych targach czy pracach miedzynarodowych instytucji branzowych, gtos naszych specjalistow stat sie
bardziej styszalny i znaczacy.

® Dane IERIGZ oraz GUS za 2017 rok tacznie z wybranymi przetworami bez sokéw.

’ Powotany zostat na mocy ustawy w 2009 r (Ustawa z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych, tekst
jednolity, Dz. U. 2015, poz. 2122.).

10 Wiecej informacji mozna znalez¢ na stronie www.apetytnapolskie.com
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Czas na polskie superowoce!

To kampania promujaca polskie owoce jagodowe. Celem rozpoczynajacej sie kampanii jest wzrost swiadomosci
konsumentoéw o wyjatkowych walorach polskich owocoéw jagodowych - truskawek, boréwek, czarnej porzeczki,
minikiwi, jagody kamczackiej i aronii. Podejmowane dziatania maja budowac¢ nawyk codziennego spozywania
tych owocow.

To bezprecedensowa wspétpraca. Grupy producentdw i organizacje branzowe tqczq sity, by skuteczniej budowac nawyk
codziennego spozywania owocdw jagodowych - podkreslit minister Jan Krzysztof Ardanowski z okazji inauguracji
kampanii i zapewnit, ze - nie bedzie zadnych ciec w wydatkach na promocje. Projekt uzyskat dofinansowanie z Fun-
duszu Promocji Owocow i Warzyw. Kampanie realizuje Krajowy Zwigzek Grup Producentéw Owocow i Warzyw.

To oczywiscie tylko niektdre inicjatywy, ale takich przyktadéow mozemy znalez¢ o wiele wiecej na krajowym rynku.
Nasze owoce promowane s3 réwniez za granica.

Promocja polskich owocéw za granica

Caty czas realizowane s3 rowniez programy obejmujace promocje polskich owocdéw w krajach trzecich. Do tego
rodzaju inicjatyw mozna zaliczy¢, m.in. program ,Sita, smaku witamin i koloréw - poznaj jakosc jabtek z Europy”.
Kampanie realizuje Stowarzyszenie Polskich Dystrybutoréw Owocéw i Warzyw ,Unia Owocowa” w konsorcjum
ze Zwigzkiem Sadownikdw Rzeczpospolitej Polskiej.

Kampania ,,Sita smaku, witamin i kolorow - poznaj jakosc jabtek z Europy” ma na celu ukazanie réznorodnosci euro-
pejskich jabtek, podkreslenie ich wysokiej jakosci, w szczegdlnosci w odniesieniu do bezpieczenstwa spozycia
(kontrola zawartosci pestycydow, spetnienie norm fitosanitarnych), jak réwniez wystandaryzowanych opartych na
wieloletniej tradycji metod uprawy, stosowaniu nowoczesnych technologii nie tylko uprawy, ale réwniez przecho-
wywania jabtek zapewniajac ich Swiezos¢ i walory smakowe oraz odzywcze. Odpowiadajac na aktualne trendy,
dziatania promocyjne podkreslaja walory zdrowotne jabtek,zdrowy, nowoczesny styl zycia.

Strategia promujaca europejskie jabtka skierowana jest na rynek Zjednoczonych Emiratow Arabskich i opiera sie
na 3 kierunkach dziatania:
A. Informowanie o réznorodnosci odmian europejskich jabtek, ich jakosci, wartosci i produkc;ji
B. Angazowanie i oddziatywanie na srodowisko branzowe i konsumenckie
C. Utrwalenie przekazu w swiadomosci poprzez dziatania PR oraz reklame outdoor, jak réwniez interesujace
akcje promocyjne.

Inne programy to ,Europa petna smakow - tradycja i jakos¢”

Kampania pt. ,,Europa petna smakéw - tradycja i jakos¢” jest realizowana na rynkach Chin, Hongkongu, Japonii,
Korei Ptd. i Wietnamu. Kampania dotyczy promocji: miesa wotowego, wieprzowego, drobiowego (Swiezego,
schtodzonego i mrozonego), owocow, warzyw z wytaczeniem kukurydzy oraz przetworow z tych produktow. Celem
kampanii jest wzrost $wiadomosci na temat wysokiej jakosci tych produktéw, a co za tym idzie wzrost popytu
oraz wzrost konkurencyjnosci. Dziatania te maja zwiekszy¢ swiadomos¢ na temat bezpieczenstwa, wysokiej
jakosci i innych unikatowych waloréw kazdego z promowanych produktéw oraz wysokich standardéw produk-
cyjnych w Unii Europejskiej. Kampania obejmuje, m.in. reklamy w prasie, Internecie, na outdoorze, dziatania PR
i udziat w targach."

i Wiecej na http://appleseurope.eu/
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Inne przyktady kampanii promocyjnych to, m.in ,,Produkt Polski” i ,Polska Smakuje”.

~Produkt polski”
Okreslenie wzoru znaku ,,Produkt polski” umozliwia konsumentom tatwiejsze wyszukiwanie produktow spetniaja-
cych kryteria okreslone w ustawie o jakosci handlowej z uzyciem polskich surowcow.

Z dniem 1 stycznia 2017 roku weszto w zycie rozporzadzenie o zmianie ustawy o jakosci handlowej artykutéw
rolno-spozywczych, ktére wprowadza mozliwos¢ stosowania oznakowania. Powyzsze przepisy okreslaja jednolite
kryteria dotyczace dobrowolnego umieszczania informacji ,Produkt polski”. Stanowig one, ze produkty musza byc
wyprodukowane z surowcow wytworzonych na terenie Polski z tym, ze w produktach przetworzonych dopuszcza
sie uzycie importowanych sktadnikéw (np. przypraw, bakalii) w ilosci do 25% masy tych produktéw, pod warun-
kiem, ze sktadniki takie nie s3 wytwarzane w kraju. Produkty nieprzetworzone moga zosta¢ oznakowane infor-
macja ,Produkt polski” jezeli produkcja, uprawa lub hodowla, w tym zbiory, dojenie w przypadku kréw, owiec
i kéz odbyta sie na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej.

Wzor znaku graficznego zawierajacego informacje ,,Produkt polski” okreslity przepisy rozporzadzenia Ministra
Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 16 grudnia 2016 r.

Ze wzgledu na coraz wieksze zainteresowanie konsumentow polskimi produktami rolno-spozywczymi oraz
koniecznos¢ zwiekszenia rozpoznawalnosci i budowania silnej marki polskich produktéw zywnosciowych,
wszystkie dziatania promocyjnie prowadzone zaréwno przez Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi, Krajowy
Osrodek Wsparcia Rolnictwa, jak i inne instytucje i organizacje odpowiedzialne za promocje polskiej zywnosci,
realizowane sg w ramach spojnej i jednolitej strategii komunikacji.

Opracowana przez MRiRW ,Strategia Promocji Zywnosci” okre$la jako gtéwng idee promowanie polskiej zywnosci
pod wspolng marka ,Polska smakuje”. Marka ta w $wiadomosci konsumentéw utrwalana poprzez znak graficzny
i hasto stowne ,Polska smakuje” bedzie gwarantem najwyzszej jakosci produktow spozywczych. Gtownym
komunikatem ,,Polska smakuje” jest jasny i czytelny przekaz, ze zywnosc¢ wytwarzana w ramach systemow jakosci
zywnosci i posiadajaca stosowne, uznawane przez MRiRW certyfikaty, spetnia najwyzsze parametry jakosciowe,
sanitarne, a takze smakowe."

Dziatania promocyjne dla polskiej zywnosci s3 co roku prowadzone wedtug z gory zaplanowanego kalendarza
misji gospodarczych i imprez targowych. W 2019 roku polskie produkty obecne byty podczas nastepujacych
wydarzen:

Plan zagranicznych dziatarn promocyjnych KOWR na 2019 r.
Lp.  Termin Kraj Miasto Targi
18-27.01.2019 Niemcy Berlin International Green Week Berlin
“Griine Woche”
2 13-16.02.2019 Niemcy Norymberga Biofach
3 17-21.02.2019 ZEA Dubaj Gulfood
4 05-08.03.2019 Japonia Tokio Foodex Japan
5 05-07.03.2019 Meksyk Guadalajara Alimentaria Mexico
6 24-26.04.2019 Wietnam Ho Chi Minh City Food & Hotel Vietnam
7 14-16.05.2019 Chiny Szanghaj SIAL China

1 Wiecej informacji na stronie: www.polskasmakuje.pl
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Plan zagranicznych dziatarn promocyjnych KOWR na 2019 r.

Lp. | Termin Kraj Miasto Targi
8 21-24.05.2019 Korea Ptd. Seul Seul Food & Hotel
9 22-24.05.2019 Holandia s-Hertogenbosch Mushroom Days
10 = 28.05-01.06.2019 Tajlandia Bangkok Thaifex
11 19-22.06.2019 Tajwan Taipei Food Taipei
12 17-19.07.2019 Singapur Singapur Speciality&Fine Food Asia
13 07-10.08.2019 Wietnam Ho Chi Minh City Vietfood & Beverage Propack 2019
14 = 15-17.08.2019 Hongkong Hongkong HKTDC Food Expo
15 22-25.08.2019 Stowacja Nitra Agrokomplex
16 | 29-31.08.2019 Indie Mumbaj Annapoorna Anufood India
17 | 19-21.09.2019 Chiny Guangzhou Food2China EXPO (FHW 2019)
18 05-09.10.2019 Niemcy Kolonia Anuga
19 12-15.11.2019 Biatorus Minsk Prodexpo
20 | 13-16.11.2019 Indonezja Jakarta SIAL Interfood
21 26-28.11.2019 Izrael Tel Awiw Israfood
Plan zagranicznych dziatan promocyjnych MRiRW na 2019 r.
Lp. | Termin Kraj Miasto Targi
1 17-20.03.2019 Wielka Brytania Londyn IFE London
2 14-16.05.2019 Chiny Szanghaj SIAL China
3 30.06-2.07.2019 USA Nowy Jork Summer Fancy Food Show
4 Grudzien 2019 ZEA Abu Dhabi SIAL Middle East

W mijajacym roku Polska wzieta udziat w praktycznie wszystkich liczacych sie imprezach zwigzanych z promocja

zywnosci na rynkach atrakcyjnych dla Polski po katem promocji owocdw i warzyw.
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8 Prognozy rozwoju rynku - 2019

Dynamiczny rozwdj sadow w Serbii, Rumunii i na Ukrainie

Tegoroczny spadek wywotany przymrozkami nie oznacza jednak statej tendencji na rynku owocow. Wedtug
prognoz ekspertdw, produkcja jabtek na swiecie w najblizszych 5 latach bedzie rosta. W 2018 roku $wiatowa
produkcja wyniosta 77,6 mln ton. Swoje areaty powiekszyli natomiast producenci owocéw ze Stanéw Zjedno-
czonych, Serbii, Motdawii i Ukrainy. Jednoczesnie produkcja jabtek rosnie dzieki wspotczesnym praktykom sadow-
niczym, takim jak: systemy kratowe, sadzenie nowych odmian oraz lepsza bio-kontrola szkodnikéw i choréb.

Potrzeby sektora

Polska jest czotowym producentem porzeczek, jabtek, wisni, malin, marchwi, cebuli, kapusty i pieczarek. W wyniku
wzrostu obszaru upraw i wydajnosci z ha produkcja wiekszosci gatunkdéw owocow w Polsce wykazuje tendencje
wzrostowa. W 2018 r. produkcja owocow w Polsce osiggneta rekordowy poziom ok. 5,1 mln ton.

W rozdysponowaniu krajowej podazy owocdw dominujg dostawy do przetworstwa — 48-56%. Niestety nadal
obserwowany jest niski stopien zorganizowania producentéw owocow i warzyw w organizacjach producentéw
- obecnie ok. 20% produkcji wprowadzane za posrednictwem organizacji®.

Wzrost wymagan dotyczacych wytwoércow

Gospodarstwa rolne w UE s3 zwykle stosunkowo mate (65,6% ma mniej niz 5 ha). Gospodarstwa o powierzchni
réwnej lub wiekszej niz 50 ha i 100 ha stanowig odpowiednio tylko 3,6% i 3,3% tacznej powierzchni UE.
Pod wzgledem wielkosci ekonomicznej 10,5 mln gospodarstw rolnych w UE 4,0 mln ma standardowa wydajnos¢
nizszg niz 2000 EUR; dla mniej niz 3% z nich standardowa produkcja jest rowna lub wyzsza niz 250 000 EUR. Pod
wzgledem wieku najwiekszy odsetek (32%) rolnikow w UE ma wiecej niz 65 lat, a tylko 11% ma mniej niz 40 lat.
Pod wzgledem ptci ponad jedna trzecia z 10,3 miliona rolnikdw i kierownikdw gospodarstw rolnych obecnych
w UE to kobiety. Sita robocza w rolnictwie sktada sie gtdwnie z rolnikdw i cztonkdw ich rodzin, przy czym 96%
wszystkich gospodarstw w UE opiera sie wytgcznie na pracy rodzinne;.

W tym roku, zdaniem ekspertow, jabtka sa drozsze, ale tez rosng wymagania odbiorcéw hurtowych i konsumen-
tow. Producenci owocow coraz czesciej korzystajg z pomocy stowarzyszen i grup producenckich, takich jak
,Unia Owocowa’, ktore udzielaja wsparcia, m.in. w badaniach rynku, pozyskaniu srodkéw na inwestycje
oraz wykonaniu badan i zdobyciu certyfikatow wymaganych w eksporcie.

0 grupach producenckich

Wedtug danych ARMIR w 2019 roku zarejestrowanych byto 263 uznane organizacje producentow, zrzeszajace
6 098 cztonkdéw - producentdéw owocow i warzyw oraz 1 zrzeszenie organizacji producentow, w sktad ktérego
wchodzg 4 organizacje producentdw. Jest to znaczny wzrost w poréwnaniu z rokiem 2008 r. kiedy to w Polsce
dziatato tacznie 57 grup i organizacji producentow.

W innych krajach w UE obserwowane jest taczenie sie organizacji producentéw w zrzeszenia organizacji
producentéw, co w efekcie prowadzi do spadku ich liczby, ale jednoczesnie ich znacznego wzmocnienia
finansowego. W Polsce nie obserwujemy jeszcze takiego trendu.

b Interwencje sektorowe dla rynku owocdw i warzyw, | spotkanie Grupy Roboczej wspierajacej wypracowanie rozwigzan z zakresu dziatania
Zespotu ds. opracowania Planu Strategicznego WPR na lata 2021-2027, Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi, Warszawa, 28.10.2019 r.
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W 2019 r. 26 organizacji producentow realizowato programy operacyjne. Jednoczesnie w latach 2005-2019
(do dnia sporzadzenia niniejszej informacji) uznane organizacje producentéw realizujgce programy operacyjne
otrzymaty pomoc w wysokosci 36 184 661,68 PLN. Od poczatku realizacji mechanizmu Pomoc finansowa
na dofinansowanie funduszu operacyjnego uznanych organizacji producentéw owocdw i warzyw ARIMR oraz ARR
wyptacity tgcznie pomoc w wysokosci ok 53,9 mln zt (w tym ARIMR ok. 36,2 mln zt, natomiast ARR w wysokosci
ok. 17,7 mln).

Koniecznos¢ koncentracji rynku

Jabtka s3g jednymi z gtownych owocow UE. Ze wzgledu na niewielkie rozmiary gospodarstw sadowniczych Unia
Europejska wspiera mechanizmy zwigzane ze zrzeszaniem sie producentéw z sektora owocowo warzywnego
w grupy producenckie w celu wzmocnienia pozycji producentéw na rynku. Raport Komisji z 2018 r. zawierat
odniesienia do ponad 1700 uznanych producentéw, 10 organizacji i blisko 60 stowarzyszen producentéw
z sektora owocow i warzyw pokrywajacych ok. 50% produkcji rynkowej. W Polsce w rejestrze wstepnie uznanych
grup producentdw, uznanych organizacji producentdw i ich zrzeszen oraz ponadnarodowych organizacji produ-
centow i ich zrzeszen na rynku owocow i warzyw prowadzonym przez Agencje Restrukturyzacji i Modernizacji
Rolnictwa znajduje sie blisko 340 podmiotdw.

Wielkos¢ gospodarstw sadowniczych w UE waha sie od 2h w Butgarii i Rumunii do ok. 20 ha w Danii, Irlandii,
Stowacji, Szwecji i Wielkiej Brytanii. Unijna $rednia wynosi jednak ok. 6 ha upraw na gospodarstwo. Jednak
koncentracja w tancuchu zywnosciowym jest nadal wyzsza w przemysle przetworczym i sektorze handlu
detalicznego niz w sektorze rolnym, dlatego tez tak bardzo wazna jest wspotpraca pomiedzy organizacjami
dziatajacymi juz na tym rynku.

Organizacje producentéw i ich stowarzyszenia mogg tworzy¢ fundusze operacyjne finansujace ich programy
operacyjne zatwierdzone przez panstwa cztonkowskie i moga otrzymac pomoc finansowg z UE. Standardowo do
50% wydatkow programu operacyjnego i do 60% w przypadkach programéw miedzybranzowych lub miedzynaro-
dowych oraz produkcji ekologicznej. 100% w przypadku programoéw dotyczacych coachingu innych organizacji
oraz bezptatnej dystrybucji wycofan z rynku do instytucji charytatywnych, szkét i zaktaddw karnych. Unia Europej-
ska przyktada rowniez szczegdlng uwage w sprawie witaczenia dziatan na rzecz srodowiska do programoéw
operacyjnych. Wprowadzita réwniez kompleksowy system wsparcia poprzez ramy regulacyjne dotyczace wspol-
nej organizacji rynku produktéw rolnych, zasady zarzadzania kryzysowego oraz normy handlowe jak réwniez
programy edukacyjne. Takie dziatania realizowane s3 przez silne grupy producenckie obecne rdéwniez
na polskim rynku.

W kontekscie wyzej wymienionych programdw operacyjnych producenci owocow i warzyw otrzymujg fundusze
unijne na szeroki zakres dziatan polegajacych, m.in. na inwestowaniu w wydajniejsze zarzadzanie wolumenami
wprowadzanymi na rynek, szkolenie i wymiane najlepszych praktyk, promocje i komunikacje oraz przesadzanie
sadow po przymusowym wykarczowaniu z powodow fitosanitarnych.

Problemy sektora

Brak kosztow amortyzacji w cenach sprzedazy

Najwiekszy btad w kalkulowaniu cen sprzedazy to brak kosztéw. Amortyzacja jest kosztem niepienieznym, lecz
bardzo waznym. Duza czes$¢ producentdw oraz firm otrzymata wsparcie przy budowie obiektow czy przy zakupie
maszyn oraz srodkow transportu. Niestety maszyny sie zuzywaja i wymagaja serwiséw, a budynki remontow.
Nie uwzgledniajagc w cenach sprzedazy kosztu amortyzacji, nie bedziemy w stanie odtworzy¢ danego srodka
trwatego, co zagrozi dalszemu funkcjonowaniu gospodarstwa czy firmy.

24



Brak kalkulowania tzw. ,rozwazek”

Struktura sprzedazy w ostatnich latach zmienia sie w strone mniejszych opakowan. Gtdwnymi klientami staja sie sieci
handlowe z duzg iloscig indeksow. Jabtko jest konfekcjonowane i sprzedawane w opakowaniach od 1 kg do 6-7 kg.
Zaréwno przepisy, jak i klienci wymagaja, aby w opakowaniach byta minimum wymagana waga netto, wiec podczas
produkcji w kazdym opakowaniu znajduje sie wiecej towaru, ktéry jest oddawany bezptatnie. Oczywiscie im mniejsze
opakowanie, tym wieksza strata. | tak dla przyktadu pakujac torbe 1 kg na kazdym opakowaniu mamy $rednig strate
okoto 10 dekagramow, co daje 10%wartosci sprzedazy.

Brak kalkulowania tzw. ,wysuszek”
Sredni czas rotacji jabtka w magazynie to okoto 30 dni. W tym okresie okoto 1% masy jabtek wyparowuje, co przy
sredniej firmie daje ubytek w postaci 200 000 kg rocznie.

Brak kalkulowania zwiekszonej ceny zakupu przy sprzedazy jabtek o wyzszych parametrach

W zwigzku w ciggtym podnoszeniem poprzeczek jakosciowych przez odbiorcéw, owoce jakie s3 sprzedawane to
tzw. ,szyneczka” (owoce klasy premium). Aby je pozyskac, nalezy przesortowac dwa razy wiecej towaru. Otrzymany
odpad jest praktycznie niesprzedawalny albo sprzedawalny w cenie drugiej klasy lub do przemystu.

Aby sprzeda¢ 100 kg Ligola o wybarwieniu minimum 40% i kalibrze 75/85, musimy przesortowac przynajmniej
250 kg surowca, z ktdrego wiekszosc pozniej trafi do przemystu lub zostanie sprzedana w cenach zakupu.

Brak kalkulowania faktycznych kosztéw pracy

Koszty liczone s3 czesto na podstawie krétkiego wycinka pracy, kiedy to wydajnosci sg ,sztuczne™ W catorocznym
procesie sortowania i pakowania jest wiele przestojéw, awarii, jak réwniez wystepuje bardzo duza rotacja pra-
cownikdw, ktorzy w konsekwencji czesto nie sg odpowiednio wydajni.

Brak kalkulowania kosztow dostaw owocow do stacji pakujgcych oraz zwrotu skrzyn

Czasy, kiedy to producent przywozit towar ,na gotowo” sie koncza. Kazdego dnia musimy wywiez¢ skrzynie,
a nastepnie zwiez¢ do stacji pakujacych owoce. Samochody s3 nieefektywne przy takich kursach. W efekcie
transport jest duzym sktadnikiem kosztow koncowych.

Sredni koszt transportu to okoto 3-6 groszy do kg (w zaleznosci od odlegtosci).

Brak kalkulowania zwrotow, reklamacji

Ze wzgledu na obrét swiezymi owocami, reklamacje i zwroty nie s3 rzadkoscig i stanowig codziennos¢ dziatan
operacyjnych. Aby normalnie funkcjonowac, musimy je brac¢ pod uwage. W szczegdlnosci w stosunku do wielu firm
handlowych, ktére tylko petnia role posrednika i majg za zadanie zamkna¢ transakcje zawsze na plusie, przerzucajac
ryzyko na dostawce. Nie mozemy zapominac, ze sprzedajemy naturalny produkt, ktéry réznie potrafi sie zachowac.
Przy marzach wynoszacych czasami 1% moze sie okazac, ze wartosc¢ reklamacji decyduje o dalszym losie produ-
centa/grupy producenckiej/firmy handlowe;j.

Brak kalkulowania kosztow chtodnictwa i przechowalnictwa
Aby zachowac jako$¢ sprzedawanego jabtka, powinnismy bardzo wczesnie oferowac towar z kontrolowanej
atmosfery. Przechowalnictwo bardzo zwieksza cene surowca.

Brak kalkulowania w cenach sprzedazy kosztow certyfikacji

Wieksze wymagania w stosunku do bezpieczenstwa naszych jabtek powodujg, ze w strukturze kosztow firmy
certyfikacje i badania stanowig coraz wieksza pozycje. Integrowana Produkcja, Global Gap, HACCAP, BRC, badania
laboratoryjne, firmy doradcze.

W tabeli na nastepnej stronie przedstawiono kalkulacje wyprodukowania jednego kilograma jabtka o wysokich
wymaganiach jakosciowych i waskiej specyfikacji (jabtko klasy premium w kartonie 7 kg).
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Koszt kg jabtka dla wymagajacego klienta — jabtko premium

Koszt na kg Komentarz

Jabtko do sortowania 1,00 zt koszt zakupu u producenta

Koszty transportu do stacji pakujacej 0,06 zt w zaleznosci gdzie jest zlokalizowany
dostawca od 0,03 zt do nawet 0,1 zt.
Koszt ten rowniez dotyczy odwiezienia

opakowan.

Jabtko gotowe do sortowania w stacji pakujacej 1,06 zt koszt jabtka powiekszony o koszty
transportu

Koszt uzyskania jabtka klasy premium 0,53 zt okoto 50 procent jabtek przy sortowaniu

nalezy odrzucic¢ za brak wystarczajacych
parametrow(wybarwienia, wielkosci,
jedrnosci). Te owoce sa niesprzedawalne
lub sprzedawalne ponizej ceny

ich zakupu.
Jabtko po przesortowaniu (jabtko klasy premium) 1,59 zt
Pozostate koszty ukryte
a) amortyzacja 0,10 zt koszty amortyzacji budynkdw i maszyn
b) rozwazka 0,03 zt 3 proc. od sredniej wartos$ci surowca
) wysuszka 0,01 zt 1 proc. miesiecznej rotacji
d) reklamacje 0,01 zt
e) certyfikacje, badania 0,02 zt
Jabtko do produkgji 1,76 zt
a) koszty magazynowe, sortowania, pakowania 0,14 zt sredni koszt za stacji pakujacych
Jabtko z kosztami pracy magazynu 1,90 zt
Koszty opakowania dla jabtka ,wyttoczka 7 kg”
a) karton 0,26 zt $redni koszt kartonu na 7 kg owocow
b) wyttoczka 0,04 zt koszt wyttoczki plastikowe;.
Do papierowej wyttoczki trzeba
dodac 0,01 zt/kg.
C) stiker 0,02 zt koszt stikera z jego naklejeniem
d) paleta, katownik, tasma, etykiety 0,03 zt srednie koszty paletyzacji
Jabtko, EXW magazyn sprzedajacego 2,25 z¢
koszty administracji, sprzedazy, zakupu, 0,18 zt

ksiegowosci, logistyki, dziatu utrzymania ruchu,
finansowe, energii, ubezpieczen, podatkéw

od nieruchomosci

Jabtko, EXW magazyn sprzedajacego z uwzgled- 2,43 zt Cena, za jaka powinno sie oferowac
nieniem kosztow dziatalnosci operacyjnej towar dobrej jakosci na tzw. rampie

Do probleméw sektora nalezy zaliczy¢, m.in.: mimo proceséw koncentracji wcigz silne rozdrobnienie produkcji
OWOCOW i warzyw, staby system powigzan producentéw z bezposrednimi odbiorcami owocow i warzyw, niski
stopien zorganizowania producentéow w organizacje producentéw i matg skale wspolnych dziatan oraz mate
dostosowanie struktury odmianowej (gtéwnie jabtek) do wymogow rynkéw zbytu i systemow jakosci i wymogow
sieci handlowych.*

" Interwencje sektorowe dla rynku owocdw i warzyw, | spotkanie Grupy Roboczej wspierajacej wypracowanie rozwigzan z zakresu dziatania
Zespotu ds. opracowania Planu Strategicznego WPR na lata 2021-2027, Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi, Warszawa, 28.10.2019 r.
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Instytucje rynku rolniczego wskazujg na zbyt mata wiedze producentéw dotyczaca realiow rynkowych (popyt,
podaz w Polsce i innych krajach) i wynikajgce stad niedostosowanie wielkosci i jakosci produkcji do mozliwosci
zbytu. Bardzo istotne jest rowniez zwrdcenie uwagi na odpowiednie stosowanie srodkéw ochrony roslin.

Branza sadownicza i problemy rynku pracy

Branza sadownicza to réwniez ogromny rynek pracy. Ogrodnictwo i produkcja owocow stanowity tgcznie ok. 9%
czasu pracy w rolnictwie. Pracownikéw, ktérzy nie byli cztonkami rodzin i pracownikéw sezonowych zatrudnio-
nych byto wiecej w gospodarstwach specjalizujacych sie w sadownictwie i w ogrodnictwie niz w innych gateziach
rolniczych. Najwiecej ludzi do prac przy zbiorze owocow i warzyw zatrudniaty: Holandia, Hiszpania i wtasnie
Polska®™. Rosnace koszty pracy na polskim rynku stanowiag obecnie ogromne wyzwanie dla branzy sadowniczej
w kwestii ksztattowania cen umozLliwiajgcych konkurowanie z producentami z innych krajéw.

Branza sadownicza i wdrozenie e-commerce

W UE mozemy zaobserwowac duzy wzrost zakupow spozywczych dokonywanych on-line. Odsetek takich zakupdéw
wzrost z 11% do 24% pomiedzy 2007 i 2017 rokiem i jest to stale utrzymujacy sie trend. Polska nalezy
do pierwszej dziesiatki krajéw UE pod wzgledem odsetka transakcji dokonywanych on-Lline.

Dla producentédw owocow i warzyw jest on jednak zwigzany z wieloma wyzwaniami. Sprzedaz on-line wymaga,
m.in.: wdrozenia nowego sposobu dostaw - przesytki kurierskie lub dowoz wtasny, okreslenia minimalnych
poziomoéw zakupdw by utrzymac rentownosc, zapewnienia dystrybucji dla produktéow szybko psujacych sie,
opakowanie produktéw do dziatan e-commerce na rynku rezygnujacym z opakowan plastikowych.

Dla producentéw owocdw wejscie w nowy system oznacza réwniez koniecznos¢ doboru najlepszego modelu
inwestycji, poniewaz na rynku pojawia sie coraz wiecej rozwigzan typu fruit apps (owocowych aplikacji)
- pozwalajg one na zakupy do biura, do domu, ale takze czesto funkcjonuja w modelu click and collect, czyli
zamawiania on-line i odbioru po drodze do domu ze sklepu lub punktu odbioru.

30%
23% 24%
15% 15% 17% 18% 18%
20% — ——
11% 11% 13% 13%

0 — BN

0%
2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Rys. 4. Procentowy wykaz internetowych zakupdw zywieniowych/warzyw w UE (28 krajow) w ciggu ostatniej
dekady przez osoby fizyczne na podstawie danych Europejskiego Urzedu Statystycznego z 2017 r., 24% zakupdw
zywieniowych oso6b fizycznych w UE poréwnane do 11% w 2007 r.

15 http://www.europarl.europa.eu/RegData/etudes/BRIE/2019/635563/EPRS_BRI(2019)635563_EN.pdf
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B 37% Holandia

M 25% Estonia

34% Wielka Brytania
31% Stowenia

30% Litwa

28% Niemcy

25% Stowacja

25% Polska

24% Unia Europejska (28 krajow)
22% Dania

22% Francja

21% Czechy

20% Szwecja

20% Luksemburg

Rys. 5. Wykaz procentowy osoéb fizycznych, ktére zaméwity zywnos¢/warzywa przez Internet dla uzytku
prywatnego w 2017 roku.

Wedtug Janusza Wojciechowskiego - unijnego komisarza ds. rolnictwa na podstawie danych Europejskiego
Urzedu Statystycznego z 2017 r.

Rolnictwo ekologiczne moze odegrac istotng role w kontekscie European Green Deal, czyli porozumienia w celu
przeciwdziatania skutkom klimatu. Moze ono zaréwno przyczynic¢ sie do poprawy réznorodnosci biologicznej,
jak réwniez ochrony gleb dzieki ograniczeniu stosowania nawozéw i pestycydow. Panstwa cztonkowskie powinny
wykorzysta¢ okazje do zwigkszania wsparcia dla rolnikdw ekologicznych w swoich krajowych planach
strategicznych.

Obecnie 72% catkowitych ptatnosci bezposrednich trafia do srednich profesjonalnych rodzinnych gospodarstw
rolnych o powierzchni od 5 do 250 ha, ktére uprawiaja 2/3 powierzchni uzytkow rolnych w UE. Jednak znaczng
i rosngca czes¢ wsparcia dochodu przejmuja bardzo duze gospodarstwa rolne (powyzej 250 ha), ktore uprawiaja
okoto 30% gruntdw rolnych w UE, stanowiac jedynie nieco ponad 1% ogdlnej liczby gospodarstw. Komisja zapro-
ponowata wprowadzenie szeregu waznych narzedzi i mechanizmoéw, ktére maja na celu poprawe dystrybucji

i lepsze docieranie z pomocg do gospodarstw rodzinnych. Istotna jest uzupetniajaca ptatnos$¢ redystrybucyjna
na rzecz zréwnowazonego rozwoju matych i srednich gospodarstw, gdyz pierwsze doswiadczenia w 10 krajach
cztonkowskich pokazuja, ze jest ona skuteczna oraz wprowadzenie mechanizmu redukcji ptatnosci
z progresywna redukcja ptatnosci bezposrednich od 100 tys. Euro.

Kolejnym waznym wyzwaniem dla dobrze funkcjonujacego rynku rolniczego i sadowniczego w UE s3 regulacje
dotyczace gruntdéw. Prawie wszystkie panstwa cztonkowskie majg regulacje zwigzane z prawidtowym
zarzadzaniem gruntami rolnymi i zapobieganiem koncentracji ich wtasnosci oraz transakcjom o charakterze
spekulacyjnym. Nadal jednak Komisja Europejska powinna monitorowac ich funkcjonowanie.

Wazna kwestig staje sie implementacja nowych technologii. Jednym skutecznym instrumentem jest europejskie
partnerstwo innowacyjne na rzecz wydajnosci i zrownowazonego rozwoju rolnictwa (EIP-AGRI). W ramach
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EIP-AGRI sfinansowano juz ponad 1 200 grup operacyjnych w catej UE. W ponad 90% tych grup rolnicy sg obecni
i odgrywaja kluczowa role w opracowywaniu innowacji, ktére moga by¢ natychmiast dziatajagce na polach od
gospodarki wodnej i glebowej, kontroli szkodnikéw i chorob, jakosci zywnosci, konkurencyjnosci tancuchéw
wartosci, efektywnosci energetycznej i wiele innych.

Kolejnym waznym obszarem, ktory bedzie miat ogromny potencjat innowacyjny, jest obszar digitalizacji rolnictwa
(internet przedmiotow, rolnictwo precyzyjne). Moze potencjalnie wspierac¢ zréwnowazony rozwoj sektora i catego
tancucha wartosci, od produkcji po konsumpcje. Innowacje w gospodarce o obiegu zamknietym przyczynia sie do
poprawy wykorzystania zasobdw naturalnych (ponownego wykorzystania odpaddw, itp.) oraz do wspierania
wzrostu obszarow wiejskich dzieki nowym dziataniom i przedsiebiorstwom.

Wazny jest rozwdj nowych zastosowan biomasy poprzez biogospodarke, ktéry stwarza rolnikom mozliwosci
integracji nowych tancuchow wartosci (takich jak energia odnawialna, nowe materiaty ze zrédet biologicznych)
i zwiekszenia ich dochodow.

Innowacje w biokontroli szkodnikéw i choréb wspomagane digitalizacja powinny réwniez pozwoli¢ na
ograniczenie stosowania chemicznych pestycyddw w sektorze rolnym.

Istotnym celem dla catej UE jest rowniez wdrozenie ograniczenia stosowania pestycydow o blisko 50% do 2025
roku. W tym kontekscie istotne jest jednak wzmocnienie doradztwa rolniczego™.

Wyzwania ekologiczne

Wyzwania klimatyczne jak réwniez rosngca $wiadomos¢ mieszkancow UE oraz regulacje wprowadzane przez
panstwa cztonkowskie wptywaja na coraz szersze zastosowania ekologicznych rozwigzan w uprawach warzyw
i OWOCOW.

Jednym z zauwazalny trendow jest redukcja plastikowych opakowan i folii na owocach i warzywach. Producenci
coraz czesciej wybierajg opakowania z surowcow nadajacych sie do recyclingu, takich jak papier lub stosuja
tzw. natural branding, czyli oznakowanie producenta bezposrednio na owocach i warzywach.

Dostosowanie do wymagan merchandisingu

Zmniejszajaca sie powierzchnia sklepdw i prymat dyskontdw sprawiaja, ze kurczy sie miejsce na potkach przewi-
dzianych na warzywa i owoce. W Niemczech stawia sie obecnie na powiekszanie najwiekszych kategorii zakupow
pétkowych, do ktérych nalezg jabtka, ale z jednoczesnym ograniczaniem liczby proponowanych odmian, ktére
mogtyby sie wzajemnie kanibalizowac. Mniej odmian jabtek proponowanych do sprzedazy, ale lepiej dopasowa-
nych do gustéw konsumentéw z danego rynku, paradoksalnie moze wiec w przysztosci oznacza¢ wieksza sprzedaz.

Transparentnosc i dobra komunikacja

Ze wzgledu na rosnace problemy klimatyczne — upaty i zwigzane z nimi poparzenia stoneczne owocow w wybra-
nych regionach Europy, jak rowniez silne p6zne przymrozki w innych regionach, konieczna bedzie lepsza komu-
nikacja w ramach catej Unii Europejskiej pozwalajaca na lepsza wspotprace. Konieczna jest otwartos¢ i wymiana
wiedzy pomiedzy producentami z krajow UE, by coraz lepiej dostosowywac uprawy i ich ochrone do zmieniajacych
sie warunkéw pogodowych oraz do zmieniajgcego sie otoczenia: ekonomicznego, politycznego i Srodowiskowego.

'S Answers to the European Parliament, further written questions to the commissioner- designate for agriculture,Janusz Wojciechowski

29



Biologiczna ochrona

Konsumenci czesto spotykaja sie z informacjami o uzywaniu do produkcji owocowej czy warzywniczej nadmierne;j
ilosci srodkow ochrony roslin oraz o wykrywaniu przekroczonych poziomoéw ich pozostatosci. Wybierajac owoce
i warzywa, klienci zwracaja uwage na jakos¢ — czyli m.in. $wiezos¢ (badanie GfK dla BGZ BNP Paribas), atrakcyjny
wyglad, zapach i kolor.

Wsrod sadownikow réowniez wzrasta Swiadomosc, ze dla odbiorcy koncowego liczy sie jakos¢ produktu stad
zainteresowanie nowymi technologiami uprawy.

Kwestia poziomu pozostatosci, np. pestycydow zalezy od rzetelnosci sadownikéw i przestrzegania przepisow
prawa oraz zalecen producentdw srodkdw ochrony roslin. Istotne sg réwniez doniesienia branzowe, np. o planach
wycofywania z rynku substancji aktywnych, o nowych technologiach badan, a takze o alternatywach dla ochrony
chemicznej. Substancje, ktore trzy lata temu byty niewykrywalne, dzisiaj s3 oznaczane. Sadownicy natomiast
poszukujg takich rozwigzan, aby srodki ochrony roslin nie pozostawiaty po sobie sladu.

Jednym z przyktaddéw dbania o jako$¢ moze by¢ stosowanie chemicznych srodkéw ochrony roslin wytgcznie do
okresu kwitnienia, gdy sadom zagrazaja najciezsze infekcje, a nastepnie zastosowanie ochrony biologicznej.
Innym przyktadem jest stosowanie wytgcznie ochrony biologicznej.

Branza agrochemiczna oferuje rozwigzania, ktére uzupetniaja, a czasem zastepujg dotychczas stosowane $rodki
chemiczne. Jedng z takich inicjatyw jest technologia ProNutiva z powodzeniem wdrazana w wielu krajach na
Swiecie. W Polsce doswiadczenia z tg technologia s3 prowadzone juz trzeci rok. Taka strategia polega na taczeniu
ochrony konwencjonalnej z biologiczng oraz biostymulacja. Technologia ProNutiva obejmuje dwa programy,
z ktérych moga juz korzystac polscy sadownicy: ,Poprawa jakosci plonu” - stanowi potaczenie konwencjonalnej
ochrony ze $rodkami biologicznymi w celu zwiekszenia wydajnosci produkgji i osiagniecia lepszych parametréw
jakosciowych owocow oraz ,Mniej pozostatosci” - tgczaca wysoka skutecznos¢ ochrony przeciwko chorobom
i szkodnikom ze zmniejszeniem poziomu wykrywanych substancji aktywnych, co pozwala na spetnianie norm
jakosciowych nawet najbardziej wymagajacych rynkow.

Potrzeby sektora

Polska jest czotowym producentem porzeczek, jabtek, wisni, malin, marchwi, cebuli, kapusty i pieczarek. W wyniku
wzrostu obszaru upraw i wydajnosci z ha produkcja wiekszosci gatunkéw owocow w Polsce wykazuje tendencje
wzrostowa. W 2018 r. produkcja owocow w Polsce osiggneta rekordowy poziom ok. 5,1 mln t.

W rozdysponowaniu krajowej podazy owocow dominuja dostawy do przetwdrstwa - 48-56%. Niestety nadal
obserwowany jest niski stopien zorganizowania producentéw owocoéw i warzyw w organizacjach producentéw
- obecnie ok. 20% produkcji wprowadzane za posrednictwem organizacji.

Trendy konsumenckie
Do 2050 roku sektor produkcji zywnosci bedzie musiat produkowa¢ o 50% wiecej zywnosci by sprostac

wymaganiom zwiekszajacego sie popytu w zwiazku ze zwiekszajaca sie populacja mieszkancow ziemi do
10 miliardéw ludzi w 2050 roku oraz zmiang struktury zaludnienia, ktéra przewiduje, ze 70% populacji bedzie

v Interwencje sektorowe dla rynku owocdw i warzyw, | spotkanie Grupy Roboczej wspierajacej wypracowanie rozwigzan z zakresu dziatania
Zespotu ds. opracowania Planu Strategicznego WPR na lata 2021-2027, Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi, Warszawa, 28.10.2019 r.
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zamieszkiwata wowczas miasta. Sektor produkcji zywnosci bedzie wéwczas jednym z najwiekszych zrodet emisji
gazdéw cieplarnianych (21% catkowitej emisji tzw. greenhouse gasses.). Intensyfikacja produkcji i nowe techno-
logie moga pomoc ograniczy¢ rozszerzanie areatdow upraw, ale nadal sektor produkcji zywnosci bedzie sie
najprawdopodobniej zmagat z niedostatkiem ziemi uprawnej i malejgcymi zasobami wody. Z drugiej strony
zmiana nawykéw zywieniowych bedzie konieczna ze wzgledu na rosngce zagrozenie - epidemie otytosci
we wszystkich regionach S$wiata. Istotnego znaczenia nabiorg kwestie bezpieczenstwa zywnosciowego
poszczegdlnych krajéw, czyli zapewnienia odpowiednich dostaw zywnosci z lokalnego rynku lub pochodzacych
spoza niego®.

Bedzie rost apetyt konsumentow na zywnos$¢ zdrowszg, bardziej przyjazng srodowisku oraz model diety bardziej
pasujacy do etycznego stylu zycia.

Szanse dla sektora

Nasze sadownictwo ma wiele atutdw m.in.: silne tradycje uprawy owocdw, wysoki poziom nauk ogrodniczych
w instytutach branzowych i wydziatach wyzszych uczelni rolniczych oraz duzy udziat gospodarstw
nieodbiegajgcych poziomem technologii i wydajnosci od przodujacych gospodarstw w Swiecie. Atutem jest
réwniez potozenie geograficzne Polski wobec najwiekszych rynkdw zbytu.

Polska wcigz dysponuje wiekszymi niz dostepne w krajach Europy Zachodniej zasobami relatywnie taniej sity
roboczej oraz dtugoletnimi powigzaniami z rynkiem europejskim wskazujace na mozliwos¢ wzrostu eksportu do
tych krajéw w sytuacji poprawy jakosci produkcji i wzrostu koncentracji dostaw. Wzrasta rowniez wydajnos¢
pozwalajgca na obnizenie jednostkowych kosztéw produkcji w Polsce. Polscy producenci owocow starajg sie
réwniez o dywersyfikacje i otwarcie nowych rynkdw zbytu do krajow Azji i Afryki.

Caty czas sektor sadownicy otrzymuje wsparcie ze $Srodkéw unijnych na akcje promujgce wzrost spozycia
produktow ogrodniczych w krajach UE i wzrost eksportu na rynki krajow trzecich.

Patrzac na zagrozenia, nastepuje wzrost produkcji w niektérych krajach Europy Wschodniej (gtéwnie na Ukrainie
i Motdawii) oraz ciaggty wzrost cen srodkéw produkcji i kosztow pracy. Wymaga to zwiekszania dochodow
producentdw na rozwoj gospodarstw i finansowanie niezbednych inwestycji.

Caty czas utrzymywane jest rowniez rosyjskie embargo dla swiezych owocow i warzyw z Polski. Zagrozenie
stanowia rowniez anomalie pogodowe i zmiany klimatu jak rowniez rosnace niedobory wody, ktore juz dotykaja
rosliny o ptytkim systemie korzeniowym takie jak np. truskawki.

Konieczne moga by¢ inwestycje w maszyny i urzadzenia umozliwiajace efektywna, oszczedng i przyjazna dla
srodowiska naturalnego gospodarke woda (np. obiegi zamkniete), czy zmniejszenie zuzycia wody w procesie
przygotowania owocow i warzyw do sprzedazy oraz w maszyny i urzadzenia do wytwarzania energii elektrycznej
i cieplnej: elektrownie wiatrowe, panele stoneczne, fotowoltaika i nowe technologie zapewniajgce lepsze
wykorzystanie energii, jak rowniez budowa stanowisk do bioremediacji pozostatosci po chemicznych srodkach
plonotworczych oraz Srodki zapobiegajace erozji gleby.

O czym warto pomysle¢ to poprawa wartosci handlowej i jakosci produktéw, poprzez wprowadzanie na rynek
produktéw z chroniong nazwa pochodzenia, oznaczeniem geograficznym, objetych krajowymi systemami jakosci

18 ,Megatrends in the agri-food sector: global overview and possible policy response from EU perspective”, study requested by the AGRII
committee, European Parliament, September 2019 r.
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oraz promocja i bezposredni marketing produktéw w tym: uczestnictwo w pokazach, wystawach i targach, zakup
i montaz urzadzen niezbednych do spetniania wymagan wynikajacych z wdrazania certyfikowanych systeméw
zapewnienia jakosci owocow i warzyw.

Na przysztos¢ sadownictwa istotny wptyw moga rowniez miec: wsparcie i szkolenia dotyczace innowacyjnych
i precyzyjnych metod uprawy, zbioru, przechowywania i sprzedazy owocow i warzyw oraz badania dotyczace
stosowania wysokoplonujgcych odmian.

Istotne dla rozwoju sektora moga réwniez by¢ dziatania na rzecz zarzadzania ryzykiem kryzysowym wraz
z opracowaniem mechanizméw wycofywania owocdw i warzyw z rynku poprzez organizacje producentéw”.

19 Interwencje sektorowe dla rynku owocdw i warzyw, | spotkanie Grupy Roboczej wspierajacej wypracowanie rozwigzan z zakresu dziatania
Zespotu ds. opracowania Planu Strategicznego WPR na lata 2021-2027, Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi, Warszawa, 28.10.2019 r.
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Wedtug raportu opublikowanego pod koniec pazdziernika przez Arcadia International E.E.I.G., Ernst & Young (EY)
i niezaleznych ekspertow™ organizacje skupiajace producentéw dziatajg korzystnie na funkcjonowanie sektora
rolnego. Poprzez strategiczne wzmacnianie pozycji rolnikéw w przemysle zywieniowym, zapewniajg im jedno-
czesnie wsparcie technologiczne.

Gospodarstwa rolne w Unii Europejskiej s3 stosunkowo mate - 65,6% gospodarstw ma powierzchnie ponizej
5 hektaréw. Gospodarstwa o powierzchni réwnej lub wiekszej niz 50 ha i 100 ha stanowia odpowiednio tylko
3,6% i 3,5%. Bioragc pod uwage kwestie ekonomiczne, z 10,5 mln gospodarstw rolnych w UE, 4,0 mln ma
standardowa wydajnosc¢ nizsza niz 2000 euro. Dla mniej niz 3% gospodarstw, produkcja jest réwna lub wyzsza
niz 250 000 euro. Ponad potowe produkcji rolniczej wytwarzanej w UE stanowig gospodarstwa francuskie,
niemieckie, wtoskie i hiszpanskie. 32% rolnikow ma wiecej niz 65 lat, a tylko 11% mniej niz 40. Ponad 1/3
z 10,3 miliona rolnikéw i zarzadzajacych gospodarstwami to kobiety. Site robocza w rolnictwie Unii Europejskiej
stanowia rolnicy i cztonkowie ich rodzin - 96% wszystkich gospodarstw opiera sie wytgcznie na pracy rodzinnej.

W samej Unii Europejskiej istnieje ponad 42 tys. organizacji. Okoto 3505 z nich sg uznawane przez rzady panstw
cztonkowskich. Blisko 60% wszystkich uznawanych przez rzady organizacji i stowarzyszen znajduja sie w trzech
panstwach UE - Francji, w ktdrej dziata 759 organizacji, Niemczech (658) i w Hiszpanii, w ktérej istnieje 588
uznawanych grup producenckich.

Okoto 1850 organizacji producentdéw znajduje sie w sektorze owocow i warzyw, 334 - mleka i przetwordw,
254 dotyczy oliwy z oliwek i oliwek, 222 - wina, 210 - wotowiny i cieleciny, 177 - zb6z, a 101 - wieprzowiny.
Gtéwne cele tych stowarzyszen sg wspdlne dla wszystkich sektoréw - obejmujg planowanie produkcji,
dostosowywanie sie do popytu, koncentracje dziatalnosci i wprowadzanie produktéw na rynek. Prowadzone
dziatania polegaja na tworzeniu miedzy sektorami wspdlnych strategii, plandw i celdw, ktére stana sie
perspektywiczne dla ich rozwoju.

Najczestsza forma organizacji producenckich jest spétdzielnia rolnicza. W Polsce spétdzielnie rolnicze zaczety
powstawac¢ w XIX wieku, a przed Il wojng swiatowa zrzeszaty okoto miliona cztonkéw. W wyniku zmian w 1989 r.
proces tworzenia formalnych struktur rolniczych musiat ulec totalnym transformacjom. W 2000 r. opracowano
pierwsze kompleksowe rozwigzania prawne dotyczace formalnej wspotpracy miedzy rolnikami. Do konca 2017 r.
w Polsce zarejestrowano okoto 250 organizacji producenckich, ktére uznanie przez rzad uzyskaty w latach
2009-2012. Wedtug danych z tego okresu, organizacje zrzeszaty okoto 7000 cztonkdw.

Rejony: grojecko - warecki i sandomierski plasujg sie na 1. miejscu w zestawieniu obszaréw produkujgcych
najwiecej jabtek w Unii Europejskiej. Tuz za nimi jest potudniowo - zachodnia Francja, Trydent - Gtéwna Adyga
we Wrtoszech i okolice Jeziora Bodenskiego w Niemczech. Jesli chodzi o odsetek sadownikdw, ktdrzy sa cztonkami
uznawanych przez rzad grup producenckich, Polska w rejonie grojecko-wareckim uzyskuje najnizszy wynik - 40%
(rejon Jeziora Bodenskiego w Niemczech uzyskuje wynik - 85%, a Trydent - Gtéwna Adyga - 90%). Poréwnujac go
do ogolnej sredniej krajowej, ktéra szacuje sie na okoto 20%.

Z analizy eksperckiej wynika, ze organizacje producenckie promuja ,odnawialne praktyki rolnicze”. Tworza miejsca
pracy i promuja jakos$¢ rolnictwa regionalnego oraz lokalnego. To, co sktania rolnikow do zaktadania lub
dotaczania do organizacji i stowarzyszen producenckich, to gtéwnie korzysci ekonomiczne, techniczne, ale tez
spoteczne. Organizacje s3 w stanie pomdc rolnikom w komunikacji z wyzszymi instytucjami - kierowaniu
profesjonalnych wnioskéw, itp. Udoskonalaja tez zaplecze techniczne, dzieki ktérym rolnicy moga poprawic

* https://ec.europa.eu/info/sites/info/files/food-farming-fisheries/key_policies/documents/report-producer-organisations-study_en.pdf
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wydajnos¢ swoich gospodarstw. Z kolei, korzysci spoteczne to gtdwnie demokratyczne funkcjonowanie organi-
zacji, ktoére prowadzi do poczucia wspdlnoty i zwieksza zaufanie.

Organizacje s3g postrzegane jako sita przetargowa rolnikéw podczas negocjacji z innymi podmiotami w sektorze
zywnosciowym. Pojawiajg sie jednak opinie niektorych rolnikéw o traconej przez to autonomii. Sg tez tacy, ktorzy
twierdza, ze wspotpraca z organizacjami producenckimi to zbyt duze obcigzenie administracyjne wigzace sie
z dodatkowymi kosztami. Choc¢ organizacje i stowarzyszenia producenckie maja bezposredni wptyw na rolnikow
i ich prace, przyczyniaja sie rowniez do dziatan lokalnego spoteczenstwa, w ktérym sie znajduja. Daja mozliwosci
do promowania wizerunku i praktyk oraz jakosci lokalnego rolnictwa.
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Badanie zostato przeprowadzone przez Stowarzyszenie Polskich Dystrybutorow Owocow i Warzyw ,Unia Owocowa”
w formie wywiaddw pogtebionych z przedstawicielami grup producenckich oraz w formie ankiet na grupie
ponad 30 sadownikéw w okresie od lutego do wrzesnia 2019 roku.

Pesymistyczne nastroje branzy sadowniczej

Wedtug badan przeprowadzonych wsroéd firm zrzeszonych w ,Unii Owocowej” wiekszos¢ badanych ocenia
sytuacje na rynku sadowniczym jako ,zt3” lub ,bardzo z43” (na skali oceniano sytuacje sadownikéw od 1 bardzo
Zle do 5 bardzo dobrze). Przyczyn tego stanu mozna upatrywac w barierach rynkowych na jakie wskazuja badani.

LZeszty rok byt bardzo trudny dla polskiej branzy sadowniczej. Koniecznos¢ walki o nowe rynki zbytu, nadpodaz
produkcji, rosngce koszty pracy i zmniejszajqce sie bezrobocie mocno wptyneto na optacalnosc produkcji sadowniczej
i tym samym wywotato pesymizm badanych. Jednak zeszty rok pokazat réwniez, ze silne organizacje dysponujgce
nowoczesng technologiq produkcji, jak réwniez zapleczem przechowalniczym mogq pomdc przekuc prace sadownikow
w sukces rynkowy oraz uchroni¢ przed stratami” - podkresla Arkadiusz Gaik, prezes Stowarzyszenie Polskich
Dystrybutoréw Owocow i Warzyw ,,Unia Owocowa”.

Jak Pan/Pani ocenia sytuacje na rynku sadownictwa?
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Rys. 6. Ocena sytuacji na rynku sadowniczym.

Najwieksze problemy branzy sadowniczej

Za najwieksze problemy sadownicy uznali: niskie ceny skupu owocdw i rosngce koszty pracy oraz zagraniczne
embarga. Wedtug ekspertédw z branzy obecnie brakuje pracownikéw do prac sezonowych. W ocenie producentéw
owocow mniejszym ktopotem od wysokich kosztéw pracy sg rosnaca konkurencja i wysokie podatki.

Najmniej cztonkowie grup producenckich obawiaja sie natomiast zmian klimatycznych, choréb roslin i suszy.

W kwestii postulatow zgtaszanych do grupy badani wskazywali gtéwnie na koniecznos¢ sprzedazy towarow

W cenie przewyzszajacej naktady. Dla wielu badanych wskazato, ze bardzo wazne jest ksztattowanie odpowied-
nich cen oraz wskazywanie kierunkéw rozwoju dla branzy.
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,Nowoczesne technologie upraw, srodki ochrony roslin oraz rosngca wiedza i doswiadczenie sadownikow coraz lepiej
chroniq nas przed skutkami kryzyséw pogodowych. To co jest znacznie wiekszym problemem przy tak dtugofalowym
cyklu wytwdrczym jak nasz to nagte zmiany legislacyjne, konflikty polityczne przektadajqce sie na dziatania eksportowe
oraz zmiany na rynku pracy. W ostatnich kilku sezonach zmiany te sq jednak coraz bardziej gwattowne i trudne
do przewidzenia, dlatego tak bardzo wazne jest zjednoczenie branzy i wspdlna walka o interesy branzy” — podkresla
Arkadiusz Gaik, prezes Stowarzyszenia Polskich Dystrybutorow Owocéw i Warzyw ,,Unia Owocowa’.

Wysokie podatki dla produkcji owocéw i warzyw
Konkurencja z innych krajéw np. azjatyckich
Zmiany zachowan konsumenckich

Rosnace koszty pracy

Rosnace koszty produkcji (woda, prad, czynsze)

Choroby roslin

Zmiany klimatyczne np. susze
Niskie ceny skupu owocow

Zagraniczne embarga i brak wsparcia
ze strony rzadu

Rys. 7. Czynniki wptywajace na optacalnos¢ produkcji sadownicze;.

Jedna z najpowazniejszych przeszkéd stanowig réwniez ceny. W opinii badanych, dla blisko 60% badanych
sadownikdw, ich dziatalnos¢ jest nieoptacalna. Tylko 8% badanych wskazuje, ze warto pozostawac sadownikiem,
a 32% badanych nie wie jaka decyzje nalezy podjac.

Czy bycie sadownikiem sie optaca?

B Tak
M Nie
B Nie wiem

Rys. 8. Ocena optacalnosci bycia sadownikiem.
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Czynniki sukcesu

Najwiekszego wsparcia od grupy producenckiej sadownicy upatrujg w planowaniu upraw i wiedzy nt. odmian,
certyfikacji produktow i procesow. Wazna jest rowniez wiedza nt. trendéw konsumenckich i wsparcie w promogji
produktow. Wazne dla sadownikdw jest negocjowanie wyzszych cen zbytu produktdw.

Sadownicy wskazali réwniez, ze organizacje takie jak ,Unia Owocowa” przesytaja im najswiezsze informacje
branzowe i stanowia pomoc przy konsultacji ustaw i zmian legislacyjnych dotyczacych branzy.

,Coraz wigksze znaczenie zyskuje wiedza o trendach rynkowych i nowoczesnych technologiach. W rolnictwie
precyzyjnym sadownikom pomagajq drony i robotyzacja oraz automatyzacja zbioréw i procesow przechowalnych.
Istotng role odgrywa réwniez nowoczesna ochrona roslin oraz coraz bardziej doktadne systemy wczesnego ostrzegania
nt. zmian pogody. Nasi eksperci uczestniczqcy w najwiekszych imprezach branzowych sq w stanie zapewnic lokalnym
producentom dostep do prognoz rynkowych na dtugo przed zbiorem owocéw” - komentuje Arkadiusz Gaik, prezes
Stowarzyszenia Polskich Dystrybutorow Owocow i Warzyw ,Unia Owocowa”.

Grupy producenckie zdaniem sadownikéw najbardziej wspieraja w realizacji nastepujacych dziatan:

Wspolne projekty dotacyjne
Certyfikacja produktow i procesow
Badanie i ochrona roslin

Ochrona przed zamianami klimatu
Planowanie upraw

Wiedza nt. odmian

Wiedza nt. trendéw konsumenckich
Narzedzia do kosztorysowania
Porady w zakresie zarzadzania firma

Dziatania promocyjne

Rys. 9. Obszary wsparcia produkcji owocow przez grupy producenckie w ocenie sadownikdw.
Kierunki eksportu
Wiekszos¢ wtasnej produkcji badani przez ,Unie Owocowa” producenci sprzedaja na eksport. Wymieniane obecnie

przez nich kierunki to: Egipt, Mongolia, Wegry, Francja, Biatorus, Niemcy, Litwa totwa Estonia, Hiszpania,
Bangladesz i Rosja oraz Kazachstan.
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Wiekszos¢ mojej produkgji sprzedaje

B Na eksport
B W kraju

Rys. 10. Kierunki sprzedazy produkcji sadowniczej.
Konieczno$¢ taczenia sie w grupy

88% badanych potwierdzito, ze sadownicy powinni taczy¢ sie w grupy, aby miec¢ lepsza pozycje negocjacyjng
w stosunku do odbiorcow z hipermarketdéw i zaktadow przetworczych. Tylko 4% badanych byto przeciwnych
dotaczeniu do grupy.

,Obecnie istotne jest, aby wspierac koncentracje na rynku sadowniczym i wybierac silne grupy producenckie o jasnej
wizji strategicznej i nowoczesnym zapleczu technologicznym” - komentuje Arkadiusz Gaik, prezes Stowarzyszenia
Polskich Dystrybutorow Owocow i Warzyw ,,Unia Owocowa’.

Czy Polscy sadownicy i rolnicy powinni sie taczy¢ w grupy, aby miec lepsza pozycje negocjacyjna
w stosunku do odbiorcow z hipermarketoéw i zaktadow przetwdrczych?

B Tak
M Nie
B Nie wiem

Rys. 10. Laczenie w grupy polskich producentéw owocdw a pozycja negocjacyjna wobec duzych odbiorcéw.
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Nie tylko jabtka

Choc dane dotyczace eksportu wskazuja, ze Polska jest europejskim liderem pod katem produkcji jabtek, badani
producenci czesto wskazuja, ze nasz kraj kojarzony jest rowniez ze sliwkami, gruszkami, czeresniami, wisniami,
truskawkami, malinami oraz boréwkami.

Dane dotyczace badanych

W badaniu udziat wzieto 34 respondentéw - sadownikdéw indywidualnych i cztonkéw grup producenckich
w rejonie gréjecko-wareckim.
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Drony, rolnictwo 5.0. | cyfrowe uprawy - innowacje przysztoscia rolnictwa

Coraz wieksze wyzwania zwigzane z rosngcymi kosztami zatrudnienia pracownikéw sezonowych jak i z kontrola
produkcji sprawiaja, ze sadownicy do pomocy coraz czesciej wykorzystuja nowoczesne technologie. Drony,
robotyzacja rolnictwa oraz cyfrowe uprawy (digital farming) wkraczaja rowniez do Polski.

Polskie grupy producenckie jak i inne podmioty zaangazowane w rozwoj rolnictwa planuja wspieranie polskich
sadownikédw we wdrazaniu nowoczesnych technologii do krajowych upraw. Inspiracja staja sie technologie
wykorzystywane w krajach zachodnioeuropejskich. W Belgii, Holandii i Francji sadownicy juz korzystaja
z zarzadzanych smartfonami systemow ostrzegania przed gradem, czujnikow deszczu, aplikacji oceniajacych
potrzebe wykorzystania srodkéw ochrony roslin i nawozow, ktére spiete w jeden system dostarczajg producentom
kompleksowych danych nt. stanu upraw. Co wiecej, w swoich uprawach wykorzystuja drony, teledetekcje oraz
skomplikowane i zintegrowane systemy zarzadzania danymi.

.Konferencja Prognosfruit 2019 odbywajgca sie w sierpniu w Belgii, pokazata nam jak wazne jest wykorzystanie
technologii w codziennej pracy sadownika. Poznalismy technologie, dzieki ktdrym mozemy precyzyjnie ocenic skutki
zarazy na roslinach i z duzq doktadnosciq stwierdzic jaka czes¢ saddw zostata zainfekowana. Pomagajg w tym zaréwno
systemy monitoringu z powietrza, jak i specjalne aplikacje oceniajgce stan lisci. Innym przyktadem sq drony
wspotpracujgce z systemem nawadniania pol uprawnych. Dajq one dzis lepsze efekty, niz prezentowane z opdznieniem
dane, systemy satelitarne. Jeszcze innym waznym przyktadem technologii wspierajgcej sadownikdw jest digital farming,
czyli: nasadzenia dzieki systemowi nawigacji satelitarnej GPS, teledetekcja i aplikacje wspierajgce zarzqdzanie
uprawami. Zastosowanie nowych technologii w rolnictwie wptywa na rozwdj atrakcyjnosci polskiego sektora
rolniczego” - podkresla prezes Stowarzyszenia Polskich Dystrybutorow Owocow i Warzyw ,Unia Owocowa’,
Arkadiusz Gaik.

Innym waznym zagadnieniem staje sie zarzadzanie danymi w sadownictwie. W pracy pomagajg dzi$ sadownikom
aplikacje umozliwiajace zarzadzanie zapasami na podstawie danych wprowadzanych i $ledzonych w czasie
rzeczywistym. ,Jeden system pozwala dzis integrowac takie dane jak: zatrudnienie, nawozenie, zadania do wykonania
przy uprawach, monitoring upraw i zbiory. Nastepnie pomaga tworzy¢ raporty dotyczqce zarzgdzania magazynem
i zapasami oraz sprzedazq. Dzis w Polsce z takich systemdw cyfrowego zarzqdzania produkcjq jabtek korzystajq gtéwnie
najwieksi. W Unii Owocowej zalezy nam jednakze by te wiedze i narzedzia upowszechni¢ wsrdéd sadownikow”
- komentuje Stawomir Kedzierski, wiceprezes Stowarzyszenia Polskich Dystrybutorow Owocéw i Warzyw
»Unia Owocowa”.

Jednoczesnie nalezy podkreslic, ze polscy sadownicy nie tylko od wielu lat korzystajg z najnowszych technologii,
np. systemu monitoringu choréb i szkodnikéw opartego na modelach matematycznych oraz automatycznych
putapkach feromonowych, ale takze sami wprowadzajg nowosci. Doskonatym przyktadem jest samojezdny
ciagnik sadowniczy wraz z systemem sterowania opryskiwaczem stworzony przez sadownikow braci Marcina
i Michata Januséw oraz Marcina Lisa. Inny przyktad to prace rozwojowe nad wykorzystaniem sztucznej
inteligencji do rozpoznawania szkodnikéw na putapkach feromonowych oraz lepowych.

Eksperci ze stacji badawczej dla owocow z Uniwersytetu Leuven specjalizujacy sie w technologiach rolniczych
prognozuja, ze wdrozenie sztucznej inteligencji w najblizszych latach nie zastapi pracy ludzkiej. ,Aktualnie
technologia ma za zadanie jedynie utatwic naszq codzienng prace i sprawic by byta bardziej efektywna. Sadownicy nie
powinni w niej upatrywac konkurencji, gdyz nadal przy bardzo trudnej | ztoZonej produkcji, jakq jest uprawa
sadownicza, innowacje nie mogq zastgpi¢ doswiadczenia rolnikow” - dodaje Paulina Kopec, sekretarz generalny
»Unii Owocowej”.
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Waznym wydarzeniem w procesie technologizacji sadownictwa byto spotkanie 7 pazdziernika Ministra Rolnictwa
i Rozwoju Wsi Jana Krzysztofa Ardanowskiego, Ministra Wyzywienia i Rolnictwa Republiki Federalnej Niemiec Julii
Kléckner oraz Ministra Rolnictwa i Zywnosci Republiki Francuskiej Didiera Guillaume’a, ktérzy oméwili i uzgodnili
wspolne stanowisko w czterech kwestiach dotyczacych: reformy Wspolnej Polityki Rolnej, wspotpracy naukowo-
badawczej na rzecz wdrazania nowych technologii w rolnictwie, brexitu (bezumownego) oraz matych i rodzin-
nych gospodarstw rolnych jako kluczowego elementu europejskiego rolnictwa.

Wedtug raportu opracowanego dla AGRII Committee przy Parlamencie Europejskim, technologie ktére beda miaty
wptyw na sektor rolno-spozywczy to miedzy innymi biotechnologia zwigzana z modelowaniem genetycznym
stosowanym dla zmniejszenia podatnosci na oddziatywania klimatyczne oraz ograniczajace wykorzystanie
pestycydow. Biologia syntetyczna produkujgca nasiona zapewniajace plony bogatsze w sktadniki odzywcze
i bardziej odporne na zmiany pogodowe, Internet rzeczy pozwalajacy na zbieranie i analize danych dotyczacych
wszystkich proceséw produkcyjnych w gospodarstwie rolnym lub sadowniczym. Automatyzacja i robotyzacja
umozliwiajgca redukcje zatrudnienia w produkcji zywnosci, sztuczna inteligencja, ktéra dzieki monitoringowi
gleby, warunkéw pogodowych, upraw etc. bedzie umozliwiata lepsze przewidywanie i stosowanie oddziatywan
w celu zapobiezenia niskiej jakosci zbiorow. Istotng technologia dla sektora produkcji zywnosci moze by¢ réwniez
analiza tzw. Big Data, ktora usprawni procesy podejmowania decyzji w rolnictwie i sadownictwie oraz podniesie
efektywnos¢ upraw. Globalny monitoring upraw bedzie natomiast mozliwy dzieki rozwojowi systemow
satelitarnych takich jak: Global Navigation Satellite System (GNSS). Wedtug raportu, w przysztosci wieksze
znaczenia w produkcji zywnosci ma rowniez odegra¢ technologia blockchain zapewniajgca wieksza
transparentnos¢ w tancuchu dystrybucji, doktadne sprawdzenie miejsca pochodzenia produktu oraz poprawe
efektywnosci systemu ubezpieczen i rejestracji upraw. W optymalizacji procesu upraw ma pomoc rowniez
technologia Augumented Reality™.

n ,Megatrends in the agri-food sector: global overview and possible policy response from EU perspective”, study requested by the AGRII
committee, European Parliament, September 2019r.
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1 Komentarze sadownikow nt. grup producenckich
i samych przedstawicieli grup

Jacka Skonieczny - Prezes Europejskiego Centrum Owocowego Sp. z 0.0., Wiceprezes Stowarzyszenia
»Unia Owocowa”

W 2019 roku nadal nasza produkcja jabtek osiggnie ok. 3 mln ton, gdzie okoto potowa trafi do prze-
tworstwa, a reszta pozostanie do zagospodarowania. Kraj konsumuje okoto 800 tys. ton rocznie, a wiec
nadal bedziemy musieli zagospodarowac nadwyzke okoto 700 tys. ton. Trzeba bedzie intensywnie
promowac nasze produkty i zadbac by trafity one na eksport.

W zbycie naszych produktdw, jedna z najistotniejszych rzeczy staja sie obecnie szerokie kontakty zagra-
niczne. Nasza grupa producencka na przyktad realizuje wspdlny projekt eksportowy do Zjednoczonych
Emiratow Arabskich.

Arkadiusz Gaik - Prezes Stowarzyszenia Polskich Dystrybutoréw Owocéw i Warzyw ,,Unia Owocowa”

Obecnie istotne jest, aby wspierac koncentracje na rynku sadowniczym i wspierac grupy producenckie
0 jasnej wizji strategicznej i nowoczesnym zapleczu technologicznym.

Staty kontakt z grupami producenckimi na swiecie to rowniez najswiezsza wiedza na temat rynkowych
trendow. Dzieki tej wymianie sadownicy w Polsce sq w stanie lepiej prognozowac trendy rynkowe i dosto-
sowywac nasadzenia do oczekiwari rynkéw zbytu. Zachecamy tez do przytqczania sie do grup produ-
cenckich, a grupy do tgczenia sie w wieksze struktury.

Nasze Stowarzyszenie ma réwniez przekazuje rowniez najswiezsze informacje z kraju i ze swiata odnos-
nie rynkow zbytu, ilosci eksportowanych owocow, a takze ceny.

Waldemar Zétcik - Cztonek Rady Nadzorczej Fruit Family Sp. z 0.0.

Przynaleznosc do grupy producenckiej takiej jak Unia Owocowa to dla nas baza wiedzy o nowych przepisach
zarowno polskich jak i unijnych. Stowarzyszenie dostarcza nam rowniez kompleksowych analiz rynkowych.
Poza prognozowaniem zbytu i cen sprzedazy jak réwniez poza wspdlng promocjq, zrzeszanie sie niesie wiele
innych dodatkowych korzysci Jesli chodzi o grupy producenckie to wspdlnie planujemy nasadzenia oraz
wspdlnie realizujemy tez program operacyjny, ktéry wspiera inwestycje w sadownictwie.



Janusz Kaweczynski - Prezes Fruit-Group Sp. z o.0.

Dzieki przynaleznosci do Grupy z jednej strony sadownik ma pewnosc zbytu i wsparcie w zbiorze,
w sortowaniu i w przechowalnictwie, a z drugiej strony jest to zobowiqgzanie do tego, zeby swoje produkty
sprzedawat poprzez grupe. Wspdlna strategia, czy to krdtko, czy dtugofalowa, zawsze niesie ze sobg
wartosc¢ dodang.

W dzisiejszych czasach jabtka muszq byc coraz lepiej przebadane. Wymaganych jest coraz wiecej
certyfikatow i testow laboratoryjnych. Jesli chcemy byc¢ powaznie traktowani na swiecie i w sieciach
supermarketow, ktdre majq coraz wyzsze wymagania, nie tylko w Polsce, ale i zagranicg, to musimy za
tym po prostu nadqzyc. Dzis kazdy chce byc zabezpieczony, ze jabtko ktdre oferuje do sprzedazy pochodzi
od sprawdzonego i wiarygodnego wytworcy.
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Nasze Stowarzyszenie powstato w 2010 roku i od tego czasu nieprzerwanie dba o interesy swoich cztonkow.
UNIA OWOCOWA ma niezwykle szeroki zakres dziatania. Od wspierania przejrzystych zasad eksportu,
poprzez doradztwo prawno-ekonomiczne, az po promocje polskiej zywnosci i upowszechnienie nowoczesnych
standardow jakosciowych.

Zdajac sobie sprawe z pozycji i znaczenia sadownictwa, a takze eksportu plondw, pozyskanych z tego sektora,
nasze stowarzyszenie skutecznie walczy o wypracowanie jednolitych zasad w tej branzy. W celu uzyskania
wewnetrznej spojnosci w eksporcie, podejmujemy liczne dziatania informacyjne i konsultacyjne. Prowadzimy
liczne rozmowy z przedstawicielami polskiej i zagranicznej administracji oraz instytucjami gospodarczymi. Dazac
do przezwyciezenia problemdéw w eksporcie, promujemy nowoczesne standardy jakosciowe i techniczne w sferze
produkcji oraz dystrybucji produktéw roslinnych. Pierwsze podjete przez nas dziatania dotyczyty zniesienia
wprowadzonych na rynku rosyjskim czasowych obostrzen dla eksportu polskich owocow i warzyw.

Poza dziataniem na rzecz eksportu, celem naszej organizacji jest wspieranie polskich producentéw i dystrybutorow
owocOw i warzyw oraz reprezentowanie ich intereséw zaréwno kraju jak i za granica. Cztonkom naszego Stowa-
rzyszenia umozliwiamy wymiane wiedzy i doswiadczen zdobytych dzieki dtugoletniej dziatalnosci w tej branzy.

W ostatnim czasie prowadzimy réwniez dziatania na rzecz Grup Producentdw. Zdajac sobie sprawe z faktu,
iz powstawanie tych organizacji, gwarantuje zréwnowazony rozwoj rynku owocow i warzyw, zabiegamy o wypra-
cowanie korzystnych norm, warunkujgcych sprawne funkcjonowanie Grup Producentow.

UNIA OWOCOWA nieustannie promuje jakosc i niepowtarzalny smak polskich owocéw i warzyw. Podkreslajac role
zdrowych i naturalnych produktéw, zaangazowalismy sie w wypracowanie korzystnych regulacji zwigzanych
z wprowadzeniem w Polsce systemu Integrowanej Produkcji Owocow w taki sposdb, aby byta ona powszechnie
stosowana w produkcji ogrodnicze;j.

Istotnym elementem funkcjonowania naszego Stowarzyszenia jest prowadzenie dziatalnosci informacyjnej,
konsultacyjnej i wydawniczej. Dzieki statej wspotpracy z mediami nagtasniamy sukcesy i problemy branzy.
Dostarczamy rowniez aktualne dane dotyczace tendencji panujacych w branzy, cen produktdéw i sytuacji na
rynkach. Wspotpracujemy takze z licznymi organizacjami, takimi jak: Zwigzek Sadownikéw RP, Towarzystwo
Rozwoju Sadow Kartowych, Krajowy Zwigzek Grup Producentéw Owocow i Warzyw.

Szybki rozwoj naszego stowarzyszenia, $wiadczy o zainteresowaniu naszg dziatalnoscig i stusznosci podejmo-
wanych przez nas dziatan. JesteSmy otwarci na wspotprace z osobami oraz organizacjami, ktéorym zalezy na
wspieraniu przejrzystych, korzystnych dla polskiej gospodarki zasad produkcji oraz sprzedazy owocdw i warzyw.
Wierzymy, ze wspolnie mozemy dziatac skuteczniej dla polskiego rolnictwa i pozycji rodzimego eksportu.
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