Specyfikacja istotnych warunkéw zamdwienia
na przygotowanie koncepcji wizualnej i wdrozenie dwuletniego programu
promocyjnego dotyczgcego jabtek pt. ,,Dar polskich sadow. Jabtka z serca

Europy” na rynkach Malezji i Tajlandii
25.03.2021r.

ZAMAWIAJACY:

Konsorcjum w sktadzie: Stowarzyszenie Polskich Dystrybutorow Owocéw i Warzyw
»Unia Owocowa” z siedzibg w Stomczyn 80, 05-600 Grdjec - LIDER oraz Zwigzek Sadownikow
Rzeczypospolitej Polskiej z siedzibg ul. Sportowa 4a, 05-600 Grdjec - KONSORCJANT.

Osoba do kontaktu: Paulina Kope¢ tel. 696 859 993



1. INFORMACIE O ZAMAWIAJACYM

Koordynator Konsorcjum — Stowarzyszenie Polskich Dystrybutorow Owocéw i Warzyw ,Unia
Owocowa” powstato w 2010 roku i od tego czasu nieprzerwanie dba o interesy swoich cztonkdw. Unia
Owocowa ma niezwykle szeroki zakres dziatania poczawszy od wspierania przejrzystych zasad
eksportu, poprzez doradztwo prawno- ekonomiczne, az po promocje polskiej zywnosci w kraju i za
granica i upowszechnienie nowoczesnych standarddw jakosciowych. Zdajgc sobie sprawe z pozycji i
znaczenia sadownictwa, a takze eksportu owocéw, Stowarzyszenie skutecznie walczy o wypracowanie
jednolitych zasad dla branzy owocowej. W celu uzyskania wewnetrznej spdjnosci w eksporcie,
podejmuje liczne dziatania informacyjne i konsultacyjne. Prowadzi rozmowy z przedstawicielami
polskiej i zagranicznej administracji oraz instytucjami gospodarczymi. Dazac do przezwyciezenia
problemdéw w eksporcie, promuje nowoczesne standardy jakosciowe i techniczne w sferze produkgji
oraz dystrybucji produktéw roslinnych. Pierwsze podjete przez Unie Owocowq dziatania dotyczyty
zniesienia wprowadzonych na rynku rosyjskim czasowych obostrzen dla eksportu polskich owocéw i
warzyw. Poza dziataniem na rzecz eksportu, celem Organizacji jest wspieranie polskich producentdw i
dystrybutoréw owocéw i warzyw oraz reprezentowanie ich interesdw zaréwno w kraju jak i za granica.
Unia Owocowa nieustannie promuje jako$¢ i niepowtarzalny smak polskich owocow i warzyw.
Podkreslajgc role zdrowych i naturalnych produktéw, zaangazowaliémy sie w wypracowanie
korzystnych regulacji zwigzanych z wprowadzeniem w Polsce systemu Integrowanej Produkcji Owocéw
w taki sposdb, aby byta ona powszechnie stosowana w produkcji ogrodniczej. Istotnym elementem
funkcjonowania Stowarzyszenia jest prowadzenie dziatalnosci informacyjnej, konsultacyjnej i
wydawniczej. Dzieki statej wspdtpracy z mediami nagtasniane sg sukcesy i problemy branzy.
Dostarczane sg rowniez aktualne dane dotyczace tendencji panujacych w branzy, cen produktow i
sytuacji na rynkach. Unia Owocowa wspétpracuje takze z licznymi organizacjami, takimi jak: Zwigzek
Sadownikéw RP, Towarzystwo Rozwoju Sadéw Kartowych, Krajowy Zwigzek Grup Producentéw
Owocow i Warzyw, Stowarzyszenie Sady Grojeckie. Szybki rozwdj Stowarzyszenia, Swiadczy o
zainteresowaniu jego dziatalnoscig i stusznosci podejmowanych dziatani. Stowarzyszenie jest otwarte
na wspotprace z osobami oraz organizacjami, ktérym zalezy na wspieraniu przejrzystych, korzystnych
dla polskiej gospodarki zasad produkcji oraz sprzedazy owocdéw i warzyw. Wierzy, ze wspdlnie mozemy
dziata¢ skuteczniej dla polskiego rolnictwa i pozycji rodzimego eksportu.

Cele Stowarzyszenia Polskich Dystrybutoréw Owocéw i Warzyw “Unia Owocowa”:

- zapewnienie reprezentacji zrzeszonych cztonkdw i ich gospodarczych intereséw,

- upowszechnienie zasad etyki i norm rzetelnego postepowania w obrocie gospodarczym,

- podejmowanie dziatan na rzecz racjonalnego ksztattowania prawa gospodarczego,

- promocja i propagowanie najwyzszych standardow jakosciowych w sferze produkcji i dystrybucji
zywnosci, ze szczegdlnym uwzglednieniem owocdédw i warzyw.

Konsorcjant - Zwigzek Sadownikéw Rzeczpospolitej Polskiej jest Stowarzyszeniem apolitycznym,
dobrowolnym, dziatajgcym na rzecz i w interesie polskich sadownikéw. Posiada siedzibe w Grojcu.
Zatrudnia obecnie 4 pracownikéw na umowy cywilnoprawne. Organizacja pod nazwg Zwigzek
Sadownikdw Mazowsza zostata utworzona w maju 1999 roku z inicjatywy sadownikéw regionu
grojeckiego, najwiekszego regionu sadowniczego w Polsce, nazywanego "Najwiekszym Sadem
Europy". Zarzad Gtodwny ZSRP jest organem wykonawczo - zarzgdzajgcym stowarzyszenia i dziata na
podstawie Statutu i Uchwat Walnego Zebrania Cztonkéw (Delegatéw) oraz Regulaminu Zarzadu
Gtéwnego. ZSRP otwarte jest na wspodtprace z wszystkimi osobami, podmiotami i organizacjami, ktore
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zajmujg sie produkcjg owocéw w Polsce. Wspédtpracuje z wieloma instytucjami Panstwowymi oraz
innymi Stowarzyszeniami z branzy sadowniczej. Wszelkie podejmowane przez niego dziatania majg na
celu upowszechnianie wiedzy sadowniczej w zakresie produkcji oraz standardéw unijnych dotyczacych

jakosci i ochrony, zachowania zasad zdrowej konkurencji na rynku.
Statutowymi celami i zadaniami Zwigzku Sadownikéw RP sg m.in:
. dziatania promujace spozywanie owocéw i zdrowe odzywianie;
. inicjowanie zmian norm prawnych dotyczacych dziatalnosci w zakresie sadownictwa;
. podejmowanie dziatan dla tworzenia trwatych podstaw prawnych, ekonomicznych i

organizacyjnych dla umocnienia polskiego sadownictwa oraz ich integracji w obrebie rynku
Unii Europejskiej;

. upowszechnianie wiedzy technologicznej, ekonomicznej i prawnej zwigzanej z branzg
sadowniczg;

. dziatania wspierajgce rozwdj gospodarczy branzy sadowniczej w tym rozwdj
przedsiebiorczosci;

. dziatalno$¢ promujgca ekologiczne metody produkcji i ochrone $rodowiska
naturalnego;

. dziatania na rzecz integracji europejskiej, rozwijania kontaktéw i wspétpracy oraz
doswiadczen pomiedzy spoteczeristwami;

. pomoc przy pozyskiwaniu Srodkéw z Unii Europejskiej i budzetu krajowego;

. reprezentowanie potrzeb i intereséw zawodowych sadownikéw; prowadzenie
doradztwa w zakresie produkcji sadowniczej;

. ksztattowanie opinii i ocen na temat produkcji sadowniczej;

. opiniowanie i wypowiadanie sie w sprawach dotyczacych sadownikéw;

. organizowanie zycia kolezeniskiego i samopomocy kolezenskiej;

. promocje sadownictwa, zdrowego odzywiania oraz stylu zycia.

Zwigzek Sadownikéw Rzeczpospolitej Polskiej realizuje swojg dziatalnos¢ poprzez:
e wspdtprace z organami administracji rzgdowej, terenowej i samorzadowej;
e gromadzenie, utrwalanie i upowszechnianie wiedzy sadowniczej;
e organizowanie wystaw, odczytow, seminariow, imprez kulturalno — oSwiatowych;
e obrone intereséw zawodowych sadownikow;
e wspotprace z pokrewnymi organizacjami krajowymi i zagranicznymi;
e organizowanie roznych form samopomocy kolezenskiej.

2. PODSTAWA PRAWNA | ZASADY PROWADZENIA POSTEPOWANIA

2.1 Postepowanie prowadzone jest na podstawie przepiséw ustawy Kodeks cywilny z dnia
23 kwietnia 1964 r. (Dz.U.2020.1740 t.j. z dnia 2020.10.08 .) art. 70'- 70°, z zachowaniem zasad
uczciwej konkurencji.

2.2 Program realizowany bedzie w ramach programéw prostych ,Dziatania informacyjne i
promocyjne dotyczace produktéw rolnych wdrazane na rynku wewnetrznym i w panistwach
trzecich zgodnie z rozporzadzeniem (UE) nr 1144/2014”. Szczegdtowe zasady ubiegania sie o
dofinansowanie ze Srodkéw UE i rozliczania programu okreslaja:

a. Rozporzgdzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1144/2014 z dnia 22 pazdziernika
2014 r. w sprawie dziatan informacyjnych i promocyjnych dotyczgcych produktéw rolnych
wdrazanych na rynku wewnetrznym i w panstwach trzecich oraz uchylajgce rozporzadzenie
Rady (WE) nr 3/2008 (Dz.Urz.UE L 317 z 4.11.2014, str. 56);



b. Rozporzadzenie Delegowane Komisji (UE) 2015/1829 z dnia 23 kwietnia 2015 r. uzupetniajgce
rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1144/2014 w sprawie dziatan
informacyjnych i promocyjnych dotyczacych produktéw rolnych wdrazanych na rynku
wewnetrznym i w panstwach trzecich (Dz.Urz.UE L 266 z 13.10.2015, str. 3);

c. Rozporzadzenie Wykonawcze Komisji (UE) 2015/1831 z dnia 7 pazdziernika 2015 r.
ustanawiajace zasady stosowania rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr
1144/2014 w sprawie dziatan informacyjnych i promocyjnych dotyczacych produktéw rolnych
wdrazanych na rynku wewnetrznym i w panstwach trzecich (Dz.Urz.UE L 266 z 13.10.2015,
str.14).

2.3 Postepowanie prowadzone zostanie jednoetapowo i obejmie:
a. opublikowanie zaproszenia do sktadania ofert na stronie www.uniaowocowa.pl,

www.polskiesadownictwo.pl, w siedzibie Sfomczyn 80, 05-600 Grdjec_w miejscu publicznie

dostepnym, oraz w siedzibie konsorcjanta_ul. Sportowa 4a, 05-600 Gréjec, dostarczenie
zapytania do co najmniej 3 potencjalnych oferentéw, oraz publikacja na stronach:
https://www.oferteo.pl/, https://www.oferty-biznesowe.net/, https://www.biznes-polska.pl/

b. komisyjne otwarcie ofert,
weryfikacje spetnienia wymogdéw formalno-prawnych i pisemng ocene ztozonych ofert przez
Komisje Oceniajgca, na podstawie kryteriow zdefiniowanych w niniejszej Specyfikacji,

d. wybdr najkorzystniejszej oferty,

e. opublikowanie wynikéw postepowania,

f. powiadomienie Oferentdw o wyborze najkorzystniejszej oferty.

2.4 Postepowanie prowadezi sie z zachowaniem formy pisemnej.

2.5 Postepowanie prowadzi sie w jezyku polskim.

2.6 Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czeSciowych.

2.7 Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert wariantowych.

2.8 Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia procedury lub wydtuzenia terminéw
okreslonych w pkt. 12 niniejszego dokumentu, o czym niezwtocznie poinformuje Oferentéw.

2.9 Oferenci mogg wspdlnie ubiegac sie o udzielenie zamdéwienia. Oferenci wystepujacy wspdlnie
ustanawiajg Lidera do reprezentowania ich w postepowaniu i zawarcia umowy w przypadku
wyboru ich Oferty.

2.10 Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do odwotania przetargu bez wskazywania przyczyn oraz

zakonczenia przetargu bez wyboru oferty.

2.11  Oferenci zobowigzani s3 zaré6wno na etapie ofertowym jak i po podpisaniu umowy do
stosowania ponizszych zasad informowania o finansowaniu ze srodkéw unijnych:

o Wszystkie wykorzystane materiaty informacyjne i promocyjne musza by¢ opatrzone emblematem

UE oraz nastepujgcym tekstem w jezyku (-ach) rynku (-6w) docelowego (-ych) [ttum. KAMPANIA

FINANSOWANA PRZY WSPARCIU UNII EUROPEJSKIEJ]:

CAMPAIGN FINANCED
WITH AID FROM
THE EUROPEAN UNION

Jezeli emblemat UE jest umieszczony w zestawieniu z innymi logo beneficjenta, musi on by¢

odpowiednio wyeksponowany i mie¢ minimum 1 cm.
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http://www.uniaowocowa.pl/
http://www.polskiesadownictwo.pl/

W przypadku mediéw wizualnych emblemat i tekst nalezy umiesci¢ w widoczny sposéb na poczatku,
w trakcie lub na koncu przekazu. W przypadku medidow audio tekst musi by¢ wyraznie styszalny na
koncu przekazu.

Na potrzeby wywigzania sie z niniejszego obowigzku beneficjent (Zleceniodawca) moze wykorzystac
emblemat UE bez konieczno$ci uzyskania uprzedniej zgody Komisji. Nie oznacza to jednak przyznania
mu prawa do jego wykorzystywania na zasadnie wytgcznosci.

o Wszystkie wizualne materiaty informacyjne i promocyjne musza by¢ opatrzone hastem:
»Dar polskich sadéw. Jabtka z serca Europy”
e Wszystkie wizualne materiaty informacyjne i promocyjne muszg by¢ opatrzone napisem ,,Enjoy,
it’s from Europe!” (ttum. ,Smacznego, to z Europy”).

ENJOY
NG

EUROPE

ktéry musi by¢:

- napisany w jezyku angielskim z mozliwoscig przettumaczenia tekstu w przypisie;

- umieszczony pionowo;

- kolorowy (pomaranczowy = 8-M74-Y90-K0) lub czarno-biaty (kolor pomaranczowy zastgpiony
czarnym K100, a kolor niebieski zastgpiony szarym K60);

- wielkosci proporcjonalnej do wielkosci materiatu, na ktérym wystepuje.

Wizualne materiaty informacyjne i promocyjne — z wyjatkiem matych materiatéw promocyjnych
(takich jak mate gadzety, np. dtugopisy) — muszg zawiera¢ nastepujgce zastrzezenie:

,Tresc niniejszego(-ej) [wstawi¢ odpowiedni opis, np. reklamy, publikacji, artykutu itp.] odzwierciedla
wytgcznie poglady jego/jej autora i podlega jego/jej wytgcznej odpowiedzialnosci. Komisja Europejska
nie ponosi odpowiedzialnos$ci za zadne ewentualne wykorzystanie zawartych w nim/niej informacji”.

Na stronie internetowej niniejsze zastrzezenie nalezy zawrze¢ w czesci dotyczacej informacji
prawnych.

Szczegdtowe instrukcje w zakresie zastosowania napisu ,,Enjoy, it’s from Europe” dostepne sg pod
nastepujacym linkiem:
https://ec.europa.eu/chafea/agri/funding-opportunities/instructions-on-the-use-of-the-signature-

enjoy-it-s-from-europe

2.12  Ponadto Oferenci zobowigzani sg zaréwno na etapie ofertowym jak i po podpisaniu umowy do
zamieszczania na wszystkich materiatach informacyjnych i promocyjnych logotypu organizacji
inicjujgcej Konsorcjum w skfadzie: Stowarzyszenie Polskich Dystrybutoréw Owocéw i Warzyw
»Unia Owocowa” oraz Zwigzek Sadownikéw Rzeczypospolitej Polskiej:


https://ec.europa.eu/chafea/agri/funding-opportunities/instructions-on-the-use-of-the-signature-enjoy-it-s-from-europe
https://ec.europa.eu/chafea/agri/funding-opportunities/instructions-on-the-use-of-the-signature-enjoy-it-s-from-europe

- UNIA
@) SWocown &% Y

2.13  Informacje, o ktérych mowa w pkt. 2.11i 2.12 powinny znalez¢ sie we wszystkich materiatach
wykorzystywanych w ramach Zadania, w szczegdlnosci promocyjnych, informacyjnych,
szkoleniowych i edukacyjnych, proporcjonalnie do wielkosci innych oznaczen, w sposdb
zapewniajgcy dobrg widocznos$¢. Wymog ten dotyczy réwniez stron internetowych oraz profili w
portalach spotecznosciowych.

2.14  Dodatkowo w przypadku: stoiska targowego, katalogu i strony internetowej nalezy uwzgledni¢,
logotypy cztonkéw  Stowarzyszenia  Polskich  Dystrybutoréw Owocow i Warzyw
,Unia Owocowa”.

2.15 Oferent zobowigzuje sie do informowania o sposobie finansowania Zadania w odpowiedni
sposdb, w szczegdlnosci poprzez zamieszczenie informacji w brzmieniu zawartym w pkt. 2.11i2.12
w wydawanych w ramach Zadania publikacjach i materiatach informacyjnych,

3. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamdwienia jest przygotowanie koncepcji wizualnej i wdrozenie dwuletniego programu
promocyjnego dotyczgcego jabtek pt. ,,Dar polskich sadéw. Jabtka z serca Europy” na rynkach Malezji
i Tajlandii dotyczacej promocji produktu w postaci jabtek (dalej réwniez program lub kampania) wedle
wytycznych i zatozen okreslonych w niniejszym SIWZ, zgodnie z Zatgcznikiem nr 1.

Realizacja programu bedzie mozliwa wytgcznie w przypadku podpisania przez Zamawiajgcego
umowy o udzielenie dotacji na realizacje programu prostego z Krajowym Osrodkiem Wsparcia
Rolnictwa.

4. WARTOSC PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Catkowita warto$¢ budzetu programu do wykorzystania stanowi 2 507 856 EUR netto
(w tym koszty przygotowania i realizacji dziatan zaakceptowanych przez Komisje Europejskg i
opisanych w Zataczniku nr 1 do niniejszej Specyfikacji, obejmujgcych takze wynagrodzenie organizacji
wdrazajgcej). Badania ewaluacyjne nie stanowig przedmiotu zamdwienia. Wskazany budzet nie
zawiera podatku VAT.

5. TERMIN REALIZACJI ZAMOWIENIA

5.1 Zamowienie realizowane bedzie w okresie 24 miesiecy od dnia okresSlonego w umowie
0 udzielenie dotacji, zawartej pomiedzy Zamawiajagcym, a Krajowym Osrodkiem Wsparcia
Rolnictwa (KOWR), tj. od pierwszego dnia miesigca nastepujgcego po dacie wejscia w zycie tejze
umowy.



5.2 Zamowienie realizowane bedzie zatem wytgcznie w przypadku podpisania przez Zamawiajgcego
umowy o udzielenie dotacji na realizacje programu prostego z KOWR. W przypadku
niepodpisania umowy z KOWR, Oferentowi nie przystuguje zadne wynagrodzenie (w tym za
przygotowanie i ztozenie oferty).

6. WARUNKI UDZIAtU W POSTEPOWANIU | PODSTAWY WYKLUCZENIA

O udzielenie zamdéwienia moga sie ubiegac¢ Oferenci, ktorzy:
a. nie podlegajg wykluczeniu;
b. spetniajg warunki udziatu w postepowaniu;
C. nie sg powigzani osobowo ani kapitatowo z Zamawiajgcym oraz osobami uczestniczgcymi
w wyborze Wykonawcy.

Ocena spetnienia warunkéw przeprowadzona bedzie w oparciu o ztozone przez Oferentéw
oswiadczenia i inne dokumenty zgodnie z metoda zerojedynkowa.

6.1 WARUNKI UDZIAtU W POSTEPOWANIU

W postepowaniu przetargowym mogg braé udziat Oferenci spetniajacy nastepujgce warunki formalno-
prawne:

6.1.1 Posiadajg status przedsiebiorcy w rozumieniu Ustawy Prawo przedsiebiorcéow z dnia 6 marca

2018r. (Dz.U.2021.162 t.j. z dnia 2021.01.26.);

6.1.2 Posiadajg doswiadczenie i wiedze zapewniajgce wykonanie umowy

6.1.3 Znajduja sie w sytuacji ekonomicznej i finansowe]j zapewniajgcej wykonanie umowy;

6.1.4 Dysponujg odpowiednim potencjatem ludzkim;

6.1.5 W przypadku, gdy wykonawcy ubiegajg sie wspdlnie o udzielenie zamdwienia Zamawiajacy

wymaga, aby:

a. ustanowili oni petnomocnika do reprezentowania ich w postepowaniu o udzielenie
zamoéwienia albo do reprezentowania w postepowaniu i zawarcia umowy w sprawie
zamoéwienia;

b. ztozyli umowe ustanowienia konsorcjum (umowa konsorcjum) okreslajgcg co najmnie;j:
wskazanie Lidera konsorcjum, szczegdtowy zakres obowigzkéw kazdego z Konsorcjantéw,
okreslenie zasad petnomocnictwa i reprezentacji.

6.1.6 Wszystkie podmioty sktadajgce oferte programu w przeprowadzanej przez organizacje inicjujgca
procedurze konkursowej, zobowigzane sg do przestrzegania przepiséw RODO, w tym do realizacji
obowigzkéw informacyjnych wynikajgcych z art. 13 i 14 RODO wobec wszystkich osdb, ktérych dane
udostepnione zostang przez te podmioty Zamawiajgcemu.

Weryfikacja na podstawie informacji zawartych w ofercie.
6.2 WARUNKI POTWIERDZAJACE POSIADANIE DOSWIADCZENIA | WIEDZY

O udzielenie Zamdwienia moze sie ubiegaé Oferent, ktory w okresie ostatnich 5 lat przed uptywem
terminu skfadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krétszy - w tym okresie:
6.2.1 Zrealizowat lub jest w trakcie realizacji co najmniej 1 kampanii dotyczacej produktéw
spozywczych (kampania promujgca i informujgca o produktach, ich jakosci lub ich
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wtasciwosciach), na rynku lub rynkach zagranicznych w stosunku do siedziby Zamawiajgcego
oraz ktéra miata budzet co najmniej 5 000 000,00 PLN netto.

6.2.2 Zrealizowat co najmniej 2 wydarzenia o charakterze wystawienniczym (targi) na rynku lub
rynkach zagranicznych.

6.2.3 Prowadzit ciggte (co najmniej przez okres 12 miesiecy) dziatania PR na rynku lub rynkach
zagranicznych, sktadajgce sie co najmniej z:
- statego kontaktu z mediami, w tym z tworzenia i wysytania informacji prasowych-
monitoringu mediéw
- prowadzenia dziatan z influencerami

6.2.4 Prowadzit trwajaca (co najmniej 12 miesiecy) kampanie reklamowg na rynku lub rynkach
zagranicznych, sktadajacg sie z wiecej niz jednego kanatu komunikacji (outdoor/prasa/
Internet/media spotecznosciowe).

6.2.5 Zorganizowat serie co najmniej 12 spotkan B2B z zagranicznymi kontrahentami

W przypadku Oferentédw wystepujacych w konsorcjum doswiadczenie bedzie oceniane wspdlnie dla
wszystkich podmiotéw, tzn., ze doswiadczenie poszczegdlnych cztonkéw konsorcjum podlega
sumowaniu.

Weryfikacja na podstawie wypetnionego wykazu stanowigcego Zatgcznik nr 4 SIWZ.

6.3 WARUNKI DYSPONOWANIA ODPOWIEDNIM POTENCJALEM LUDZKIM

O udzielenie Zamdwienia moze sie ubiegaé Oferent, ktéry dysponuje nastepujgcym zespotem:

6.3.1 Osoba specjalizujgca sie w organizacji eventdw — posiada min. 5 lat doswiadczenia
zawodowego w organizacji eventdw; zrealizowata (tj. samodzielnie przygotowata oraz byta
osobiscie obecna podczas wydarzenia) minimum 2 wydarzenia o charakterze targowym/
/misji gospodarczych na rynkach zagranicznych (unijnych i poza unijnych); postuguje sie
biegle jezykiem angielskim.

6.3.2 Osoba specjalizujaca sie w public relations - posiada min. 5 lat doswiadczenia zawodowego
w zakresie public relations; zrealizowata samodzielnie lub nadzorowata dziatania public
relations na minimum 2 rynkach zagranicznych. Zamawiajacy rozumie dziatania public
relations, jako dziatania ktére trwaty w sposob ciggty minimum rok oraz w sktad ktdérych
wchodzito co najmniej: opracowywanie i dystrybucja informacji prasowych, kontakty z
dziennikarzami, opracowywanie raportéw medialnych; postugujaca sie biegle jezykiem
angielskim.

6.3.3 Osoba specjalizujagca sie w kreacji — przygotowata samodzielnie lub nadzorowata
przygotowanie i realizacje kreacji (w bezposredniej wspétpracy z grafikiem i klientem) dla co
najmniej 2 kampanii na rzecz branzy spozywczej, z ktérych co najmniej 1 byta skierowana na
rynek zagraniczny.

6.3.4 Osoba zarzadzajgca projektem — min. 10 lat doswiadczenia zawodowego, w tym 5 lat na
stanowiskach zarzadzajacych; zarzagdzata minimum 2 kampaniami promocyjnymi, z ktérych
co najmniej jedna byta realizowana na rynkach poza unijnych, biegle postuguje sie jezykiem
angielskim.

Weryfikacja na podstawie informacji zawartych w ofercie.
Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do weryfikacji informacji przedstawionych na temat zespotu na
etapie podpisania umowy z Wykonawca.



6.4

WARUNKI ZDOLNOSCI EKONOMICZNO - FINANSOWEJ OFERENTA

O udzielenie Zamdéwienia moze sie ubiega¢ Oferent, ktéry dysponuje nastepujacymi zdolnosciami

ekonomiczno - finansowymi:

6.4.1

6.4.2

6.4.3

Posiada $rodki finansowe lub zdolnos¢ kredytowa w wysokosci min. 1 500 000,00 PLN
(stownie: jeden milion piecéset tysiecy ztotych).

Posiada ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej w kwocie 3 000 000,00 PLN. Oferent
zobowigzuje sie posiadac przez caty okres realizacji umowy aktualng polise ubezpieczenia od
odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie prowadzonej dziatalnosci gospodarczej obejmujacej
wykonanie prac bedacych przedmiotem umowy na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej na
jedno i wiecej zdarzen, na sume zabezpieczajgcy potencjalne roszczenia Zamawiajgcego w
kazdym dniu obowigzywania umowy. W przypadku gdy w okresie, trwania umowy, uptywac
bedzie waznos¢ polisy, Oferent zobowigzany jest niezwtocznie, jednakze nie pdzniej niz na 7
dni przed wygasnieciem ztozonej uprzedniej polisy, dostarczyé mu kserokopie nowej, waznej
polisy (potwierdzong za zgodno$¢ z oryginatem przez Oferenta). Oferent zobowigzany jest
rowniez do przedstawienia na zgdanie Zamawiajgcego i potwierdzenia optacania
wymaganych sktadek na ubezpieczenie. Jezeli Oferent nie przedstawi zgdanych, aktualnych
polis i dokumentéw ubezpieczeniowych, Zamawiajgcy moze odstgpi¢c od umowy z winy
Oferenta. Zamawiajgcy moze wykonaé prawo odstgpienia od umowy w terminie 14 dni od
daty stwierdzenia uzasadniajacej odstgpienie. W przypadku przedtuzenia sie terminu
wykonania przedmiotu umowy, Oferent dokona przedtuzenia terminu waznosci polisy
ubezpieczeniowej o odpowiednig do tego przedtuzenia ilos¢ dni.

Nie podlega wykluczeniu z procedury.

Weryfikacja na podstawie informacji zawartych w ofercie.

6.5

PODSTAWY WYKLUCZENIA

Z niniejszej procedury wyklucza sie:

6.5.1

6.5.2

6.5.3

6.5.4

Oferentéw, ktdrzy zalegajq z optatami podatkdw wobec Urzedu Skarbowego oraz sktadek w
zakresie ubezpieczenia spotecznego;

Oferentéw, ktdrzy w ciggu ostatnich 3 lat przed wszczeciem procedury wyrzadzili szkode nie
wykonujgc umowy lub wykonujac jg nienalezycie, a szkoda ta nie zostata dobrowolnie
naprawiona do dnia wszczecia postepowania, chyba, ze niewykonanie lub nienalezyte
wykonanie jest nastepstwem okolicznosci, za ktére Oferent nie ponosi odpowiedzialnosci.
Podany okres 3 lat rozumie sie tak, ze jesli Oferent istnieje na rynku krdcej niz 3 lata, to bierze
sie pod uwage caty okres jego istnienia. Jesli natomiast Oferent istnieje na rynku dtuzej niz 3
lata, to bierze sie pod uwage jedynie ostatnie 3 lata;

Oferentéw, w stosunku, do ktérych otwarto likwidacje lub ktérych upadtosé ogtoszono, z
wyjatkiem Oferentéw, ktérzy po ogloszeniu upadtosci zawarli uktad zatwierdzony
prawomocnym postanowieniem sadu, jezeli uktad nie przewiduje zaspokojenia wierzycieli
poprzez likwidacje majatku upadtego;

Oferentéw, ktorzy wykonywali bezposrednio czynnosci zwigzane z przygotowaniem
prowadzonego postepowania przetargowego lub postugiwali sie w celu sporzgdzenia oferty

osobami uczestniczgcymi w dokonywaniu tych czynnosci;
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7.

6.5.5 Oferentdw, ktérzy ztozyli nieprawdziwe informacje majgce wptyw na wynik prowadzonego
postepowania;

6.5.6 Oferentédw, ktérzy nie ztozyli formularza ofertowego zgodnie z Zatacznikiem nr 2 lub
dokumentdéw potwierdzajgcych spetnienie warunkéw formalno-prawnych, o ktérych mowa
w pkt. 8;

Zgtoszenie Oferenta wykluczonego uznaje sie za odrzucone.

PODSTAWY ODRZUCENIA OFERTY

Zamawiajacy odrzuca oferte, jezeli:

1.

oferta nie spetnia wymagan okreslonych w niniejszej Specyfikacji Istotnych Warunkéw
Zamoéwienia;

oferta zostata ztozona przez Oferenta wykluczonego z postepowania;

oferta zostata ztozona przez podmioty powigzane osobowo i kapitatowo z Zamawiajgcym oraz
osobami dziatajgcymi w jego imieniu przy wyborze Wykonawcy;

oferta zostata ztozona po terminie okreslonym w niniejszej Specyfikacji Istotnych Warunkéw
Zamowienia.

SPOSOB PRZYGOTOWANIA OFERTY

8.1 WYMOGI FORMALNE PRZY PRZYGOTOWANIU OFERTY

8.1.1 Oferta musi obejmowac catos¢ przedmiotu zamodwienia i by¢ sporzgdzona zgodnie z niniejszg
Specyfikacjg Istotnych Warunkéw Zamdwienia oraz opisem programu stanowigcym Zatgcznik
nr 1 do niniejszej specyfikacji.

8.1.2 Oferent ma prawo ztozy¢ tylko jedng oferte. Ztozenie wiekszej liczby ofert lub oferty
zawierajgcej rozwigzania alternatywne lub oferty wariantowej, spowoduje odrzucenie
wszystkich ofert ztozonych przez danego Oferenta.

8.1.3 Oferta oraz wszelkie dokumenty wymagane w niniejszej specyfikacji muszg spetniac¢
nastepujgce wymogi:

a. ofertaiwszystkie zatgczone dokumenty sporzgdzone przez Oferenta muszg by¢ podpisane
(na pierwszej stronie kazdego dokumentu pieczatka i podpis, na pozostatych stronach
parafka) przez osoby uprawnione do reprezentowania Oferenta wymienione we
wiasciwym rejestrze lub ewidencji bgdz umocowane przez te osoby do reprezentowania
Oferenta na podstawie odrebnego petnomocnictwa;

b. w przypadku, gdy Oferenta reprezentuje Petnomocnik inny niz wskazany w Formularzu
ofertowym, do oferty musi by¢ zatgczone petnomocnictwo, w oryginale lub kopii
poswiadczonej za zgodnos¢ z oryginatem przez notariusza lub wystawce petnomocnictwa,
okreslajagce jego zakres i podpisane przez osoby uprawnione do reprezentowania
Oferenta;

c. pozostate oswiadczenia i dokumenty nalezy zatgczy¢ w formie oryginatéw lub kserokopii
poswiadczonych za zgodnos$é¢ z oryginatem przez Oferenta lub wiasciwg osobe
upowazniong do reprezentowania danego Oferenta lub poswiadczone notarialnie.

8.1.4 Wszystkie miejsca, w ktdrych Oferent nanidst zmiany powinny by¢ podpisane przez osobe
uprawniong do skfadania oswiadczen woli w imieniu Oferenta.
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8.1.5

8.1.6

8.1.7

8.1.8

8.1.9

Dokumenty sporzadzone w jezyku obcym, muszg by¢ sktadane wraz z ich ttumaczeniem na
jezyk polski, poswiadczonym przez Oferenta lub z ttumaczeniem sporzadzonym przez
ttumacza przysiegtego.

Wymaga sie, aby dokumenty sktadajgce sie na oferte miaty strony ponumerowane oraz byty
potgczone w sposdb trwaty.

We wszystkich przypadkach, gdzie jest mowa o pieczatkach, Zamawiajacy dopuszcza ztozenie
czytelnego zapisu o tresci pieczeci, np.: nazwa firmy, siedziba lub czytelny podpis
w przypadku pieczeci imiennej.

Z dniem wyboru najkorzystniejszej oferty Oferent udziela Zamawiajacemu bezterminowo
praw autorskich do korzystania i rozporzadzania ztozong ofertg i na wykonywanie
pozostatych praw zaleznych w zakresie zwigzanym z podpisaniem umowy o dotacje
Zamawiajgcego z KOWR oraz realizacjg i rozliczeniem kampanii.

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo, po dokonaniu wyboru najkorzystniejszej oferty i po
zawarciu umowy na realizacje kampanii do modyfikacji niektdrych czesci umowy,
a w szczegdlnosci do jej uzupetniania zgodnie z wymogami wynikajgcymi z przepiséw Unii
Europejskiej.

8.1.10 Oferent pozostaje zwigzany ztozong ofertg przez okres 3 miesiecy. Bieg terminu zwigzania

8.2

ofertg rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu sktadania ofert. Zamawiajgcy ma prawo
wezwac jednokrotnie Oferentdw do przedtuzenia terminu zwigzania ofert o okres nie dtuzszy
niz 6 miesiecy.

DOKUMENTACJA WYMAGANA NA ETAPIE SKLADANIA OFERTY

Oferent zobowigzany jest do ztozenia w terminie wskazanym w pkt. 9 niniejszej specyfikacji oraz w

formie okreslonej w tejze specyfikacji nastepujgcych dokumentdow:

8.2.1

8.2.2

8.2.3

8.2.4

Formularz ofertowy stanowigcy oswiadczenie o spetnieniu warunkéow udziatu w
postepowaniu zgodnie ze wzorem stanowigcym Zafgcznik nr 2 do niniejszej specyfikacji. Jezeli
do przetargu przystepuje konsorcjum firm, komplet dokumentéw sktada jego lider, ktory
zobowigzany jest réwniez dostarczy¢ umowe konsorcjum.

Wykaz kampanii z ostatnich 5 lat, wykaz wydarzen o charakterze wystawienniczym (targi) na
rynku lub rynkach zagranicznych, wykaz prowadzonych w sposdb ciaggty dziatart PR na rynku
lub rynkach zagranicznych, wykaz kampanii reklamowych na rynku lub rynkach
zagranicznych, wykaz spotkan B2B z zagranicznymi kontrahentami, zgodnie z wymogami
niniejszego SIWZ dopuszczajacymi do udziatu w postepowaniu, potwierdzajgcy posiadanie
doswiadczenia i wiedzy uzupetniony o oryginaty lub poswiadczone za zgodno$¢ z oryginatem
kopie dokumentéw potwierdzajgcych, ze kampanie zostaty wykonane nalezycie (np.
referencje, zaswiadczenia, protokoty odbioru). = Zamawiajacy wyklucza mozliwos¢
korzystania z uzyczonych referencji oraz poleganiu na doswiadczeniu podmiotow trzecich.
Zamawiajgcy wymaga, aby dokumenty zostaty wystawione (podpisane) przez ostatecznego
odbiorce ustug. Wykaz zgodny z zatgcznikiem 4 do SIWZ.

Opis zespotu Oferenta potwierdzajgcy dysponowanie odpowiednim potencjatem ludzkim,
zawierajgcy precyzyjne opisane doswiadczenia poszczegdlnych cztonkéw zespotu, zgodny z
minimalnymi wymaganiami wskazanymi w pkt. 6.3.

Dokumenty potwierdzajace posiadanie statusu przedsiebiorcy oraz fakt, ze sytuacja
ekonomiczna i finansowa zapewni prawidtowg realizacje zamdwienia, zawierajgce:
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a. Zaswiadczenia o posiadanych srodkach finansowych Ilub zdolnosci kredytowej
w wysokosci min. 1 500 000 PLN (stownie jeden milion pieéset tysiecy ztotych), wydane
przez bank lub ze spétdzielczej kasy oszczednosciowej nie starsze niz 3 miesigce od daty
ztozenia Oferty. W przypadku, kiedy Oferenci wspdlnie ubiegajg sie o udzielenie
zamoéwienia, warunek ten bedzie oceniany tacznie dla wszystkich konsorcjantéw. Ponadto
Zamawiajgcy wymaga, aby postanowienia w przedmiotowym zakresie zostaty zawarte w
umowie konsorcjum.

b. Aktualny odpis z Krajowego Rejestru Sgdowego albo aktualne zaswiadczenie o wpisie do
ewidencji dziatalnosci gospodarczej, wystawione nie wczesniej niz 6 miesiecy przed
uptywem terminu do skfadania ofert. Jezeli Oferenci wspdlnie ubiegajg sie o udzielenie
zamoéwienia powyzszy dokument sktada kazdy z konsorcjantéw. W przypadku Oferenta
z poza Polski, Zamawiajagcy wymaga ztozenia adekwatnego dokumentu wtasciwego dla
kraju pochodzenia Oferenta z zastrzezeniem, ze dokumenty, ktére nie sg w jezyku polskim
nalezy ztozy¢ wraz z ttumaczeniem. Dokument potwierdzajgcy brak wykluczenia zgodnie
z pkt 6.5.3.

c. Aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu ze sktadkami z Zaktadu Ubezpieczen Spotecznych,
wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu do sktadania ofert. Jezeli
Oferenci wspdlnie ubiegaja sie o udzielenie zamdwienia powyzszy dokument sktada lider
konsorcjum upowazniony umowg konsorcjum do reprezentowania wszystkich
konsorcjantéw. W przypadku Oferenta spoza Polski, Zamawiajgcy wymaga ztozenia
adekwatnego dokumentu wtasciwego dla kraju pochodzenia Oferenta z zastrzezeniem, ze
dokumenty, ktdre nie sg w jezyku polskim, nalezy ztozy¢ wraz z ttumaczeniem.

d. Aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu w podatkach z Urzedu Skarbowego, wystawione
nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu do sktadania ofert. Jezeli Oferenci
wspdlnie ubiegajg sie o udzielenie zamdwienia powyzszy dokument skfada lider
konsorcjum upowazniony umowg konsorcjum do reprezentowania wszystkich
konsorcjantéw. W przypadku Oferenta spoza Polski, Zamawiajagcy wymaga ztozenia
adekwatnego dokumentu wtasciwego dla kraju pochodzenia Oferenta z zastrzezeniem, ze
dokumenty, ktdre nie sg w jezyku polskim nalezy ztozy¢ wraz z ttumaczeniem.

e. Ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie prowadzonej dziatalnosci -
aktualna polisa, potwierdzajgca, ze Oferent jest ubezpieczony od zawodowej
odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie prowadzonej dziatalnosci na kwote 3 000 000,00
PLN (stownie: trzy miliony ztotych) oraz potwierdzenie optacenia polisy. Jezeli Oferenci
wspdlnie (np. w ramach konsorcjum) ubiegajg sie o udzielenie zamdéwienia dokument ten
sktada lider konsorcjum, badz grupa konsorcjantéw na wspdélng kwote réwng 3 000 000,00
PLN.

f. Oswiadczenie o niewyrzadzeniu szkody poprzez niewykonanie umowy lub wykonanie jej
nienalezycie, a szkoda ta nie zostata dobrowolnie naprawiona do dnia wszczecia
postepowania, chyba, ze niewykonanie lub nienalezyte wykonanie jest nastepstwem
okolicznosci, za ktore Oferent nie ponosi odpowiedzialnosci w okresie ostatnich 3 lat
przed wszczeciem postepowania. Podany okres 3 lat rozumie sie tak, ze jesli Oferent
istnieje na rynku krdcej niz 3 lata, to bierze sie pod uwage caty okres jego istnienia. Jesli
natomiast Oferent istnieje na rynku dtuzej niz 3 lata, to bierze sie pod uwage jedynie
ostatnie 3 lata;

8.2.5 Dokument potwierdzajgcy wniesienie wadium w formie okreslonej w pkt. 10 niniejszej

Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamédwienia.
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8.2.6 Umowa Konsorcjum (jezeli dotyczy) — umowe konsorcjum (umowa cywilno-prawna) ze
wskazaniem lidera upowaznionego do reprezentowania konsorcjum oraz szczegétowego
zakresu obowigzkéw kazdego z konsorcjantow.

8.2.7 Opis dziatalnosci firmy, w tym zakres swiadczonych ustug. Jezeli Oferenci wspodlnie ubiegajg
sie o udzielenie zaméwienia - dokument ten skfada kazdy z konsorcjantow.

8.2.8 Koncepcja realizacji zamoéwienia tj. nastepujace przyktadowe projekty:

- key visual, sktadajacy sie z przyktadowych projektow:
- przyktadowy key visual kampanii
- przyktadowy logotyp kampanii
- przyktadowy projekt reklamy outdoor
- przyktadowy projekt banneru do internetu
- przyktadowy projekt torby papierowe;j
- przyktadowy projekt ulotki
- przyktadowy projekt notesu
- przyktadowy projekt wizytédwki
- przyktadowy projekt dtugopisu
- przyktadowy projekt gadzetu (np. wachlarz, pendrive, breloczek, podktadka
drewniana, itp.)
- przyktadowy profil Facebook, Twitter, Instagram, LinkedIn
- przyktadowy projekt stoiska targowego o powierzchni ok. 48m2
- przyktadowy projekt katalogu (oktadka, 2 przyktadowe rozktadowki) (grafika +tresé)
- przyktadowy projekt funkcjonalny strony internetowej (strona gtéwna + przyktadowa
podstrona) (grafika+tresc)
- przyktadowy projekt reklamy prasowej (dla wszystkich grup docelowych)

Do oferty nalezy dotaczy¢ wszystkie wyzej wskazane projekty.
Szczegoty zawarte w opisie programu Zatgczniku nr 1 ,,0Opis programu”.

Dodatkowo przy projektowaniu: stoiska targowego, katalogu i strony internetowej nalezy uwzglednic:
logotypy  Cztonkéw  Stowarzyszenia  Polskich ~ Dystrybutoréw  Owocéw i Warzyw
»Unia Owocowa”, zawarte w zatgczniku nr 5 “Lista Cztonkdéw Stowarzyszenia ,,Unia Owocowa”, wraz z
logotypami”. Zamawiajacy zastrzega, iz lista Cztonkéw Stowarzyszenia ,,Unia Owocowa” moze ulec
zmianie. W zwigzku z tym, przy produkcji materiatéw konieczne bedzie uwzglednienie aktualnych
logotypow.

9. MIEJSCE | FORMA SKtADANIA OFERT

Oferte nalezy ztozy¢ w trwale zamknietym opakowaniu (np. kopercie), uniemozliwiajgcym otwarcie i
zapoznanie sie z trescig oferty przed uptywem terminu otwarcia ofert.

Oferte nalezy ztozy¢ w formie papierowej w 2 egzemplarzach oraz w formie elektronicznej
w 2 egzemplarzach w pliku pdf (ptyta CD lub pendrive). Oferta w wersji papierowej powinna mie¢
ponumerowane strony.
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Opakowanie nalezy zaadresowac i opisa¢ wedtug ponizszego wzoru:

OFERTA
na przygotowanie koncepcji wizualnej i wdrozenie dwuletniej kampanii informacyjno-
promocyjnej dotyczgcej jabtek pt. ,,Dar polskich sadéw. Jabtka z serca Europy” na rynkach
Malezji i Tajlandii
Nie otwierac przed godz. 12:00 w dniu 30 kwietnia 2021r.

Dane oferenta:

Oferte nalezy ztozy¢ w siedzibie Zamawiajgcego: Stowarzyszenie Polskich Dystrybutoréw Owocéw i
Warzyw ,,Unia Owocowa” Stomczyn 80, 05-600 Grdjec

do dnia 30.04.2021r. do godz. 12:00. Za termin ztozenia oferty przyjmuje sie date i godzine
dostarczenia oferty pod wskazany adres.

Oferty ztozone po tym terminie zostang zwrdcone bez otwierania.

Oferent moze wprowadzi¢ zmiany lub wycofac¢ ztozong oferte przed uptywem terminu sktadania ofert.
Oferta ze zmianami bedzie dodatkowo oznaczona okres$leniem ,Zmiana”. Oferent wycofujgc oferte
zobowigzany jest przedtozy¢ stosowne oswiadczenie podpisane przez osobe upowazniong do jego
reprezentacji.

Otwarcie ofert nastgpi w dniu 30.04.2021 r. o godzinie 12.15 w siedzibie Zamawiajacego, pod
adresem:

Stowarzyszenie Polskich Dystrybutoréw Owocéw i Warzyw ,,Unia Owocowa”

Stomczyn 80,

05-600 Grdjec

Oferenci ponoszg wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem oferty.
Zamawiajgcy dopuszcza mozliwosé sktadania wyjasnien przez Oferenta na etapie oceny ofert.

10. WADIUM

10.1 Oferent zobowigzany jest przed uptywem terminu sktadania ofert, wnies¢ wadium w kwocie
50 000,00 PLN (stownie: piec¢dziesiat tysiecy ztotych).

10.2 Wadium moze by¢ wnoszone w nastepujgcych formach:
a. w gotdwce,
b. w poreczeniach bankowych lub poreczeniach spétdzielczej kasy oszczednosciowo —

rozliczeniowej, z tym, ze poreczenie kasy jest zawsze poreczeniem pienieznym,

c. w gwarancjach bankowych,
d. w gwarancjach ubezpieczeniowych.

10.3 Dokument potwierdzajgcy wniesienie wadium w jednej z form wskazanych w pkt. od 10.2. a.
do 10.2. d. powyzej musi by¢ zatgczony do oferty w formie oryginatu.

10.4 W przypadku wnoszenia wadium w gotédwce kwote nalezy wptaci¢ przelewem na ponizszy
rachunek bankowy Zamawiajgcego:
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Nazwa banku: Alior Bank S.A.
Numer rachunku: 36 2490 0005 0000 4530 4489 6854
Dowdd wniesienia wadium w gotéwce musi zawieraé w rubryce ,tytutem” poniisze
sformutowanie: ,Wadium na program promocyjny dotyczacy jabtek pt. ,Dar polskich saddéw.
Jabtka z serca Europy” na rynkach Malezji i Tajlandii.”
10.5 Dowdd wniesienia wadium nalezy zatgczy¢ do sktadanej oferty.
10.6 Zwrot wadium w przypadku Oferenta, ktdrego oferta zostata wybrana nastapi, jezeli:
a. uptynat termin zwigzania ofertg lub;
b. zawarto umowe i wniesiono zabezpieczenie nalezytego wykonania tej umowy lub;
c. Zamawiajacy uniewaznit postepowanie przetargowe Ilub zamknat postepowanie
przetargowe bez wybrania oferty lub;
d. Zamawiajacy nie podpisze umowy na realizacje przedmiotowego programu z Krajowym
Osrodkiem Wsparcia Rolnictwa (KOWR).
10.7Zwrot wadium w przypadku Oferentdw, ktorych oferta nie zostata wybrana nastgpi
niezwtocznie po rozstrzygnieciu postepowania.
10.8 Zamawiajacy niezwtocznie dokona zwrotu wadium wszystkim Oferentom, jezeli zamawiajacy
uniewaznit przetarg lub zamknat przetarg bez wybierania oferty.
10.9 Zamawiajacy zatrzyma wadium wraz z odsetkami, jezeli Oferent, ktérego oferta zostata
wybrana:
a. odmowi podpisania umowy,
b. zawarcie umowy stanie sie niemozliwe z przyczyn lezacych po stronie Oferenta.

11. KRYTERIA OCENY OFERT
Do oceny ofert przyjete zostang nastepujgce kryteria:

Kryterium Znaczenie Maksymalna liczba
procentowe punktéw w ramach
kryterium kryterium
K1. Catosciowe bezposrednie koszty 30% 30pkt
podwykonawstwa
K2. Kreacja dla kampanii 40% 40pkt
8% 8pkt
K3. Zasieg (liczony na post) postéw na Facebook,
(Tajlandia)
K4. Zasieg (liczony na post) postéw na Facebook, 7% 7pkt
(Malezja)
K5. Liczba spotkan B2B w trakcie kampanii 15% 15pkt
Razem 100% 100pkt

Wybdr Oferenta dokonany zostanie na podstawie najwiekszej ilosci uzyskanych punktéw zgodnie
z nastepujgcg metodologia:

KRYTERIUM 1 Catosciowe bezposrednie koszty podwykonawstwa

Kryterium bedzie rozpatrywane w oparciu o podane catosciowe bezposrednie koszty
podwykonawstwa, czyli tgcznie koszty przygotowania i realizacji dziatan opisanych w zatgczniku nr 1
do SIWZ przeznaczonych dla Organizacji Wdrazajgcej wyrazonych w EUR netto.
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Liczba punktéw w tym kryterium zostanie obliczona na podstawie ponizszego wzoru:

Najnizsze zaproponowane koszty wsréd ztozonych ofert

K1=

X 30 pkt
Koszty zaproponowane w rozpatrywanej ofercie

Najkorzystniejsza oferta moze otrzymaé w tym kryterium maksymalnie 30 punktow.

KRYTERIUM 2 Kreacja dla kampanii

Kryterium bedzie weryfikowane na podstawie przedstawionych

propozycji
projektow/kreacji/scenariuszy wraz z uzasadnieniem kontekstu dotarcia do okreslonych grup
docelowych, dla zaplanowanych dla kampanii dziatar do realizacji.

Kazdy element kreacji przedstawiony przez Oferenta (projekt/kreacja/scenariusz) bedzie podlegat
ocenie przez kazdego z cztonkdéw Komisji. Kryterium 2 Kreacja dla kampanii bedzie rozpatrywane na
podstawie indywidualnej merytorycznej oceny punktowej oferty proponowanej przez Oferenta (nie

wiecej niz 40pkt) dokonanej przez cztonkdw Komisji, uwzgledniajgcej nastepujgce obszary:

ELEMENT OCENIANY KRYTERIA OCENY PKT

1.Key visual, przyktadowe: - dostosowanie projektu do promowanego produktu tj. | 0-8
zastosowanie odpowiednich elementéw graficznych,

- logotyp kampanii wielkosci i rodzaju czcionek (0-4)

- projekt reklamy outdoor - powigzanie projektu z hastem kampanii ,,Dar polskich

- projekt banneru do internetu | sadéw. Jabtka z serca Europy” (0-4)

- projekt torby papierowej

- projekt ulotki

- projekt notesu

- projekt wizytowki

- projekt dtugopisu

- projekt gadzetu (np. wachlarz,

pendrive, breloczek, podktadka

drewniana, itp.)

- profil Facebook, Twitter,

Instagram, LinkedIn

2. przyktadowy projekt stoiska | - atrakcyjnosé stoiska (kolorystyka stoiska, wykorzystanie | 0-8

targowego o powierzchni ok. | nowoczesnych elementéw przyciggajacych uwage
48m2 odwiedzajacych) (0-3)

- funkcjonalnosé stoiska - zaprojektowanie miejsc do
ekspozycji jabtek, wygodny podziat oraz czes¢ do
rozméw, optymalne rozplanowane przestrzeni, zaplecze
stoiska (0-3)
- sposéb wkomponowania logotypow firm bedgcych
Cztonkami Stowarzyszenia ,,Unia Owocowa” w projekt
stoiska (0-2)
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3.przyktadowy projekt katalogu | - wkomponowanie promowanego produktu w elementy | 0-8
(oktadka, 2  przyktadowe | projektu graficznego, czytelna grafika, kolorystyka (0-3)
rozktadéwki) (grafika +tres¢) - dostosowanie zaproponowanego komunikatu do

tematyki programu i charakteru grup docelowych (0-3)

- sposéb zaprezentowania logotypéw firm bedacych
Cztonkami Stowarzyszenia ,Unia Owocowa” w projekt
katalogu (0-2)

4.przyktadowy projekt | - dostosowanie projektu do grup docelowych (0-4) 0-8
funkcjonalny strony | - nawigacja strony (przejrzysty uktad strony), potgczenie
internetowej (strona gtéwna + | z FB i innymi social media, innowacyjne rozwigzania
przyktadowa podstrona) | zastosowane do obstugi strony przez uzytkownika,
(grafika+tresé) innowacyjne rozwigzania przedstawianych tresci (0-4)

5.przyktadowy projekt reklamy | - dostosowanie zaproponowanej reklamy prasowej do | 0-8

prasowej (dla wszystkich grup
docelowych)

tematyki programu i charakteru grup docelowych (0-4)
- atrakcyjno$¢ wizualna (kolorystyka przyciggajaca
uwage, czytelna grafika), wkomponowanie
promowanego produktu w elementy projektu
graficznego (0-4)

Liczba punktéw, ktérg otrzyma Oferent w tym kryterium zostanie obliczona wg ponizszego wzoru:

Suma indywidualnych ocen (1-40) cztonkéw Komisji przyznanych

ofercie ocenianej

Liczba cztonkéw Komisji dokonujgcych indywidualnej

oceny ocenianej oferty

Najkorzystniejsza oferta moze otrzymaé maksymalnie ocene 40 pkt.

KRYTERIUM 3 Zasieg ( liczony na post) postow na Facebook (Tajlandia)

Zasieg liczony na post na Facebook (Tajlandia) (min. 42 000) tj. zapewnienie dotarcia do okreslonej
liczby uzytkownikoéw, ktéra zobaczy post w ramach programu pt. ,,Dar polskich sadéw. Jabtka z serca

Europy”.

W ramach kryterium oceniana bedzie liczba odbiorcéow do ktérych dotrze post (min. 42 000).

Liczba punktéw, ktéra otrzyma Wykonawca w tym obszarze zostanie obliczona wg. ponizszego wzoru:

Proponowany przez danego oferenta
zasieg kazdego z postow na Facebook (Tajlandia)

K3 =

x 8pkt
Najwiekszy zaproponowany

zasieg kazdego z postow na Facebook (Tajlandia) wsréd ztozonych ofert
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Najkorzystniejsza oferta moze otrzymac maksymalnie ocene 8pkt

KRYTERIUM 4 Zasieg (liczony na post) postow na Facebook, (Malezja)

Zasieg liczony na post na Facebook (Malezja) (min. 40 000) tj. zapewnienie dotarcia do okreslone;j
liczby uzytkownikéw, ktéra zobaczy post przygotowany w ramach programu pt. ,Dar polskich
sadow. Jabtka z serca Europy”.

W ramach kryterium oceniana bedzie liczba odbiorcéw do ktérych dotrze post (min. 40 000).

Liczba punktéw, ktéra otrzyma Wykonawca w tym obszarze zostanie obliczona wg. ponizszego wzoru:

Proponowany przez danego oferenta
zasieg kazdego z postow na Facebook (Malezja)
K4 = x 7pkt
Najwiekszy zaproponowany zasieg

kazdego z postow na Facebook (Malezja) wsréd ztozonych ofert.

Najkorzystniejsza oferta moze otrzymac maksymalnie ocene 7pkt

KRYTERIUM 5 Liczba spotkan B2B w trakcie kampanii

llos¢ spotkan B2B (min. 112)

W ramach kryterium oceniana bedzie zaproponowana ilo$¢ spotkan ( min. 112 — w tym min. 56 w
ramach targéw i min. 56 podczas misji gospodarczych) w trakcie kampanii zagwarantowana przez
Oferenta.

Liczba punktow, ktéra otrzyma Wykonawca w tym obszarze zostanie obliczona wg. ponizszego wzoru:

Proponowana przez danego Oferenta liczba spotkan B2B

K5

x 15 pkt

Najwieksza liczba zaproponowanych spotkan B2B
wsréd ztozonych ofert.

Najkorzystniejsza oferta moze otrzymaé maksymalnie ocene 15 pkt

S- suma punktéw danej oferty
K1 - liczba punktéw przyznanych danej ofercie w ramach kryterium ,,Catosciowe bezposrednie
koszty podwykonawstwa”

K2 — liczba punktow przyznanych danej ofercie w ramach kryterium , Kreacja dla kampanii”
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K3 — liczba punktéw przyznanych danej ofercie w ramach ,,Zasieg (liczony na post) postow na
Facebook (Tajlandia) “

K4 - liczba punktéw przyznanych danej ofercie w ramach kryterium ,Zasieg (liczony na post) postow
na Facebook (Malezja)”

K5- liczba punktéw przyznanych danej ofercie w ramach kryterium “Liczba spotkan B2B w trakcie
kampanii”

Oferta, ktora otrzyma najwiekszg liczbe punktéw zgodnie ze wzorem S = K1 + K2 + K3 +K4+ K5
zostanie uznana za najkorzystniejsza.

12. HARMONOGRAM POSTEPOWANIA PRZETARGOWEGO

e Publikacja zaproszenia do sktadania ofert —25.03.2021r.

e Termin na sktadanie ofert — 30.04.2021r. godz. 12:00

e Otwarcie ofert — 30.04.2021r. godz. 12:15

e QOcena ofert — od 30.04.2021r. do 07.05.2021r. (Doprecyzowanie niejasnosci/ czas na
ewentualne uzupetnienie dokumentacji przetargowej nie wptywajace na jakosc¢ oferty.)

e  Wybdr najkorzystniejszej oferty i poinformowanie oferentéw o wynikach postepowania —
10.05.2021 r. do godz. 16.00

12.1 WYBOR NAJKORZYSTNIEJSZEJ OFERTY

a. Zamawiajacy dokona wyboru najkorzystniejszej oferty wytacznie w oparciu
o zasady i kryteria okreslone w niniejszej SIWZ.

b. Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktéra otrzyma najwyzszg ogélng liczbe
punktow uzyskanych przez oferte.

c. Decyzje Zamawiajacego w kwestii oceny i wyboru najkorzystniejszej oferty sg
ostateczne i nieodwotalne.

12.2ZAWARCIE UMOWY NA REALIZACJE KAMPANII

12.2.1Zawarcie umowy z Oferentem nastgpi najpdzniej w terminie do 14 dni od rozstrzygniecia
niniejszego postepowania z zastrzezeniem, iz przedmiotowa umowa wejdzie w zycie z dniem
podpisania umowy Zamawiajgcego z Krajowym Osrodkiem Wsparcia Rolnictwa na udzielenie
dotacji na promocje produktéw rolnych.

12.2.2Zamawiajgcy wymaga wniesienia zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy - w
wysokosci 5 % wartosci netto przedmiotu umowy, okreslonej w pkt 4, tj. w kwocie 125 392,80
EURO (stownie: sto dwadziescia pie¢ tysiecy trzysta dziewieédziesigt dwa 80/100 euro),
najpdzniej w dniu podpisania umowy. Jezeli w toku realizacji umowy zmianie ulegnie termin
wykonania Oferent zobowigzany jest odpowiednio przesungé termin obowigzywania
zabezpieczenia dla zachowania jego ciggtosci.
W przypadku zabezpieczenia wnoszonego w formie gwarancji bankowej Ilub
ubezpieczeniowej, gwarancja bedzie bezwarunkowa, nieodwotalna, ptatna na pierwsze
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7gdanie oraz bez prawa powotywania sie na jakiekolwiek okolicznosci wynikajgce ze stosunku
podstawowego pomiedzy Zamawiajgcym a Oferentem.

Zamawiajgcemu przystuguje prawo pokrycia z zabezpieczenia roszczen z tytutu niewykonania
lub nienalezytego wykonania Umowy, a w szczegdlnosci:

a) pokrycia nie uregulowanych przez Oferenta roszczen Zamawiajgcego z tytutu
stwierdzonych wad i usterek,
b) zaliczenia zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy na poczet kar umownych.
12.2.3Zabezpieczenie mozna wnie$¢ w formie:
a. gotéwkowej na wyodrebniony rachunek bankowy Zamawiajgcego;
b. poreczenia bankowego lub poreczenia SKOK;
c. gwarancji bankowej lub gwarancji ubezpieczeniowej;
d. weksla.
12.2.4Zabezpieczenie nalezy wptaci¢ w walucie polskiej, przyjmujgc do celéw przeliczeniowych
ostatni kurs wymiany walut wyznaczony przez Europejski Bank Centralny (EBC), w miesigcu
poprzedzajgcym pierwszy dzien miesigca, w ktédrym nastgpi wptata na rzecz Zamawiajacego
kwoty zabezpieczenia.
12.2.5Dokument potwierdzajgcy wniesienie zabezpieczenia musi by¢ przekazany Zamawiajgcemu
w formie oryginatu niezwtocznie po dokonaniu wptaty.
12.2.60ptaty i prowizje bankowe zwigzane z wniesieniem zabezpieczenia nalezytego wykonania
umowy ponosi Oferent.
12.2.7Termin i zasady zwrotu lub zwolnienia zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy zostaty
okreslone w Zatgczniku nr 3 do SIWZ.
12.2.8Zamawiajgcy zastrzega mozliwo$¢ zmiany umowy zawartej w wyniku przeprowadzonego na
podstawie niniejszego postepowania wyboru wykonawcy. W takim przypadku zmiana ta nie
spowoduje zmniejszenia lub zwiekszenia zakresu dziatan objetych niniejszym
postepowaniem. Zmiany umowy z wykonawcg dopuszczalne sg w nastepujgcym zakresie:
a. w przypadku zmian powszechnie obowigzujacych przepiséw prawa w zakresie majgcym
wplyw na realizacje przedmiotu umowy,
b. w zakresie harmonogramu przedmiotu zamdéwienia, w przypadku wystgpienia sity wyzszej
majgcej wptyw na terminowosci wykonania przedmiotu umowy,
c. zmiany S$wiadczenia na lepszej jakosci przy zachowaniu tozsamosci przedmiotu
zamdwienia za porozumieniem stron,
d. inne, istotne okolicznosci, ktérych Strony nie mogty przewidzie¢ w dacie zawarcia umowy,
mimo dochowania nalezytej starannosci, a ktdre mogg mie¢ wptyw na zakres i
terminowos¢ realizacji przedmiotu umowy.

12.3 Realizacja dwuletniego programu promocyjnego dotyczgcego jabtek pt. ,Dar polskich sadéw.
Jabtka z serca Europy” na rynkach Malezji i Tajlandii

Zasady dotyczace realizacji kampanii informacyjno-promocyjnej zawarte sg we wzorze Istotnych
Postanowien Umowy, stanowigcym Zatacznik nr 3 do niniejszej specyfikacji.
13. SPOSOB UDZIELANIA WYJASNIEN W RAMACH POSTEPOWANIA
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13.1 Oferent moze zwrédci¢ sie z zapytaniem do Zamawiajgcego w formie mailowej
o wyjasnienie Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamdwienia, nie pdzniej jednak niz na 7 dni
przed terminem otwarcia ofert.

13.2 Zamawiajacy udzieli wyjasnien Oferentowi w terminie 2 dni roboczych drogg mailowa.

13.3 W szczegélnie uzasadnionych przypadkach, przed uptywem terminu sktadania ofert,
Zamawiajgcy moze zmodyfikowaé tresé¢ dokumentdw sktadajgcych sie na Specyfikacje
Istotnych Warunkéw Zaméwienia.

13.4Kazda wprowadzona przez Zamawiajgcego zmiana stanie sie czescig Specyfikacji Istotnych
Warunkéw Zamodwienia i zostanie opublikowana na stronach WwWw.uniaowocowa.pl,
www.polskiesadownictwo.pl, https://www.oferteo.pl/, https://www.oferty-biznesowe.net/,
https://www.biznes-polska.pl/, w siedzibie Stomczyn 80 05-600 Grdjec, oraz w siedzibie
konsorcjanta_ul. Sportowa 4a, 05-600 Grdjec, w miejscu publicznie dostepnym oraz zostanie
dostarczona do wszystkich potencjalnych oferentéw, ktérych otrzymali pierwotne zapytania.

13.5 Jednoczesnie Zamawiajgcy moze przedtuzy¢ termin sktadania ofert, w celu umozliwienia
Oferentom uwzglednienia w przygotowanych ofertach otrzymanych zmian.

13.6 Szczegdétowe informacje mogg Panstwo uzyska¢ u Zamawiajgcego: Paulina Kopeé e-mail:
biuro@uniaowocowa.pl lub tel. 696 859 993.

14 ZAtACZNIKI
e Zatacznik nr 1 - Opis programu
e Zatacznik nr 2 - Wzér formularza ofertowego
e Zatacznik nr 3 - Wzor Istotnych Postanowiern Umowy (IPU)
e Zatacznik nr 4 - Wykaz realizacji
e Zatacznik nr 5 - Lista Cztonkéw zrzeszonych w Stowarzyszeniu Polskich Dystrybutoréow
Owocow i Warzyw ,,Unia Owocowa” wraz z logotypami
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