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Przedmowa Stowarzyszenia Sady Grojeckie

Rok 2020 zostanie zapamietany przez branze sadowniczg jako rok
najwyzszych cen jabtek. Podsumowanie kazdego sezonu powinno
przede wszystkim sktaniac do refleksji nad tym, dlaczego stato sie tak,
a nie inaczej i jakie wnioski na przysztos¢ powinnismy wyciagnac.

Wiosenna hossa na rynku to efekt zwiekszonego zainteresowania
tematyka zdrowia ws$rod konsumentoéw. Pandemia przypomniata nam
wszystkim, jak wazna role w naszej diecie i budowaniu odpornosci
petnia owoce i warzywa. Branza sadownicza powinna wyciggnac
z tego wnioski i nie pozwoli¢ na to, aby rzadzit nig przypadek. Ciagty,
spojny i skonsolidowany przekaz catej branzy odnosnie waloréw
zdrowotnych jabtek powinien by¢ kontynuowany i rozszerzany.
Pamietajmy, ze to najpopularniejszy owoc w Polsce, ktéry na dodatek
dostepny jest caty rok. Jednoczesnie nalezy pamietac¢ o tym, ze kon-
sument powinien otrzymac produkt zgodny z jego oczekiwaniami,
a wiec najwyzszej jakosci.

Korzysc¢ z takiego stanu rzeczy w znakomitej wiekszosci odczuli ci sadownicy, ktérzy pomimo przymrozkdw mieli
jabtka, a mieli je ci, ktorzy maja najlepsze stanowiska i ci, ktorzy zainwestowali w ochrone miedzy innymi
przeciwprzymrozkowa.

Przyktad ten prowadzi nas do dwdch wnioskéw. Po pierwsze, sady powinny by¢ zlokalizowane na mozliwe
najlepszych stanowiskach. Po drugie, inwestycje w zabezpieczenie sadoéw s3 optacalne. W dobie
nieprzewidywalnej pogody, zdecydowanie lepiej wykorzystac¢ lepiej zabezpieczony mniejszy areat sadu, niz
wiekszy, ale pozbawiony ochrony.

Maciej Majewski
Prezes Stowarzyszenia Sady Grédjeckie
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Przedmowa Stowarzyszenia Sady Sandomierskie

Dla Stowarzyszenia Saddéw Sandomierskich rok 2020, pomimo
skojarzen z pandemia, pozostanie rokiem wyjatkowym, bo witasnie
wtedy, nasze produkty pojawity sie na sklepowych pétkach.
To ogromny sukces. Ufamy, ze takze kolejne lata okaza sie dla nas
przychylne. Wszyscy wiemy, ze w 2020 roku branza sadownicza
mierzyta sie z wieloma wyzwaniami: rynek stat sie bardzo
nieprzewidywalny, pojawity sie utrudnienia w transporcie, brakowato
pracownikéw sezonowych, zanotowano spadek eksportu. Nawet
pogoda nie byta przychylna dla sadownikéw. Stowem, poprzedni rok
nalezat do wyjatkowo trudnych. Dlatego tak wazna wydaje sie
obecnie konsolidacja sadownikow, przyjecie wspolnych zatozen
rozwoju branzy, rozwdj technologii oraz bezpieczenstwo produktow.
Staramy sie realizowac te ideaty.

Powstate w 2019 roku Stowarzyszenie Sady Sandomierskie zrzesza obecnie 138 producentéw, a owoce uprawiane
s3 na ponad 1 tys. ha. Nasze zbiory siegaja 20 000 ton jabtek w skali roku, a produkty premium, pod marka Sadéw
Sandomierskich, mozna znalez¢ w wybranych sklepach sieci Biedronka.

Kluczowa jest dla nas edukacja zywieniowa, dlatego bierzemy czynny udziat w kampaniach informacyjnych,
stuzacych zwiekszeniu swiadomosci wsréd konsumentéw. W 2020 roku zaangazowalismy sie w projekt
#wybieramPOLSKIEjabtka, ktérego celem jest nie tylko edukacja, ale réwniez promocja rodzimych jabtek,
oraz zwiekszenie ich konsumpcji. Bierzemy réwniez udziat w kampanii ,Potowa Sukcesu - promocja spozycia
owocdw i warzyw oraz ich przetwordw”, ktérej zadaniem jest informowanie i edukowanie Polakdw, jaka jest rola
warzyw i owocédw w zdrowej diecie. Liczymy, ze jabtka stang sie nieodtgcznym sktadnikiem diety kazdego Polaka,
a ich walory smakowe i zdrowotne zostang zauwazone i docenione.

Stowarzyszenie stawia sobie rowniez wyzwania technologiczne. Nasze owoce przechowywane s3 w 3 maga-
zynach wyposazonych w nowoczesne linie produkcyjne i niskotlenowe komory przechowalnicze. Wykorzystanie
technologii nowej generacji umozliwia wydtuzenie okresu przechowywania owocéw (do poczatku wrzesnia)
i korzystnie wptywa na ich swiezos$¢ oraz trwatosc. Uwazamy, ze inwestycje w technologie s3 jednym z kierunkow,
w ktérych powinna podaza¢ branza. Co wiecej, pandemia wcigz trwa wiec trudno prognozowac przysztosc,
na pewno sytuacja na rynku sadowniczym bedzie sie dynamicznie zmieniac. Liczymy jednak, ze poprzez wysokiej
jakosci produkty, edukacje konsumentdw, podejmowanie wyzwan i wyznaczanie nowych kierunkéw rozwoju,
polska branza sadownicza bedzie rosnac¢ w site.

Dariusz Gotgb
Wiceprezes Zarzqdu Stowarzyszenia Sady Sandomierskie
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Przedmowa Stowarzyszenia Polskich Dystrybutorow
Owocoéw i Warzyw ,,Unia Owocowa”

Rok 2020 postawit przed branza sadownicza wiele wyzwan. Nalezg do
nich m.in. walka z pandemig, brak sity roboczej w czasie zbioréw, nowe
ograniczenia w zakresie ochrony roslin, utrudnienia w eksporcie zwig-
zane zaréwno z pandemig, jak i rosnacg konkurencjg z innych rynkoéw.

Z drugiej strony, rok 2020 pokazat, jak wazni sg krajowi producenci
owocow i warzyw, poniewaz to wtasnie lokalne owoce byty najchetniej
wybierane przez polskich i europejskich konsumentéw. Dzieki silnym
organizacjom zrzeszajagcym producentdw, polscy sadownicy mogli
uczestniczy¢ w najwazniejszych, podejmowanych decyzjach dotycza-
cych sektora owocéw i warzyw w UE, wspotpracowac z Komisjg Euro-
pejska nad wypracowaniem sposobow na zapewnienie ptynnej wymia-
ny handlowej w sektorze w czasie catkowitych lockdownow oraz pro-
mocji rozwigzan, ktére majg broni¢ branze przed skutkami pandemii.

Obecnie pracujemy zarowno nad zwiekszaniem wielkosci eksportu, jak i otwieraniem nowych rynkoéw azjatyckich,
a takze zupetnie nowych, perspektywicznych kierunkéw. Bedziemy mie¢ na to szanse tylko wtedy, jesli nasza
branza bedzie mowita jednym gtosem i dziatata wspdlnie realizujac strategie. Nasz kraj w sezonie 2019/2020
miat ogromng konkurencje na dalekich rynkach eksportowych ze strony: krajow europejskich (Francji, Wtoch, czy
Niemiec), ale tez Serbii, Motdawii, czy Ukrainy, ktére bardzo intensywnie pracuja nad rozwojem sadownictwa.
Zrzeszanie sie i dziatanie w grupach odgrywato w tym przypadku kluczowa role, z racji, ze w konkurujacych z nami
krajach europejskich znajduje sie blisko 60% wszystkich uznawanych przez rzady organizacji producenckich.

Pozyskiwanie nowych, dalekich rynkéw eksportowych jest procesem czasochtonnym i trudnym. Dzieki zapleczu,
zaangazowaniu i zasobom organizacji producenckich jesteSmy w stanie wysytac¢ polskie produkty najlepszej
jakosci ze wszelkimi potrzebnymi certyfikatami i konkurowa¢ z zagranicznymi eksporterami. Organizacje produ-
cenckie promuja zréwnowazone praktyki rolnicze, tworzg miejsca pracy i caty czas pracujg nad podnoszeniem
jakosci rolnictwa regionalnego oraz lokalnego. To, co sktania rolnikéw do zaktadania lub dotgczania do organi-
zacji i stowarzyszen producenckich, to gtdwnie korzysci ekonomiczne i techniczne, ale tez spoteczne. W dobie
pandemii COVID-19, ktdrej skutkiem byty (i nadal sa oraz bed3) niespodziewane, dodatkowe koszty pracy, pro-
dukcji i transportu, organizacje sa w stanie pomoc rolnikom w komunikacji z instytucjami i agendami rzagdowymi
poprzez reprezentowanie ich interesdw, kierowanie odpowiednich wnioskéw oraz wypracowywanie postulatow
na poziomie krajowym i KE. Udoskonalajg tez zaplecze techniczne, dzieki ktérym rolnicy moga poprawic
wydajnos¢ swoich gospodarstw. Organizacje s3 postrzegane jako sita przetargowa rolnikéw podczas negocjacji
z innymi podmiotami w sektorze zywnos$ciowym — duzymi sieciami handlowymi i odbiorcami hurtowymi.

Przed nami rok 2021. Dla nas, producentéw owocdw i warzyw, to kolejny rok poswiecony zdobywaniu nowych
rynkow i prezentowaniu polskich owocéw na arenie miedzynarodowej. To réwniez wazny rok, ktéry przyniesie
nowe relacje handlowe z Wielka Brytania po Brexicie i kolejne wyzwania zwigzane z rosngcymi kosztami,
utrudnieniami w pozyskaniu wykwalifikowanych pracownikdw sezonowych. Mamy nadzieje, ze bedzie to réwniez
rok odbudowywania petnych mocy produkcyjnych i wzmozonej wymiany handlowej z krajami UE oraz nowymi
dalekimi rynkami zbytu dla polskich owocédw. W naszym raporcie przeczytajg Panstwo o trendach i wyzwaniach
zwigzanych z kolejnym sezonem, jak réwniez dziataniach, ktére wspolnie podejmujemy jako branza.

Zycze Panstwu mitej lektury,
Arkadiusz Gaik
Prezes Zarzqdu Stowarzyszenia Polskich Dystrybutorow Owocéw i Warzyw ,Unia Owocowa”
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Przedmowa Krajowego Zwiazku
Grup Producentow Owocéw i Warzyw

Pierwsza i chyba najwazniejsza sprawa: nasza pozycja lidera w UE,
w ilosci produkowanych ton jabtek — oczywiscie prawie wszystkie
z zatozenia s3 jabtkami deserowymi. Opatrznos¢ w ostatnich latach
data nam taka oto lekcje: rok 2017, a pdzniej 2019 - zbiory niewiele
powyzej trzech milionéw ton, miedzy nimi rok 2018, jakie zbiory?
W sumie do dzisiaj nie wiemy ile naprawde zebralismy, ale duzo.
Ceny tak jabtek deserowych, jak i do przetworstwa, w tych kolejnych
latach pamietamy wszyscy. Zeby jeszcze dobitniej pokaza¢ sytuacje
w 2020 roku ponownie mielismy zbiory na poziomie tych z 2017
i 2019 roku. Co z powyzszego wynika? Otoz to, ze zbiory w granicach
3-3,5 mln ton pozwalaja na sprzedaz zaréwno jabtek deserowych,
jak i do przetworstwa po w miare akceptowalnych cenach, oczywiscie
w aktualnych polskich realiach. Jakie beda zbiory w roku 20217
Oczywiscie nie wiemy, ale jesli okaze sie, ze nie bedzie litosci Niebios
to zbierzemy 5-6 mln jabtek deserowych.

W produkcji jabtek mamy problem strukturalny, ale oczywiscie przyznanie sie do tego jest trudne. Mozna przyjac,
ze na rynek krajowy i eksport potrzebujemy ok. 1,5 mln ton jabtek deserowych. Pozostate jabtka musza byc,
z zatozenia, przeznaczone do przetworzenia. Moze nie warto, wiec w odniesieniu do to tej produkcji, stosowac
takiej technologii oraz ponosi¢ tak wysokich kosztow, jak w przypadku produkcji deserowe;.

Czy mamy szanse zwiekszy¢ eksport? Od kilku lat postugujemy sie takimi stowami kluczami, czy lepiej zakleciami,
jak ,nowe rynki”, ,otwieranie nowych rynkéw”. Oczywiscie to trzeba robic, ale z zatozeniem, ze kazdy wyeksporto-
wany kontener to sukces. Nie ma dzisiaj rynku na Swiecie, na ktérym nie ma chetnych do sprzedazy jabtek i tylko
czekaja na te z Polski. Wszedzie trzeba stoczy¢ walke o kawatek miejsca na rynku. Zeby te walke wygrac trzeba
miec jakies$ konkretne, przekonywujace atuty.Jesli atutem ma byc¢ cena, to dlaczego narzekamy, ze nasze jabtka s3
najtansze w Europie, czy na swiecie. Sg, bo to nasz atut. Jesli nie chcemy, aby cena byta atutem, to znajdzmy inne.
Te prace trzeba koniecznie wykonac¢. Od epatowania sie cenami uzyskiwanymi przez sadownikéw w innych
krajach nic na koncie bankowym nam nie przybedzie.

Sp. prof. Eberhard Makosz pokazat sadownikom caty sadowniczy $wiat — byt to, uwazam, wielki sukces, mozliwos¢
skorzystania z wielu doswiadczen. Profesor jednak na koniec ponidst porazke w organizowaniu wyjazdow.
Otoz jako ostatni wyjazd zaproponowat zapoznanie sie z doswiadczeniami sadownikdw francuskich, w momencie
kiedy zmuszeni zostali oni do ograniczania produkgji, stusznie przewidujac, ze nas tez moze to czekac. Wyjazd nie
doszedt do skutku, nie byto chetnych, moze jednak w catej serii udanych wyjazdéw zabrakto tego ostatniego.
Dzisiaj sadownicy francuscy produkuja tyle ile oczekuje rynek tj. ok. 1,5 mln ton (1 mln na rynek wewnetrzny,
0,5 mln na eksport), maja najwyzsze ceny w Europie. S3 dobrze zorganizowani, wdrazaja innowacje, pracuja
nad swoimi przewagami.

Francuzom, Wtochom, Belgom, Niemcom organizacje producentéw zapewniajg doskonalenie produkcji i logistyki
oraz pozycje na rynku. W Polsce nie dos¢,ze organizacje maja niewystarczajacy udziat w rynku, to jeszcze ich rola
i znaczenie sg kontestowane przez wielu sadownikow. Jesli te grupy s3 zte, to od lat czekam na powstanie grupy
utworzonej przez tych, ktérzy je krytykuja, ktora by, zgodnie z ich wyobrazeniem dobrze dziatata. Problem
zasadniczy polega na tym, ze wiele 0s6b nie ma pojecia jak obecnie funkcjonuje rynek, co dzieje sie na dalszych
etapach obrotu produktem, jakie s3 wymagania i realia handlu - znajg tylko relacje producent - pierwszy
odbiorca.
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Oczywiscie ciaggtego doskonalenia wymaga produkcja i kazdy etap obrotu, w tym dziatalno$¢ organizacji
producentéw. Pomoézmy im dobrze dziatac, budujmy ich pozycje dla wtasnego dobra, jak robig to w innych
panstwach. Nie ma na $wiecie lepszego sposobu funkcjonowania mniejszych producentdw na rynku, szczegdlnie
kiedy odbiorcy sa duzymi firmami lub s3 daleko (eksport).

Z tresci Raportu jasno wynika, ze w wielu krajach, ktére byty importerami jabtek, w tym z Polski, intensywnie
rozwija sie sadownictwo i juz zaczynaja je eksportowac, réwniez na rynek unijny, lub stanie sie to w ciagu
najblizszych lat. | co wazne w kontekscie potrzeby dziatania grup, tam czesto srednie gospodarstwo ma potencjat
naszej duzej grupy. Nie mozemy tez zapominac o rozwoju produkcji w innych czesciach $Swiata, a takze chociazby
w Turcji, czy Iranie, ktory juz dzisiaj jest bodajze wigekszym ich eksporterem niz Polska.

Na pewno dzisiaj na catym swiecie nie ma prostej odpowiedzi na pytanie: co dalej z produkcja jabtek? W Europie
na to naktada sie jeszcze koncepcja Zielonego tadu i strategii ,od pola do stotu”, jak one wptyng na sadownictwo,
na ile sg szansg, a na ile zagrozeniem? Nie ulega jednak watpliwosci, ze wpisuja sie one w Swiatowe megatrendy,
z ktérych jeden mowi, ze bedzie nastepowat przyrost liczby ludnosci, ale nie w Europie, tu bedzie sytuacja
odwrotna. Natomiast wzrost produkcji zywnosci powinien nastepowac tam, gdzie bedzie przybywac konsu-
mentow, zeby ograniczy¢ slad weglowy, a wiec nie w Europie. Jednoczesnie analiza megatrendow jasno wskazuje,
ze przewidywany rozwdj cyfryzacji bedzie preferowat na rynku duze organizmy gospodarcze kosztem mniejszych.

Nie ulega watpliwosci, ze polscy producenci jabtek stoja przed wyzwaniami, z jakimi sie jeszcze nie mierzyli.
Wielu z nich, a takze wiele organizacji zrzeszajgcych producentdw, od lat doskonale rozumie zachodzace zmiany
na $wiatowym rynku jabtek i sie do nich dostosowuje. W naszym przypadku istotny jest rynek swiatowy,
bedacy wtasciwym punktem odniesienia. Krajowego i europejskiego nie mozna zaniedbac, trzeba je rozwijac,
pielegnowac, ale o realnych mozliwosciach na przysztos¢, zarowno jesli chodzi i jabtka deserowe, jak i do
przetworzenia zadecyduje rynek Swiatowy i umiejetno$¢ naszego dostosowania sie do jego zmieniajacych sie
wymogow.

Krajowego jak i europejskiego nie mozemy zaniedbywac, trzeba go rozwijac i pielegnowac opierajac sie na
naszych mozliwosciach oraz ich perspektywach. Jednak zaréwno w produkcji jabtek deserowych jak i przetwa-
rzania zadecyduje rynek swiatowy i nasza umiejetnosc¢ dostosowania sie do zmieniajgcych sie wymogow.

Witold Boguta
Prezes Krajowego Zwigzku Grup Producentéw Owocow i Warzyw
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Przedmowa Zwigzku Sadownikow
Rzeczypospolitej Polskiej

Rok 2020 byt dla naszej branzy bardzo specyficzny, gtdwnie za sprawa
pandemii koronawirusa. Epidemia miata fundamentalne znaczenie dla
sprzedazy owocdw, ktorych z powodu wiosennych przymrozkow byto
w naszym kraju mniej. Mniejsze zbiory notowaty réwniez inne kraje
Unii Europejskiej. Powyzsze czynniki w potaczeniu z panikg przed
zakupami owocow z Wtoch i Chin spowodowaty przewage popytu nad
podazg i dlatego wiosng zabrakto jabtek na rynku. Niecodziennym
zjawiskiem byt wzrost cen jabtka, ktéry osiagnat poziom niespotykany
wczesniej. Przeniosto sie to takze na wczesne odmiany jabtek
ze zbioréw biezacego roku. Korzystny trend wzrostu spozycia owocédw
miat miejsce takze w innych gatunkach - Sliwkach, truskawkach,
boréwkach. Ich ceny byty rowniez dos¢ atrakcyjne.

Wzrostem konsumpcji owocdw w czasie pandemii zostali zaskoczeni handlowcy na catym swiecie. Zwigkszenie
spozycia poszczegolnych gatunkdw owocdw siegat od 5% w przypadku niektorych krajow, do nawet 20% w przy-
padku tych, gdzie mocno zakorzeniona jest kultura zdrowego odzywiania. Warto tez odnotowac wieksze niz
dotychczas zainteresowanie owocami ekologicznymi i bez pozostatosci Srodkéw ochrony roslin. Tu wzrosty
siegaja nawet 30%.

Niestety nic dwa razy sie nie zdarza i prawdopodobienstwo powtdrzenia sie w tym sezonie sytuacji z wiosny
minionego roku jest raczej mato realne. Pierwsze tego symptomy mielisSmy juz jesienia, kiedy na rynku obserwo-
walismy stagnacje, a momentami nawet dotkliwy spadek popytu na jabtka. Mimo mniejszej produkcji nie ma
znaczacego zainteresowania nasza oferta handlowa. Swiatowy rynek nauczony dos$wiadczeniami z poczatku
pandemii nie reaguje juz tak impulsywnie. Przedstawiciele handlowi dokonujg doktadnych analiz, na podstawie
ktérych realizowane s3 zamdwienia. Ma to rowniez, a moze przede wszystkim, przetozenie na poziom cen,
ktére obecnie znaczgco odbiegajg od tych z wiosny 2020 r. - w moim odczuciu tego poziomu juz niestety
nie osiggniemy.

Mirostaw Maliszewski
Prezes Zwiqzku Sadownikéw RP
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Przedmowa Towarzystwa Rozwoju Sadow Kartowych

Polska jest jednym z najwiekszych producentow i eksporteréw jabtek
na swiecie, jednak tak duzy potencjat produkcyjny nie przektada sie
na poprawe dochodowosci indywidualnych gospodarstw. Roczna
produkcja jabtek na poziomie 100 kg na gtowe mieszkanca (najwiecej
na swiecie), przy niskim spozyciu ok. 12-13 kg (jeden z gorszych
wynikéow w UE) stawia przed nami duze wyzwania. Straty zwigzane
z utratg w 2014 roku chtonnego rynku rosyjskiego i rozwijajaca sie
konkurencja na Wschodzie, wymagaja intensywnej, a jednoczesnie
przemyslanej reakcji z naszej strony. Mimo wielu sukceséw w zdoby-
waniu nowych rynkéw zbytu, nadal jestesmy postrzegania jako chime-
ryczny eksporter i producent. Rozchwiana produkcja (1,9 - 5,0 mil ton)
i niekorzystna proporcja jabtek deserowych do przemystowych, nieco
inny dobor odmian, czesto wywotuje destabilizacje rynku.

Wzrastajace koszty produkcji nie pozwalajg na zdobywanie rynkdw najnizszymi cenami. Zwigkszenie spozycia
owocdw, poprawa ich jakosci, dostosowanie do oczekiwan rynkéw zewnetrznych, wprowadzanie wtasnych marek
oraz wieksze zintegrowanie ograniczajagce wewnetrzng konkurencje moze ustabilizowac¢ sytuacje w naszym
sadownictwie.

Tomasz Lipa
Przewodniczqcy Zarzgdu Towarzystwa Rozwoju Saddw Kartowych
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Przedmowa Gtownego Inspektora
Ochrony Roslin i Nasiennictwa

Jabtka od lat sg polskim sztandarowym produktem, ktéry jest dobrze
znany i szeroko oferowany na rynkach panstw cztonkowskich Unii
Europejskiej oraz eksportowany do wielu krajow poza Unie.
Zwyczajowo najwiecej Swiadectw fitosanitarnych dla przesytek
przeznaczonych do krajéw nienalezacych do UE jest wystawianych
przez Panstwowa Inspekcje Ochrony Roslin i Nasiennictwa (PIORIN)
dla swiezych jabtek. Odpowiednio, w roku 2020 inspektorzy PIORiN
wystawili 16 813 takich dokumentéw, co stanowito ponad 35%
wszystkich wydanych swiadectw. Przesytki z Polski byty eksportowane
do 35 panstw swiata, jezeli chodzi o Swieze jabtka, a do 44 biorac
takze pod uwage materiat rozmnozeniowy dla jabtoni. Eksport jabtek
w 2020 roku wynidst 316,7 tys. ton i oznacza to spadek o przeszto
44% w porownaniu do 2019 roku, kiedy wyeksportowano 570 tys. ton
owocdw. Najwieksza ilos¢ owocow w zesztym roku wyeksportowano
do: Biatorusi ponad 125 tys. ton, Egiptu ponad 76 tys. ton,
Kazachstanu ponad 52 tys. ton.

Odnoszac sie do roku 2020, nalezy zwroci¢ uwage, na utrudnienia w eksporcie spowodowane pandemig
COVID-19, oraz na nowe rozwigzania systemowe, ktdre byty wprowadzone w zwigzku z znaczagcymi zmianami
w przepisach prawa unijnego i krajowego. Przede wszystkim weszty do stosowania przepisy Rozporzadzenia
Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) Nr 2016/2031, ktére zobligowaty wszystkich eksporteréow do rejestracji
w ,urzedowym rejestrze podmiotdw profesjonalnych”, prowadzonym przez Inspekcje. W zwigzku z nowym prawem
UE zostaty wdrozone nowe ustawy krajowe, tj. o ochronie roslin przed agrofagami oraz o Panstwowej Inspekcji
Ochrony Roslin i Nasiennictwa. W szczegdlnosci uszczegotowiono zasady prowadzenia ,rejestru eksporteréw”
na potrzeby produkcji, przechowywania i eksportu do krajow, ktore okreslajag dla zainteresowanych wymogi
rejestracji w PIORIN. W przypadku swiezych jabtek dotyczy to eksportu do Chin, Wietnamu, Tajlandii, Tajwanu,
Izraela i Kolumbii. Bardzo istotne w kontekscie eksportu, byto takze nowe rozporzadzenie Ministra Rolnictwa
i Rozwoju Wsi, ktore zmienito niektore zasady naliczania optat, pobieranych przed Panstwowa Inspekcje Ochrony
Roslin i Nasiennictwa. Podstawowa zmiana polega na uzaleznieniu stawek optat od czasu realizacji danej
czynnosci,z wytaczeniem badan laboratoryjnych, dla ktérych tak jak dotychczas okreslone sg stawki.

Niewatpliwym wyzwaniem roku 2021 bedg zmiany zasad eksportu towaréw do Wielkiej Brytanii w zwigzku
z zakonczeniem okresu przejsciowego, okreslonego w Umowie o wystapieniu Zjednoczonego Krélestwa Wielkiej
Brytanii i Irlandii Potnocnej z UE. Zgodnie z brytyjskimi przepisami fitosanitarnymi od 1 kwietnia 2021 r. przesytki
Swiezych owocow i warzyw (w tym jabtek), importowane do Wielkiej Brytanii, bedg musiaty by¢ zaopatrzone
w Swiadectwa fitosanitarne, co bedzie miato wptyw na logistyke eksportu. Jednoczesnie przewidziane
w przepisach odstepstwo, niestety dotyczy owocdw i warzyw, ktére nie sg uprawiane w polskich warunkach.

Andrzej Chodkowski
Gtdéwny Inspektor Ochrony Roslin i Nasiennictwa
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2011 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 @ 2018 2019 & 2020
183,50 | 194,70 162,40 163,10 180,40 164,76 | 162,53 | 166,15 | 166,44 | 176,00
54,07 | 5413 | 5301 | 52,00 5216 | 56,16 | 5726 @ 5744 | 5763 | 57,80
52,72 | 5537 | 60,28 | 56,13 | 55,88 | 5553 | 55,60 | 5394 5343 5340
52,80 @ 51,79 | 50,68 | 50,17 | 49,65 49,65 | 50,31 | 3398 50,51 50,60
31,76 | 31,74 | 31,74 | 31,74 | 31,74 31,74 | 3398 | 3396 @ 3398 33,96
33,09 | 32,04 @ 3336 | 33,26 | 32,80 3249 | 32,17 | 3184 31,80 31,80
31,51 @ 30,79 30,79 @ 30,73 | 30,72 | 30,87 3055 2993 29,12 @ 29,12
16,00 16,00 | 20,00 A 16,00 | 16,00 1700 | 16,60 16,20 1590 15,80
12,54 1290 | 1366 = 1385 14,01 | 1498 | 1479 1458 14,58 | 10,59
1348 |« 1247 | 1295 | 12,26 | 1185 § 10,04 | 960 | 10,35 | 10,64 & 10,58
10,11 | 11,83 | 11,67 @ 11,27 | 10,68 9,70 9,82 10,13 = 10,18 @ 9,90
9,30 9,37 8,98 8,96 8,31 749 7,35 7,25 732 743
6,05 6,05 6,97 6,76 6,62 6,67 6,67 6,74 6,59 6,26
8,27 795 791 7,85 7,60 7,30 7,00 6,60 6,42 6,22
7,75 714 7,06 7,07 6,87 6,49 6,16 5,99 5,81 5,47
6,55 5,98 5,38 5,94 5,76 5,89 4,84 3,98 4,95 4,95
4,90 4,62 4,81 3,95 4,77 4,11 397 3,96 4,14 4,00
2,80 2,50 2,80 2,70 2,40 2,40 3,30 3,20 3,44 3,70
2,73 2,70 2,64 2,55 247 2,42 2,36 2,33 2,27 2,16
2,29 291 3,65 2,56 2,38 2,31 2,18 2,14 2,06 1,78
1,31 141 1,26 1,29 1,33 1,54 1,40 141 1,52 1,55
1,56 143 1,38 1,38 1,39 1,35 1,28 1,42 1,39 1,39
0,62 0,62 0,62 0,64 0,64 0,70 0,70 0,71 0,70 0,71
0,67 0,59 0,59 0,60 0,63 0,62 0,63 0,63 0,65 0,69
0,90 0,70 0,90 0,90 0,60 0,51 0,48 0,60 0,57 0,57
0,84 0,86 0,63 0,61 0,61 0,53 0,37 0,37 0,36 0,35
0,24 0,24 0,24 0,24 0,26 0,25 0,27 0,27 0,27 0,27
0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
548,36 | 558,83 536,36 524,51 | 538,53 | 523,51 | 522,17 523,45 522,67 | 531,05

Tabela 1: Powierzchnie sadoéw krajow UE, Zrédto: Eurostat

Wedtug danych Eurostatu, tgczna powierzchnia europejskich sadoéw jabtkowych wynosi aktualnie 530 000 ha.
Polska jest krajem o najwiekszej powierzchni sadéw w Europie i jednoczesnie jedynym gdzie w ciggu ostatniego
roku zaobserwowano wzrost z 166 000 ha do 176 000 ha w ostatnim roku.
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Tabela 2: Prognozy zbioréow i faktyczny wzrost zbioréw

Wedtug prognoz rynkowych, zbior jabtek w sezonie 2019/20 miat wynosi¢ 10 556 mln ton. Finalnie odnotowano
wzrost zbioréw do 10 685 mln ton w catej Europie. W Hiszpanii i Francji zapowiada sie dalszy spadek plonéw
o0 60 tys. ton. Nieoczekiwany spadek widoczny jest réwniez w Wielkiej Brytanii. Biorac pod uwage lideréw rynku
jabtek w Unii Europejskiej, we Wtoszech wzrost zbioréow wynosi 54 tys. ton, a w Polsce — ok. 10 tys. ton wiecej niz
prognozowano (tgczna warto$¢ zbioréw w PL to niemal 3.5 mln ton). Niewielki wzrost odnotujg Holandia, Niemcy,
Belgia i Austria.

Export jabtek w UE Styczen Luty Marzec Kwiecien
100,749 112,483 97,554 72,576

122,250 150,433 138,668 112,470

Bilans -21,501 -37,950 -41,114 -39,893

Tabela 3: Eksport UE 2019 vs 2020, Zrddto: WAPA

Wedtug danych dotyczacych eksportu jabtek w Unii Europejskiej, odnotowano spadek. Poréwnujac styczen, luty,
marzec i kwiecien 2019 do 2020 roku, w kazdym z miesiecy odnotowano spadek eksportu, najwiekszy w marcu
- byto to ponad 41 tysiecy mniej.

Gtéwni eksporterzy, czyli Polska, Wtochy i Francja, w okresie od stycznia do kwietnia 2020 roku, rowniez
odnotowali mniejszg wartos$¢ eksportu. Najwiekszy spadek, poréwnujac do zesztego roku, byt w Polsce, gdzie
eksport wyniost az o0 98 158 tys. mniej. Mimo to, Polska nadal jest wérdd lideréw eksportu.

Mniejszy eksport zwigzany jest m. in. z mniejszg uprawg i brakiem wolumenu jabtek z zesztego sezonu. Eksperci
okreslaja jednak, jako gtéwna przyczyne zmniejszenia eksportu, pandemie wirusa COVID-19. Ograniczenia
logistyczne i niepewnos¢ dostepu do rynku, szczegdlnie podczas pierwszej fali zachorowan, zablokowata
dostawcow. W branzy zauwazono jednak preferowanie przez odbiorcédw owocdw z rynkéw unijnych i z rynkdw
krajowych, na ktérych panowat dobry popyt.




Procent Procent
produkcji produkgji Produkcja Produkcja
Produkcja | Produkcja ekologicznej ekologicznej ekologiczna ekologiczna
wtys.ton. | w tys.ton. vs. caty zbior vs. caty zbior w tys. ton w tys. ton
w2019r. | w2020r. w2019 r. w 2020 r. w2019 r. w2020 .
247 167 0,03 0,04 7 7
60 55 0,01 0,01 1 1
103 111 0,03 0,02 3 2
991 951 0,09 0,10 89 95
276 289 0,02 0,02 6 6
1651 1431 0,07 0,07 116 100
452 350 0,02 0,09 9 32
2 096 2080 0,07 0,09 155 177
26 58 0,02 0,01 1 1
272 234 0,03 0,04 8 9
2910 3400 0,01 0,01 29 34
354 301 0,05 0,05 18 15
327 343 0,08 0,07 26 24
36 46 0,07 0,07 3 3
205 207 0,03 0,03 6 6
778 688 0,03 0,03 23 21
10,006 10,023 476 511
10,784 10,711 10,784 10,711
0,044 0,048

Tabela 4: Produkcja organiczna w krajach UE, Zrodto: WAPA

Choc kraje europejskie starajg sie dziatac¢ zgodnie ze strategig Zielonego tadu i odnotowujemy wzrost produkgji
organicznej (511 tys. ton w roku 2020 poréwnaniu z 476 tys. ton w roku 2019), wedtug ekspertéw nadal jest to

niski wzrost i jako kraj jestesmy daleko od celu Unii Europejskiej, tj 25% produkcji ekologiczne;j.

Eksport. Polskie sadownictwo na tle innych krajow

Polska nalezy do scistej czotéwki pod wzgledem eksportu jabtek, zardwno $wiezych, jak i w formie zageszczonego
soku. Mozna w tym przypadku powiedzie¢, ze jabtka s3 naszym dobrem narodowym. Mimo ogromnej
popularnosci polskich jabtek za granicg, nie s3 odpowiednio doceniane przez polskich konsumentoéw, ktorzy
czesto wybierajg produkty importowane, a nie te lokalne i sezonowe. Z badan dot. konsumpcji jabtko byto
najpopularniejszym owocem w Polsce.




Eksport rolno-spozywczy

™

Polskie sadownictwo
Eksport polskich jabtek

Wartosc eksportu rolno-spozywczego

28,3 mld €

w okresie styczen - pazdziernik 2020 .

Wartosc eksportu rolno-spozywczego

+7%

w poréwnaniu do analogicznego okresu w 2019 .




Eksport jabtek w latach 2017-2020
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Sezon 2017/2018 Sezon 2018/2019 Sezon 2019/2020
(Lipiec-czerwiec) (lipiec-czerwiec) (lipiec-czerwiec)
718 688 373 kg 1019 445 510 kg 720 993 187 kg

Polska liderem eksportu jabtek

38,7%

866 771 ton

44,8%

875 580 ton

44’5 % POLSKA

34,0%

996 487 ton

664 984 ton
16,7% [ N 217%
374 175 ton ’ ) 424 243 ton
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Bilans handlu jabtkami z krajami UE

>

EKSPORT w latach 2002 - 2020 r. IMPORT

Powierzchnia sadow jabtkowych &

- Polska na tle Europy

e t3czna powierzchnia sadéw europejskich — 530 000 ha

 Polska jest krajem o najwiekszej powierzchni sadéow w Europie - 176 000 ha

 -53%) €

Eksport jabtek &b

Jabtka z Polski podbity Egipt

Wedtug danych szacunkowych, w sezonie w 2019/20, gtéwnymi rynkami zbytu
dla Polski byty: Biatorus, gdzie wyeksportowano 149 tys. ton, Egipt - 83 tys. ton

oraz Rumunia z wynikiem 67 tys. ton




Polska jest najwiekszym
producentem jabtek w Europie

e

Biatorus
>149.000 ton

eksport w 2020 .

Jabtka z Polski w UE i Europie 6 6 5 tyS. ton

taczna wartosc polskiego eksportu
w sezonie 2019/20

>50%

catkowitego eksportu

trafito do odbiorcéw z UE

Biatorus
@ 149,0 tys. ton
@ Rumunia

67,0 tys. ton



Polska liderem eksportu

Razem 1954 807 2 237 433 1953316 2701121
Wtochy 875 580 866 771 770 544 1081 606
Polska 664 984 996 487 673 898 1097 508
Francja 414 243 374 175 508 875 522 007

Tabela 5: Liderzy eksportu, Zrédto: WAPA

Polska wraz z Wtochami i Francja, jest liderem w produkcji jabtek. L3aczna wartosc polskiego eksportu w sezonie
2019/20 wyniosta 665 tys. ton, co w poréwnaniu z zesztym sezonem, potwierdza spadek o ponad 300 tys. ton.

Gtowne rynki zbytu dla Polski

kraj s 2017/18
Suma koncowa (86 rynkdw eksportowych) 718 688 373
Biatorus 188 904 165
Niemcy 103 874 717
Rumunia 54 874 829
Kazachstan 46 526 822
Holandia 32980176
Republika Czeska 29 452 237
Serbia 21 597 887 Tabela 6: 10 najwazniejszych rynkéw
Litwa 19740 559 eksportowych dla Polski, sezon 2017/18,
Szwecja 16 495731 Zrédto: IERIGZ-PIB na podstawie danych
Egipt 16 167 553 Ministerstwa Finansow

kraj s 2018/19
Suma koncowa (86 rynkéw eksportowych) 1019 445 510

Biatorus 196 612 951

Egipt 125 622 302

Niemcy 100 946 219

Kazachstan 82 358 400

Rumunia 66 324 806

Holandia 44 677 442

Republika Czeska 217911229 Tabela 7: 10 najwazniejszych rynkow
Litwa 21592 074 eksportowych dla Polski, sezon 2018/19,
Szwecja 20 678 954 #rédto: IERIGZ-PIB na podstawie danych
Serbia 19 861 641 Ministerstwa Finansow




kraj s 2019/20*
Suma koncowa (86 rynkdw eksportowych) 720993 187
Biatorus 149 024 512
Egipt 83381794
Rumunia 67753042
Kazachstan 57 944 067
Niemcy 49 794 071
Republika Czeska 33119 410 Tabela 8: 10 najwazniejszych rynkow
Litwa 28 149 291 eksportowych dla Polski, dane szacun-
Holandia 21 050 635 kowe w sezonie 2019/20, Zzrédto: IERIGZ-
Szwecja 20592732 PIB na podstawie danych Ministerstwa
Serbia 7760 328 Finansow

W sezonie 2019/20, wedtug danych szacunkowych, gtéwnymi rynkami zbytu dla Polski byty: Biatorus,
gdzie wyeksportowano 149 tys. ton, Egipt - 83 tys. ton oraz Rumunia z wynikiem 67 tys. ton. W poprzednich
latach w czotowce polskich rynkow eksportowych byty rowniez Niemcy, do ktérych wyeksportowalismy ponad
103 tys. kg w sezonie 2017/18.

tys.ton | 136,9|144,8| 1476 136,61124,5| 91,7 34,5 | 184 20,0 56,1 | 656 60,7 | 10375
2017 | mln Euro | 38,5 | 41,7 | 454 | 415 445 339 140 76 | 8,7 219 276 263 351,6
cena€/kg 0,28 | 0,29 0,31 | 0,30 0,36 | 0,37 0,41 | 0,41 043 | 0,39 | 0,42 043 0,34

tys.ton | 73,2 | 76,2 976 | 72,8 76,3 | 67,5 31,5| 256 340 | 756 99,6 | 80,7 810,4
2018 | mln Euro | 33,3 | 36,3 46,0 374 39,6 332 16,2 93 11,2 213 | 25,8 | 25,2 334,9
cena€/kg 046 048 047 051 052 049 052 0,36 0,33 | 0,28 | 0,26 0,31 0,41

tys.ton 102,4|124,2/129,2 110,7 1239 82,0 | 51,7 | 24,8 278 61,2 76,7 | 755 990,1
2019 | mln Euro | 31,6 | 384 38,6 | 33,6 356 24,0 16,5 100 | 12,8 259 32,6 | 333 333,1
cena€/kg 0,31 0,31 0,30 0,30 0,29 0,29 | 0,32 0,40 046 042 043 044 0,34

tys.ton | 80,1 | 84,0 872 74,7 | 52,2 | 250 55 | 55 264 682 751 X 585,6
2020 mln Euro @ 33,8 38,2 | 433 37,7 319 147 | 35 34 | 114 26,6 | 299 «x 274,3
cena€/kg 042 045 049 050 061|059 063|061 043|039 04 X 0,47
*2020 - dane wstepne

Tabela 9: Polski eksport jabtek w latach 2017-2020, Zrédto: IERIGZ-PIB na podstawie danych Ministerstwa Finanséw

W poréwnaniu z poprzednim sezonem, eksport polskich jabtek w kazdym z zaobserwowanych miesiecy, malat.
Najnizsze wartosci zauwazamy w miesigcach letnich: czerwcu, lipcu i sierpniu. Niemal 52 tysigce ton z lipca
zesztego roku, w poréwnaniu z 5,4 tonami z lipca tego roku, sugeruje duzy spadek dla branzy. Cho¢ powyzsze
dane s3 wstepne i szacunkowe, juz teraz mozemy powiedziec, ze spadek polskiego eksportu spowodowany byt
zaktdceniami i utrudnieniami w dostawach zwigzanymi z pandemia COVID-19.

Aktualnie otwarte rynki dla eksportu to: Kanada, Chiny, Wietnam, Kostaryka, Kolumbia, Indie, Tajlandia, Tajwan
i lzrael.




Nowe rynki zbytu dla Polski

W kwestii dziatan Gtéwnego Inspektoratu Ochrony Roslin i Nasiennictwa w celu uruchamiania kolejnych rynkéw
krajow trzecich dla polskich towaréw pochodzenia roslinnego, wymagajacych przeprowadzenia procedury oceny
zagrozenia fitosanitarnego (PRA), zostaty zakoriczone prace nad uzgadnianiem wymagan importowych dla $wiezych
owocdw jabtek i gruszek w eksporcie do USA - oczekiwana jest publikacja przepiséw przez strone amerykanska.

Aktualnie negocjacje trwaja rowniez w kontekscie ponizszych:
e Swieze owoce borowki wysokiej: Indie i Wietnam
e Swieze owoce - jabtka: Meksyk, Filipiny, Chile (wniosek negocjowany przez Komisje Europejska z udziatem
panstw cztonkowskich)
e mrozone owoce: sliwka, malina, agrest, boréwka wysoka, aronia, boréwka czarna (jagoda), boréwka
brusznica (czerwona) - Chiny
® sadzonki truskawek: USA

Na wstepnym etapie pozostajg wnioski ztozone przez Gtdédwny Inspektorat Ochrony Roslin i Nasiennictwa
w nastepujacych krajach:

e Swieze owoce - jabtka: Brazylia i Indonezja

® Swieze owoce borowki wysokiej: Chiny, Indonezja, Tajwan

Produkcja jabtek wg odmian w Polsce

Idared 332 | 14,2 539 600 594 600 682 461 744 571 592 | 18,7
Szampion 271 | 11,6 338 365 360 353 393 269 503 395 389 | 123
Jonagold 268 | 11,5 | 284 304 315 311 345 220 352 269 280 8,8
Ligol 120 51 224 244 271 274 311 213 309 238 253 8,0
Gloster 191 8,2 166 182 195 198 219 155 289 229 224 71
Cortland 189 8,1 132 145 142 145 150 105 172 135 137 4,3
Golden 117 5,0 133 139 133 137 166 110 224 179 171 5,4
Delicious

Gala 68 2,9 114 118 127 131 161 114 181 145 147 4,6
Lobo 182 7,8 113 122 120 123 135 93 141 110 115 3,6
Mc Intosh/ | 93 4,0 97 107 106 104 116 81 117 40 79 2,5
Spartan

Elstar 71 3,0 63 62 114 109 115 78 90 63 77 2,4
Antonowka | 37 1,6 60 61 63 61 80 52 88 67 69 2,2
Jonatan 40 1,7 59 61 61 61 68 48 57 42 49 1,5
Red 58 2,5 41 42 57 57 64 44 83 68 65 2,0
Delicious

Pozostate 297 | 12,7 | 514 533 537 482 599 398 650 530 527 | 16,6

Tabela 10: Produkcja jabtek wg odmian w Polsce (w tys. ton) w latach 2009-2019, Zrddto: IERIGZ-PIB na podstawie
MWyniki produkcji roslinnej’, GUS




Wedtug szacunkoéw, najwieksza produkcja cieszy sie odmiana Idared z niemal 19% udziatem w zbiorach.
Niezmiennie sadownicy decyduja sie réwniez na odmiane Szampion, ktéra w przeciaggu ostatnich 10 lat
utrzymuje stabilng wartos¢ produkcji na poziomie 11-12% udziatu rynkowego. Znaczna czesc¢ sadownikow stawia
na odmiany Jonagold, ktorych udziat wynosi 8,8%. W opiniach sadownikdéw atrakcyjna pozostaje réwniez Gala
Royal, ktéra jest najbardziej pozadana na dalekich rynkach, lecz réwniez najbardziej wymagajaca w uprawie.
Nowoscig w ofercie jest Gala Dark Baron, wyrdzniajaca sie rumiencem i wczesniejszym wybarwianiem sie
owocdw. Sadownicy zauwazajg rowniez wiekszy popyt na odmiane Golden w Europie niz na innych rynkach
eksportowych, wymagajacych transportu dalekomorskiego. Dobry popyt wptywa aktualnie na szybka sprzedaz
wolumenu jabtek.

Najpopularniejsze odmiany w Europie

Annurca 35 35 35 40 40 35 35 40 45 45 0 13
Boskoop 73 58 58 85 85 71 34 66 55 47 -16 | -10
Braebum 324 | 264 | 302 | 323 | 323 | 318 | 220 @ 312 | 286 | 257 @ -10 -6
Bramley 91 59 70 83 83 85 75 72 54 58 8 -13
Cortland 70 40 25 25 25

Cox Orange 89 38 42 26 26 29 20 23 17 16 -4 -21
Cripps Pink 184 | 144 | 187 | 249 | 249 @ 261 | 260 | 275 | 289 | 277 -4 1

El star 453 | 353 | 346 | 431 @ 431 387 | 265 357 363 312 @ -14 -5

Fuji 261 212 311 321 321 288 290 @ 332 | 316 @ 294 -7 -6
Gala 1137 1111 1204 1318 1318 13121271 1467 1439 1490 4 7

Gloster 148 | 187 196 | 201 @ 201 @ 197 166 | 190 @ 145 @154 7 -8
Golden Delicious | 2628 2286|2535 26772677 2406 1911 2 403 2261 1964 -13 -10
Granny Smith 413 302 361 @ 383 | 383 | 384 | 363 | 393 | 372 | 369 -1 -2
Ida red 692 | 986 1069|1192 1192 965 | 629 | 1177 592 598 1 -25
Jonagold 652 | 475 500 | 644 @ 644 | 567 | 298 | 577 | 391 | 310 @ -21 @ -27
Jonagored 194 | 367 | 341 | 491 491 538 | 335 | 563 246 231 -6 -39
Jonathan 242 201 178 193 193 123 108 @ 164 96 90 -6 -27
Lobo 100 50 30 30 30

Morgendurf/Impera 61 53 57 74 74 49 54 58 48 52 10 -1
Pinova 37 43 62 79 79 104 85 155 | 140 154 10 22
Red Delicious 680 | 541 | 597 | 675 675 | 632 | 558 737 678 | 660 -3 0

Red Jonaprince 33 46 53 98 98 156 | 114 | 371 | 407 | 437 7 47
Reinette Grise du C| 108 73 121 | 126 | 126 | 106 83 142 | 129 | 129 1 10
Shampion 327 | 423 | 457 | 494 | 494 | 522 @ 416 | 569 | 413 | 444 7 -5

Spartan 6 6 6 6 6 4 3 5 3 3 7 -20
Stayman 17 12 18 14 14 14 8 7 2

Other new varieties| 152 = 100 = 152 165 165 @ 213 209 | 344 | 359 | 405 13 33
Other 1541 1377 1358 1808 1808 1736 1192 2127 1488 1705 15 6

Ligol 250 260 290 290 330 @250 @ 350 @150 @ 210 40 -16
Vanety 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 |F2020| [1] [2]

[1] Procentowa réznica miedzy F2020 i 2019 [2] Procentowa réznica miedzy F2020 i $rednig z 2017,2018 i 2019

Tabela 11: Najpopularniejsze odmiany w Europie




Najczesciej uprawiang pozostaje odmiana Golden, mimo to zbiér wyniost 300 000 ton mniej w poréwnaniu
z ubiegtym sezonem. Popularno$¢ Gali nadal ro$nie i osiaggneta rekordowa wartos$¢ plonéw - 1,5 mln ton. Idared,
podobnie jak w zesztym roku, szacowany jest na 600 000 ton. Z kolei grupa Jonagold/Jonagored wynosi¢ bedzie
541 000 ton, w poréwnaniu z wczesniejszymi 637 000 tonami. Obserwuje sie przejscie niektérych sadownikéw
na odmiane Red Jonaprince, ktéra osiagnieta szczytowa wartos$¢ na poziomie 437 000 ton i Ligol - 210 000 ton.
Crispps Pink, podobnie jak w zesztym roku, utrzymuje sie na poziomie niespetna 280 000 ton.

By rozwija¢ polski eksport jabtek, konieczna jest znajomos$¢ swiatowej produkcji jabtek, wymagan rynku
dotyczacych jakosci zewnetrznej (odmiany, wielkosci, wybarwienia, sposobu przygotowania) oraz wewnetrznej
(jedrnos¢, zawartos¢ cukru, poziom pozostatosci) oraz warunki dostepu do rynku (rejestracja, srodki ochrony,
certyfikaty). W ostatnich latach producenci kieruja sie ku odmianom nowym oraz pozadanym na rynkach
eksportowych. W ostatnich latach polskie jabtka podbity nastepujace rynki perspektywiczne: Indie i inne kraje
Azji, Egipt, kraje Bliskiego Wschodu (Zjednoczone Emiraty Arabskie, Arabia Saudyjska,Jordania).

Jak prawidtowo liczy¢ koszty przygotowania jabtka do sprzedazy?

Od lat w branzy handlu owocami i warzywami mozna zaobserwowac fale bankructw. Ze wzgledu na obecnie
panujaca pandemie COVID-19 i rosngce wraz z nig koszty produkcji, transportu, czy pracy jest to szczegdlnie
trudny czas dla organizacji producenckich. Dzieki prawidtowemu zliczaniu kosztéw, mozna zabezpieczyc sie przed
bankructwem. Zastosowanie sie do ponizszych zasad pozwoli na uzyskanie wyzszych cen zaréwno dla
producentdw, jak i grup producenckich, czy firm prywatnych.

1. Do 1 kilograma powinno sie dolicza¢ okoto 10 groszy kosztéw amortyzacji
Maszyny sie zuzywaja i wymagajg serwisdw, a budynki remontéw. Nie uwzgledniajac w cenach sprzedazy
kosztu amortyzacji, nie bedziemy w stanie odtworzy¢ danego $rodka trwatego, co zagrozi dalszemu
funkcjonowaniu gospodarstwa czy firmy.

2. Do 1 kg powinno sie doliczac od 3 do 5 groszy kosztéw ,,rozwazki” w zaleznosci od cen surowca.
W firmach ,rozwazka” to okoto 3% towaru, co przy Sredniej wielkosci grupie sprzedajacej okoto 20 tys. ton,
daje rocznie ponad 600 tys. kg towaru, ktory zostat zatadowany bez wynagrodzenia.

3. Do 1 kg powinno sie dolicza¢ okoto 1-2 groszy kosztow ,wysuszek” w zaleznosci od cen surowca.
Sredni czas rotacji jabtka w magazynie to okoto 30 dni. W tym okresie okoto 1% masy jabtek wyparowuije,
co przy $redniej firmie daje ubytek w postaci 200 000 kg rocznie.

4. Wyselekcjonowany towar powinien by¢ wyceniany przynajmniej dwukrotnie drozej.
Aby pozyska¢ owoce klasy premium nalezy przesortowac dwa razy wiecej towaru. Otrzymany odpad jest
praktycznie niesprzedawalny albo sprzedawalny w cenie drugiej klasy lub do przemystu. Aby sprzedac
100 kg Ligola o wybarwieniu minimum 40% i kalibrze 75/85, musimy przesortowac przynajmniej 250 kg
surowca, z ktérego wiekszos¢ pozniej trafi do przemystu lub zostanie sprzedana w cenach zakupu.

5. Do kilograma powinno sie dolicza¢ dodatkowe 1-2 grosze od kosztéw certyfikacji.
Wieksze wymagania w stosunku do bezpieczenstwa naszych jabtek powoduja, ze w strukturze kosztow
firmy certyfikacje i badania stanowig coraz wieksza pozycje. Integrowana produkcja, Global Gap, HACCAP,
BRC, badania laboratoryjne, firmy doradcze. Szkolenia to w sredniej wielkosci grupie wydatek na poziomie
przynajmniej 300 000 zt rocznie.




Dodatkowo, nalezy wzig¢ pod uwage rosngce koszty pracy oraz transportu, a takze reklamacje i zwroty, ktdre
ze wzgledu na obrot swiezymi owocami nie s3 rzadkoscia i stanowia codziennosc dziatan operacyjnych. Ponadto,
przechowalnictwo bardzo zwigksza cene surowca, w szczegoélnosci po podwyzkach cen energii siegajacych 70%.
Do ceny jesiennej powinnismy dotozy¢ koszty transportu zwozu owocéw, skrzyn, logistyki magazynowej,
zabezpieczen przechowalniczych, amortyzacji komér, monitoringu jakosci, energii, zaangazowania finansowego
do jesiennego zakupu, duzo wiekszego odpadu produkcyjnego liczonego od wszystkich wyzej wymienionych
kosztow, kilkuprocentowej wysuszki. Do powyzszych kosztow dochodzg state koszty zwigzane z: podatkami
lokalnymi, administracja, produkcja, magazynowaniem, utrzymaniem ruchu, handlem, ubezpieczeniami itp.
Obserwuje sie, ze w przeciggu ostatnich 5 lat wielu producentéw dostrzegto swoje btedy i zaczeto liczy¢ swoje
koszty. Warto przyjrze¢ sie rosngcym kosztom i zacza¢ prawidtowo je obliczad.
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Coraz nizsza rentownosc i spadek konsumpcji znacznie utrudniajg zréwnowazony rozwoj produkcji sadowniczej.
Zagrozeniem dla polskich jabtek i gruszek jest rosngca konkurencja ze strony owocow jagodowych, egzotycznych
i nowych gatunkow. Z kolei koszty pracy stanowig obecnie okoto 50% kosztow produkcji owocdw i w zwigzku
z pandemia caty czas rosna. Jednoczesnie srednie ceny w sektorze jabtek i gruszek nie wzrosty od poczatku
2000 roku.

Produkcja jabtek jest jedng z gtownych kategorii sektora owocow i warzyw w Unii Europejskiej. Obecnie zbliza sie
ona do 13 mln ton jabtek, co stanowi 16% Swiatowej produkcji. Pod tym wzgledem sadownictwo w UE ustepuje
jedynie Chinom. Handel wewnetrzny UE wynosi okoto 2,5 mln ton o wartosci 2 mld EUR. Na eksport jabtek z UE
powaznie wptyneto rosyjskie embargo i utrata rynku algierskiego. W ostatnich latach eksport tych owocéw spadt
z1,7 do 1 mln ton co oznacza zmniejszenie przychoddw ze sprzedazy eksportowej o ponad 300 mln EUR.

Sektor gruszy stanowi 2 mln ton i 10% swiatowej produkcji. Handel wewnatrzwspolnotowy gruszami w UE
to prawie 900 000 ton w obrocie w UE o wartosci 800 mln EUR. Eksport gruszek w UE spadt drastycznie
po rosyjskim embargu z 475 000 ton do 250 000 ton, tracac blisko 150 mln euro z rynku przynoszacego tacznie
300 mln euro.

Obecnie sektor jabtek i gruszek stoi w obliczu ogdlnej stagnacji i spadku konsumpcji $wiezych owocow i warzyw.
Branza konkuruje w ramach kategorii z owocami takimi jak: jagody, owoce egzotyczne oraz z nowymi kategoriami,
takimi jak np. kiwi i kaki. Mimo ze obecnie owoce te cieszg sie duza powierzchnig potek w supermarketach,
producenci odczuwajg bardzo duza presje ze strony innych produktéw o wyzszej wartosci. Jednoczesnie ceny
gruszek podobnie jak i jabtek nie nadazajg za wzrostem kosztdw pracy.

W raporcie ,Perspektywy sektora jabtkowego i gruszowego wyzwania i zagrozenia” przygotowanym przez
Freshfel, eksperci z UE zwracajg uwage na to, ze produkcja jabtek powyzej 13 mln przekracza najprawdo-
podobniej tgczny popyt rynkowy, ze wzgledu na stagnacje konsumpcji i ograniczenia zwigzane z eksportem.

Poza kosztami pracy, rosng rowniez inne koszty, takie jak: ceny opakowan, ochrony roslin i ubezpieczenia
produkcji. Niski poziom cen, utrzymujacy sie od ponad 15 lat na stabilnym poziomie, jest natomiast podobny
w catej Europie. Na przyktad, Srednie ceny na poziomie producentdw, w krajach Beneluksu wyniosty 0,309 EUR
w 2004 r.i 0,310 EUR w 2019 r. W tym samym okresie wskaznik kosztéw pracy wzrést z 1 do 1,33. Podobne
tendencje odnotowano roéwniez w przypadku innych kosztéw ponoszonych przez producentow.

Nalezy pochyli¢ sie nad dodatkowymi kosztami zwigzanymi z nowymi wymogami i nowymi wyzwaniami
zwigzanymi z dalszg produkcja owocdw, przy jednoczesnie kurczacym sie zestawie $rodkow ochrony roslin
i zwiekszonym ryzyku zmian klimatycznych. Poza ekonomicznym znaczeniem sektora sadowniczego, jabtka
i gruszki maja ogromne znaczenie dla zdrowia i s3 istotng czescig zdrowej diety o niskim wptywie na srodowisko.
Aktywa te nalezy odpowiednio wyceni¢ w nadchodzacych inicjatywach regulacyjnych i pozaregulacyjnych
w ramach Europejskiego Zielonego tadu i strategii ,Od Pola do Stotu”.

Na poziomie Unii Europejskiej producenci jabtek i gruszek zidentyfikowali nastepujace wyzwania gospodarcze:
® Repozycjonowanie owocdw i warzyw w asortymencie rynkowym poprzez lepsza organizacje produkcji
jabtek
® Rozwigzanie problemu braku réwnowagi w handlu owocami i warzywami, wynikajacej z zamkniecia
rynkow eksportowych i malejgcej konsumpcji na rynku wewnetrznym oraz ciggtego wzrostu produkcji
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e Pomoc plantatorom w ochronie ich sadéw i upraw, ktére s3 coraz bardziej narazone na spustoszenie
klimatyczne

e Towarzyszenie producentom w dazeniu do rozwigzywania nowych wyzwan zwigzanych z ,Zielonym
tadem” oraz wspieranie producentéw w radzeniu sobie z trudng Sciezka wprowadzenia zrownowazonej
praktyki produkcyjnej

e Dalsze wzmocnienie struktury i roli w ramach europejskiej inicjatywy tancucha dostaw

® Rozwigzanie problemu rosnacej produkcji w krajach sasiadujacych z UE

Eksperci UE wskazujg réwniez na to, by krajowe strategie dla programdéw operacyjnych skupiaty sie wytacznie
na poprawie jakosci,a nie na zwiekszaniu ilosci produkgji.

Szacuje sie, ze ostatnie nasadzenia jabtoni odnotowano w sasiedztwie UE, w nastepujacych krajach: Rosja
(14 000 ha), Serbia (6 000 ha), Ukraina (3 000 ha), Motdawia (5 000 ha), Turcja (12 000 ha), Kazachstan (8 000 ha)
i Uzbekistan (3 200 ha). Te zmiany, ktére przyniosa potencjat produkcyjny okoto 2 500 000 ton, bedg miaty
negatywne skutki dla produkcji jabtek i gruszek w UE.

Rynki te byty tradycyjnymi miejscami docelowymi dla eksporterow jabtek i gruszek w UE. Przed rosyjskim
embargiem eksportowano do tych krajow ponad 1 mln ton tych owocdéw. Rosnaca produkcja w tych krajach
bedzie oznaczac, ze kraje te beda nie tylko lokalnie zaopatrywac swoje rynki krajowe, ale takze stang sie
eksporterami netto na strategiczne rynki dla producentéw z UE. Dotyczy to m.in. Bliskiego Wschodu, Indii i Rosji.

Aby zachowac konkurencyjnos¢, zaréwno na rynku krajowym, jak i miedzynarodowym, sektor jabtek
i gruszek w UE powinien dysponowac odpowiednimi narzedziami oraz dostepem do badan i innowacji. Rozwoj
badan jest konieczny by sprosta¢ nowym wyzwaniom zwigzanym z mniejszym wykorzystaniem substancji
aktywnych i zwiekszong presja na zdrowie roslin. W ciggu ostatnich dwdch dekad w UE liczba substancji
czynnych w produkcji zmniejszyta sie o 115 dla jabtek i gruszek, przez co s3 one niezabezpieczone od niektérych
szkodnikéw i choréb. Podczas gdy, sektor wzywa do zapewnienia dostepnosci substancji czynnych w celu
sprostania wyzwaniom zdrowotnym roslin, jednoczesnie stosuje surowe zasady IPM (zintegrowanego zarzadzania
szkodnikami) i spetnia rygorystyczne dyrektywy w sprawie zréwnowazonego stosowania pestycyddw, a takze
jeszcze surowsze wymagania wynikajace z testdw i monitoringu narzuconego przez odbiorcéw. Pojawiaja sie tu
jednak pytania o priorytety, gdyz najskuteczniejsze srodki ochronne usuwa sie w trakcie najwiekszych plag.

Eksport z UE czekaja powazne wyzwania z powodu jednostronnego zamknigcia rynkéw (Rosja, Algieria),
niestabilnosci politycznej na potudniowym krancu Morza Srédziemnego i Bliskiego Wschodu, a takze ciagtego
protekcjonizmu kilku duzych rynkédw: USA, Meksyku, Chin, Japonii i Korei Potudniowej. W ciggu ostatnich 5 lat
eksport jabtek z UE spadt o ponad 50%, a w przypadku gruszek o prawie 30%. Otwarcie nowych rynkéw jest
trudne i charakteryzuje sie powolnym tempem negocjacji w sprawie poszczegdlnych produktdw.

RO SSRUEE SR AT A WL. ,A‘..-'.E



,,OD POLA DO STOLU” (ang. FARM TO FORK)
i ZIELONY tAD (ang. GREEN DEAL)

Nowe strategie UE
Strategie ,,0d pola do stotu” oraz ,Zielony tad”. Jaka przysztos$¢ czeka polskie rolnictwo?

Zdaniem Komisji Europejskiej wdrozenie obu strategii: na rzecz bioréznorodnosci i ,0d pola do stotu” ma taczyc
przyrode, rolnikdw, firmy i konsumentow we wspdélnym wysitku na rzecz przysztej zréwnowazonej konkurencyj-
nosci. Strategie zgodnie z Europejskim Zielonym tadem wdrazajg zobowigzania UE majace na celu powstrzy-
manie utraty bioréznorodnosci w Europie oraz przeksztatcenie systemoéw zywnosciowych tak, aby stanowity
Swiatowy wzorzec pod wzgledem zréwnowazonej konkurencyjnosci, ochrony zdrowia ludzi i planety oraz
zapewnienia zrédet utrzymania wszystkim podmiotom w tancuchu dostaw.

Nowa strategia na rzecz bior6znorodnosci dotyczy gtéwnych przyczyn jej utraty, takich jak ekstensywne
uzytkowanie gruntéw i morza, nadmierna eksploatacja zasobdw naturalnych, zanieczyszczenie $rodowiska
i inwazyjne gatunki obce.

W strategii proponuje sie m.in. ustanowienie wiaza- 7 STRATEGIE
cych celow w zakresie odtworzenia zdegradowanych

ekosystemdw i rzek, poprawy stanu siedlisk i gatun- ZI EI!-ONY tAD
kéw chronionych w UE, powrotu owadow zapylaja- ORAZ OD pOLA DO

cych na grunty rolne, ograniczenia zanieczyszczen, STOtU"
ekologizacji miast, wspierania rolnictwa ekologicz-
nego i innych praktyk rolniczych sprzyjajacych rézno-
rodnosci biologicznej, a takze poprawy stanu zdrowia 20 MLD EURO ROCZNIE
laséw europejskich. W ramach strategii przedsta- Q

JAKA PRZYSZLOSC CZEKA POLSKIE ROLNICTWO?

wiono konkretne dziatania do 2030 r., w tym prze-
ksztatcenie co najmniej 30 proc. europejskich
gruntéw, obszaréw zielonych i morz w skutecznie
zarzadzane obszary chronione oraz przywrdcenie SRODKI OCHRONY ROSLIN
réznorodnych elementdw krajobrazu na przynajmniej
10 proc. powierzchni uzytkéw rolnych. Na rzecz
bior6znorodnosci uruchomione zostang srodki
finansowe w wysokosci 20 mld euro rocznie - z roz-
nych zrodet, w tym funduszy unijnych, krajowych
i prywatnych. Wedtug Komisji Europejskiej, strategia OBSZARY ROLNE
,0d pola do stotu” umozliwi przejscie na zréwno- '
wazony system zywnosciowy w UE. Dodatkowo
okreslono konkretne cele dotyczace przeksztatcenia
unijnego systemu zywnosciowego, w tym zmniejsze-
nie stosowania pestycydéw i ryzyka z tym zwigza-
nego o 50 proc., zmniejszenie stosowania nawozow
0 co najmniej 20 proc., zmniejszenie o 50 proc.
sprzedazy srodkow przeciwdrobno-ustrojowych




stosowanych u zwierzat gospodarskich i w akwakulturze oraz zwiekszenie udziatu upraw ekologicznych w cat-
kowitej powierzchni uzytkéow rolnych do 25 proc. Zaproponowano roéwniez ulepszone etykietowanie, zaspo-
kajajace lepiej potrzeby konsumentéw w zakresie informacji na temat zdrowej i zrownowazonej zywnosci.

ZAPOBIEGANIE STRATOM ZROWNOWAZONA

| MARNOTRAWIENIU PRODUKCIA
ZYWNOSCI ZYWNOSCI
OD POLADO STOtU
ZROWNOWAZONA ZROWNOWAZONE
KONSUMPCIA PRZETWARZANIE
ZYWNOSCI | DYSTRYBUCIA
ZYWNOSCI

Wedtug KE, europejscy rolnicy, rybacy i producenci otrzymajg wsparcie w ramach wspoélnej polityki rolnej
i wspodlnej polityki rybotdwstwa za posrednictwem nowych zZrédet finansowania i ekoprograméw w celu
stosowania zrownowazonych praktyk. Strategia ,0d pola do stotu” ma spowodowac widoczng pozytywna réznice
w sposobie produkgji, kupna i konsumpcji zywnosci, ktéra przyniesie korzysci dla zdrowia obywateli.

Wspotpraca podstawa produkcji ekologicznej

Produkcja ekologiczna skupia sie na m. in. wykorzystaniu odnawialnych Zrédet energii oraz ochronie gleby i wody
poprzez ograniczenie chemizacji. Waznym elementem jest optymalizacja obszaru gospodarstwa i agrotechniki
w stosunku do srodowiska oraz mechanizacja dostosowanej do warunkdw glebowych, potrzeb roslin i zwierzat.

W Polsce coraz wiecej zwolennikéw zyskuje rowniez produkcja owocdw bez pozostatosci, w ramach ktorej
ochrona drzew i owocéw prowadzona jest bez uzycia produktéw chemicznych. Preparaty wykorzystywane przez
sadownikdéw zawieraja naturalne substancje i mikroorganizmy. Szerokie mozliwosci ochrony biologicznej bez
uzycia pestycydéw obejmujg m. in. korzystanie z feromondw i wykorzystywanie wrogéw naturalnych do walki
ze szkodnikami, czy siania roslin bobowatych miedzy rzedami.

Przemyslana strategia przejscia na produkcje ekologiczng wigze sie réwniez z wyborem odpowiednich odmian
warzyw i owocdw. Odmiany te cechujg sie wieksza odpornoscig lub chociazby tolerancjg na najgrozniejsze
choroby i szkodniki.




Ochrona sadow w dobie Zielonego tadu (Green Deal)

Zadaniem ekoschematdw, czyli dobrowolnych dla rolnikdw systeméw na rzecz $rodowiska, jest zachecenie
do realizowania korzystnych praktyk dla klimatu, a takze mozliwos¢ ukierunkowania wsparcia na przejscie
na bardziej pro-srodowiskowe rolnictwo. Na instrument ten, panstwa cztonkowskie beda zobowigzane
przeznaczac¢ co najmniej 20% ptatnosci bezposrednich. Europa ma stac sie pierwszym kontynentem neutralnym
dla klimatu. Oznacza to rowniez bardziej restrykcyjng polityke UE w kwestii srodkow ochrony roslin. Ostatnie lata
pokazaty, ze wyzwania klimatyczne oraz kolejne przepisy w UE, sprawiaja, ze coraz trudniej skutecznie chronic
sady. Wedtug nowych zatozenn Komisji Europejskiej, z wielu dzi$ powszechnie stosowanych $rodkéw ochrony
roslin trzeba bedzie zrezygnowac.

Podstawa dziatan jest ukierunkowanie na rozwdj, zdrowie i innowacyjnos¢, co z kolei doprowadzi do neutralnosci
klimatycznej wszystkich krajow cztonkowskich UE. Wyzwania zwigzane ze $rodowiskiem i klimatem majg by¢
wykorzystane jako okazja do wspierania wzrostu gospodarczego.

Celem strategii Green Deal jest zwigkszenie redukcji emisji dwutlenku wegla o potowe do 2030 roku, uwzgled-
nienie priorytetéw réznorodnosci biologicznej oraz zatozenie dotyczace ,zerowego zanieczyszczenia” w kwestii
rolnictwa i produkcji zywnosci. W przypadku s$rodkéw ochrony roslin, dla unijnych urzednikéw istotne jest
zmniejszanie zaleznosci od pestycydow i stymulowanie przyjmowania alternatywnych oraz niechemicznych
alternatyw niskiego ryzyka. W obecnych dyskusjach podkresla sie, ze chociaz istniejg juz solidne ramy prawne
dotyczace pestycydow, to S$rodki legislacyjne nie s3 witasciwie wdrazane. Jeden z kluczowych motywow,
to ochrona obywateli przed narazeniem na substancje zaburzajace funkcjonowanie uktadu hormonalnego.

Konieczne jest inwestowanie w alternatywne srodki zastepujace substancje chemiczne niskiego ryzyka.
W najblizszej przysztosci waznym tematem w UE beda rowniez stosowane dzi$ koktajle chemiczne. Innym
problemem s3 uzywane przez rolnikéw i sadownikéw srodki, ktore nie uzyskaty przedtuzenia w UE oraz
substancje pochodzace z niewiadomego zZrddta. Organizacje producenckie czy branzowe zachecaja sadownikow
do bacznego $ledzenia zmian i stosowania zgodnych z prawem srodkéw ochrony roslin.

Obecnie w Unii Europejskiej wszystkie aktywne sktadniki podlegaja okresowej ocenie, zgodnie z rozporza-
dzeniem (WE) nr 1107/20091. Aby uzyskac¢ informacje na temat statusu rejestracji i termindw waznosci
sktadnikdw aktywnych, nalezy zapoznac sie z bazg danych pestycydéw w UE, dostepnej w witrynie Europejskiego
Urzedu ds. Bezpieczeristwa Zywnosci EFSA (zaktadka ,Pestycyd Dossier”). Nalezy tez pamietac, ze proces
odnowienia dotyczy zatwierdzenia aktywnych sktadnikéw stosowanych na rynku UE.

Stosowanie $rodkéw ochrony rosdlin zgodnie z wytycznymi Unii Europejskiej staje sie wiec coraz trudniejsze.
Przyktadowo, przy obecnych ograniczeniach w stosowaniu $rodkdw ochrony roslin, sadownicy z Wtoch nie mogli
poradzi¢ sobie ze szkodnikami atakujgcymi sady w nastepstwie zmian pogodowych i klimatycznych. Producenci
z innych krajéw UE sygnalizuja, ze zakaz stosowania wielu substancji chemicznych i koniecznos¢ korzystania
wytacznie z ochrony biologicznej utrudnia skuteczng ochrone sadéw lub czyni jg wrecz niemozliwg w kontekscie
nowych wyzwan klimatycznych. Zdaniem EFSA, wynikajacym z wielu kontroli jest stwierdzenie, ze kryteria
zatwierdzenia substancji dla wptywu na zdrowie ludzkie okreslone w art. 4 rozporzadzenia WE nr 117/2009
nie zostaty spetnione.

W chwili obecnej toczy sie wiele proceséw zainicjowanych przez UE, ktére wprowadzajg jeszcze bardziej
restrykcyjne podejscie do srodkéw ochrony roslin. Panstwa cztonkowskie powinny wycofa¢ srodki ochrony roslin
zawierajace chloropiryfos. Dithanion powinien by¢ uzywany jedynie w uprawach przeznaczonych nie do spozycia,




etylen mozna stosowac jedynie na bazie przepiséw o przedtuzeniu do 31.08.2022 roku. 22 pazdziernika
2020 roku panstwa cztonkowskie UE gtosowaty przeciwko odnowieniu substancji czynnej Thiacloprid.
Rozporzadzenie jednak, nadal nie zostato opublikowane. Wprowadzane s3 tez kolejne ograniczenia dla
najwyzszych dopuszczalnych pozioméw pozostatosci srodkéw ochrony roslin. Obnizony zostaje MRL (wytyczne
dotyczace stezen po stosowaniu preparatdow chemicznych w owocach) dla owocéw takich jak: pomarancze,
grejpfruty, mandarynki, cytryny i kiwi. Oznacza to, ze przekroczone poziomy substancji przez producentéw owocéw
spoza UE moga miec¢ za chwile istotny wptyw na restrykcje naktadane na producentéw unijnych. Komisja
Europejska i panstwa cztonkowskie UE kontynuuja dyskusje na temat dopuszczalnych pozioméw kadmu
w réznych produktach zywnosciowych, w tym w $wiezych owocach i warzywach.

Dla sadownikéw w nadchodzacych sezonach bardzo istotne stanie sie zaréwno badanie poziomdéw pozostatosci
srodkéw ochrony roslin, jak i baczne sledzenie nowych regulacji UE na stronie EFSA i PIORIN przez wykwal-
ifikowanych i rzetelnych doradcéw. Waznym zagadnieniem bedzie réwniez stopniowe przechodzenie na uprawy
ekologiczne. Z kolei dla samoregulacji branzy znaczenie bedzie mie¢ walka z nielegalnym obrotem podrabianymi
srodkami ochrony roslin, ktére nie spetniajg norm oraz moga negatywnie wptywac na wizerunek catej branzy.

Dalsze kroki w strategii ,,Od Pola do Stotu”

Publikacja Zielonego tadu pod koniec 2019 r. oraz uruchomienie strategii F2F (ang. Farm to Fork, ,0d pola
do stotu” ) w maju 2020 r. przyczynity sie do rozwoju nowego obszaru zagadnien zréwnowazonego rozwoju.
UE ma sta¢ sie obszarem neutralnym pod wzgledem emisji dwutlenku wegla do 2050 r. oraz wypetni¢ cele
zréwnowazonego rozwoju ONZ do 2030 r.

Aktualnie trwaja prace nad:
e praktycznym wdrozeniem Dyrektywy 2019/904 w sprawie tworzyw sztucznych jednorazowego uzytku
w celu ograniczenia uzycia w produktach swiezych
® ograniczeniem stosowania naklejek przed przegladem dyrektywy 94/92 w sprawie opakowan i odpadow
opakowaniowych
e platforma UE ds. utraty i marnotrawienia zywnosci
® ekologicznymi aspektami zrownowazonego rozwoju strategii ,Od Pola do Stotu”

Strategia ,0d Pola do Stotu”, wydana 20 maja 2020 r., zapewnia wypetnienie celéw (zdrowy styl zycia) oraz
wyzwan (cele dotyczace PPP - srodkéw ochrony roslin, stosowania nawozdéw, rozwoju organicznego itp.).
Strategia obejmuje wszystkie kwestie: produkcje, bezpieczenstwo zywnosci, jakos$¢, straty i marnotrawstwo
Zywnosci oraz zywienie.




Ograniczenie mozliwosci eksportu, rosnace koszty produkcji, brak pracownikdw, niskie marze, zwiekszone koszty
pracy i inne koszty zwigzane z dziatalnoscig operacyjna, stale rosnace koszty transportu, to utrudnienia, z ktérymi
mierzg sie organizacje producentéw od lat.

W czasie pandemii pojawity sie dodatkowe koszty wprowadzonych procedur bezpieczenstwa, a takze
ograniczenia w handlu, bariery w przemieszczaniu sie¢ samochoddw, utrudniony eksport na dalekie rynki zwigzany
z trudnosciami w dostepnosci konteneréw oraz z przetrzymywaniem towardw, a nawet zamykaniem portéw np.
w Indiach. Faktem jest, ze silny sektor sadowniczy, jak kazda branza, wymaga zjednoczenia rynku. Organizacje
producentéw owocdw i warzyw, ktére moga negocjowac lepsze warunki zaréwno z sieciami handlowymi,
jak rowniez z kontrahentami zagranicznymi, dysponujg jasna wizjg i strategia rozwoju. Ich celem jest zapewnienie
sadownikom lepszych warunkdw rynkowych, badan i technologii oraz zabezpieczenie przechowania zbiorow.
Organizacje producenckie sg istotng czescig w tancuchu dostaw i s3 w stanie dostarczy¢ produkt o okreslonych
wymogach do sieci supermarketdw i sklepow.

stabilizacjg sektora.
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W dobie pierwszej fali COVID-19 szczegélnie niebezpieczne dla sektora staty sie:

® wzrost kosztéw transportu od 25% do nawet 30% spowodowany opoznieniami przy zatadunkach
i roztadunkach oraz powrotami pustych ciezaréwek. Copa Cogeca donosita nawet o 50% wzroscie kosztow
transportu.

® wzrost kosztédw zbierania i pakowania owocow, ktéry wynosit nawet 40% na poziomie produkcji. Koszty te
rosty m. in. poprzez rézne wymagania dotyczace zakwaterowania, transportu do sadéw z miejsc zakwatero-
wania, ograniczong liczbe oséb w $rodkach transportu oraz wyposazenie ochronne i sanitarne. To nato-
miast wptywato bezposrednio na wydajno$¢ zbierania i pakowania z powodu dystansu spotecznego,
dostosowania do nowych wymagan klientéw oraz na niektoére szkody jakoSciowe i problemy z certyfikacja.




Oczekiwana pomoc dla sektora

Zwolnienie z podatku od nieruchomosci.

Magazyny i sortownie to obiekty o duzych rozmiarach - jest to wymog technologii potrzebnej do przygotowania
owocdw. Marzowos¢ w branzy jest catkowicie rozna od wiekszosci produktédw jakie s3 wytwarzane w zaktadach
produkcyjnych. Grupa producentéw owocow, ktéra po zbiorach zamknie jedng palete jabtka w chtodni i wyjmie ja
na wiosne, musi zaptacic taki sam podatek, jak np. centrum logistyczne, przy czym w grupie paleta rotuje raz na
rok, a w centrum logistycznym kilka tysiecy razy. Zwolnienie z podatku od nieruchomosci dla organizacji
producentdw owocdw i warzyw jest wyznacznikiem dalszego ich funkcjonowania. Takie rozwigzanie pozwoli
na czesciowa redukcje kosztow statych, ktdre stale rosna.

Na poczatku pandemii COVID-19 zaobserwowano silny trend w preferencjach konsumentéw zwigzany z zakupem
owocow i warzyw w opakowaniach, w tym réwniez jabtek i gruszek. Od marca zauwazono wysokg konsumpcje,
dzieki czemu na wybranych rynkach pandemia COVID pomogta catkowicie zlikwidowac¢ zapasy owocédw
z zesztego roku przy utrzymaniu dobrych cen.

W czasie pandemii zapewnienie i zabezpieczenie statych dostaw zywnosci jest szczegélnie wazne dla prawidto-
wego funkcjonowania panstwa. Kryzys i rosnace koszty zwigzane z pandemia koronawirusa maja jednak
destrukcyjny wptyw na nasza branze.

Jak pandemia Covid-19 zmienita branze?
Wazrost konsumpc;ji

W pierwszych tygodniach kryzysu koronawirusa, konsumenci Unii Europejskiej wykazali bardzo silne
zapotrzebowanie na $wieze produkty m. in. w Polsce, Grecji, Wtoszech, czy Francji. W trakcie lata i poczatku jesieni,
zapotrzebowanie ustabilizowato sie. Mimo to, eksperci wiekszosci krajow skupieni we Freshfel, okreslajg przyszty
poziom konsumpcji jako niepewny. W konteks$cie narastajacego kryzysu gospodarczego, rosnie presja na ceny na
poziomie detalicznym, co znaczaco wptynie na sektor. Niespodziewanej zmianie moze réwniez ulec popyt
konsumentéw na warzywa i owoce, w szczegolnosci na kategorie premium, produkty ekologiczne i lokalne,
zagrazajac stabilnosci gospodarczej podmiotow.

Dodatkowe koszty

Sektor od poczatku trwania pandemii mierzy sie z wieloma dodatkowymi kosztami takimi jak wdrozenie srodkéw
ochrony w pandemii, rosnacymi kosztami transportu, kosztami pakowania oraz mniejsza produktywnoscia.
Oszacowano, ze dodatkowe koszty dla europejskiego tancucha dostaw wyniosty co najmniej 500 mln euro
miesiecznie. CzeSciowe zréwnowazenie nastapito przez wspomniany wysoki popyt, lecz przy normalnej lub
mniejszej konsumpcji i duzej presji cenowej, dodatkowe koszty stanowig duze zagrozenie dla sektora.

Kolejnym zagrozeniem dla handlu owocami i warzywami jest Brexit, poniewaz dotychczas eksport UE na rynek
brytyjski wynosit ponad 3 mln ton — sama Polska eksportuje tam 90 tys. ton owocéw i warzyw, w tym 10 tys. ton
jabtek. Brexit ponownie zwiekszy koszty dla sektora. Aktualnie sektor musi wspélnie pracowac nad wdrozeniem
nowych strategii oraz zapoznaniem sadownikow z wszelkimi nowymi wytycznymi dotyczacymi eksportu
do Wielkiej Brytanii.




Obostrzenia w restauracjach i ich wptyw na sektor

Sytuacja sektora HORECA, wprowadzone restrykcje i ograniczenia, a nawet catkowite zamkniecie restauracji
w niektdrych krajach UE, maja duzy wptyw na operatoréw i warzyw zaopatrujgcych ten kanat. W trakcie pandemii
wiele rzadow koncentrowato sie gtéwnie na samym sektorze ustug, tj. restauracjach, barach, czy hotelach.
Ograniczenia lub zamkniecie, zmniejszenie sprzedazy hurtowej, wywierajg rowniez konsekwencje dla sektora
warzywno-owocowego.

Pracownicy sezonowi

Branza przez pierwsza i druga fale borykata sie z niedoborem pracownikdéw sezonowych. Model aktywnej
kwarantanny, stosowany m. in. w Polsce, Wtoszech i Niemczech, pozwolit na niezaprzestanie pracy. Niestety,
nie we wszystkich krajach takie rozwigzanie zostato zastosowane. Istniejg rowniez ograniczenia zwigzane z liczbg
0sO6b na kwaterze lub w pojazdach, a zatem nadal istniejg problemy z zabezpieczeniem zbioru w nastepnych
miesigcach. W przysztosci z pewnoscig nalezy pochyli¢ sie nad zapewnieniem pracownikéw do przysztych prac
szkotkarskich i utrzymania sadow.

Ograniczenia w eksporcie

Eksport UE zmalat o ok. 9%, podczas gdy stabilnos¢ wykazat handel wewnetrzny miedzy krajami cztonkowskimi.
W branzy pojawiaja sie opinie, ze wraz z drugg falg COVID-19 operatorzy zachowajg ostrozno$¢ przy wywozie
i skupia sie na rynku wewnetrznym UE. Branza zacheca do kontynuowania pobierania unijnych srodkéw wsparcia
na rzecz ubezpieczenia kredytow eksportowych i wspoélnej koordynacji dziatan UE z krajami trzecimi, by
zapobiegac¢ zamykaniu rynkdw.

Pandemia podkreslita, ze prawidtowe funkcjonowanie sektora owocéw i warzyw umozliwia wspotpraca
organizacji producenckich, wspélne skupienie sie na problemach i kontynuowanie zatozonej strategii, bacznie
obserwujac zachodzace zmiany.

Wzrost wymagan rynku i sieci

Owoce i warzywa dostepne na rynku UE podlegajg bardzo rygorystycznym przepisom. Obecnie, by zapewnic
najlepsza jakos¢, produkty testowane s3 w zakresie stosowania srodkéw ochrony roslin i poziomu MRL
(najwyzszych dopuszczalnych poziomoéw pozostatosci substancji czynnych srodkéw ochrony roslin). Restrykcje
dotycza tez m. in. zapobiegania zanieczyszczeniom higienicznym i mikrobiologicznym oraz jako$ciowym normom
handlowym. Sektor przestrzega rowniez wielu certyfikatdw w zakresie standardow, takich jak dobra praktyka
rolnicza (GlobalGAP) i dobra praktyka dystrybucyjna (BRC, IFS). Obecnie nadal rosnie liczba inicjatyw dotyczacych
zroznicowania produkcji. Oprécz aspektdéw ekologicznych, mnoza sie inne schematy, takie jak wspomniana zerowa
pozostatos¢, etykieta o wysokim stopniu ochrony $rodowiska, etykieta sprawiedliwego handlu, czy etykieta
lokalna.

Rynek zywnosci ekologicznej w UE

Rynek zywnosci ekologicznej reprezentuje obecnie sprzedaz detaliczng na poziomie okoto 35 mld euro w Unii
Europejskiej. Gtdwne rynki znajdujg sie w Skandynawii z zakupami ekozywnosci wynoszacymi od 200 do
300 euro na jednego mieszkanca. W przypadku owocdéw i warzyw najwiekszym rynkiem zbytu dla produktéow
ekologicznych sa Niemcy z obrotem na poziomie 1,8 mld euro. Wérdd asortymentu ekologicznego najwiekszy




udziat w rynku maja produkty importowane, czyli banany. W przypadku jabtek, wiodacymi producentami
ekologicznymi sg Austria, Wtochy, Szwajcaria, Stowenia i Francja.

Potrzebny jest dostep do odpowiedniego zestawu bezpiecznych, skutecznych oraz przystepnych cenowo
rozwigzan alternatywnych, jak réwniez do najnowszej wiedzy, technologii i profesjonalnych ustug doradczych.
Cho¢ stosowane w Polsce metody produkcyjne s3 na wysokim poziomie, w celu osiggniecia celéw strategii UE
nalezy przekaza¢ sadownikom potrzebng wiedze, by ptynnie mogli przej$¢ na produkcje ekologiczng, ktéra wigze
sie m. in. ze zmiang technologii. Istnieja mozliwosci dotacji finansowych do maszyn potrzebnych do produkcji
ekologicznej - przyktadowo, przy grupowym zakupie maszyny rolnicy otrzymujg 60% dofinansowania.

Réznica w cenach produktéw ekologicznych w stosunku do konwencjonalnych produktéw wynosi ok. 20%.
Czasami, jesli liczba produktow ekologicznych jest zbyt duza w stosunku do popytu na rynku, hodowcy musza
zdeklasyfikowac produkty ekologiczne lub podzieli¢ podaz, aby utrzymac ceny rynkowe. Duzym polem do
wspotpracy dla producentéw sa sieci handlowe, w ktérych produkty ekologiczne ciesza sie popularnoscig wsréd
konsumentow.

Jakie mozliwosci?

Europa, razem z USA, jest juz jednym z duzych rynkéw ekologicznych, wiec oprécz wczesniej wspomnianych
wyzwan, wdrozenie strategii Green Deal i Farm to Fork daje producentom i plantatorom nowe mozliwosci.
Debata na temat strategii moze poprawic¢ stymulacje produkcji i popytu na konsumpcje ekologiczna. Z kolei
Wspolna Polityka Rolna posiada narzedzia, ktére zwiekszajg produkcje ekologiczng i sprzedaz. Te mozliwosci
moga by¢ przyczyng wzrostu popularnosci ekologicznych produktéw w nadchodzacych latach.

Konsumenci coraz czesciej poszukuja naturalnej zywnosci, produkcji zréwnowazonej o mniejszym zuzyciu
i pozostatosciach pestycyddw. W pierwszych miesigcach pandemii COVID-19, popyt na produkty ekologiczne
(przede wszystkim w krajach Europy Pétnocnej) byt bardzo wysoki. Konsumenci poczatkowo dobrze przyjeli
wyzsze ceny podstawowe produktow ekologicznych, jednak aktualnie sektor zdaje sobie sprawe z faktu,
Ze utrzymujace sie trendy moga zosta¢ zakwestionowane w wyniku kryzysu gospodarczego. Niezbednym
elementem wprowadzenia produkgji ekologicznej jest wspétpraca sektora gwarantujgca rozwdj i stabilizacje.

Kazdy podmiot w tancuchu dostaw ma funkcjonowa¢ w sposdb, ktéry zapewni mu zysk. Dla producentéw, ktdrzy
znaja doktadnie swoje koszty i prowadza ich skrupulatng analize, cena za owoce powinna zaréwno pokryc¢ koszty
produkcji tych owocéw, jak i pozwoli¢ na rozwdj gospodarstwa i inwestycje. Dzieki wysokiej jakosci, unikatowemu
smakowi i walorom zdrowotnym polskich jabtek, moga by¢ one sprzedawane za odpowiednig cene w sieciach.
Pandemia pokazata, ze jabtka cieszg sie bardzo duzym zainteresowaniem ze wzgledu na ich wptyw na nasze
zdrowie i mozliwos$¢ dtuzszego przechowywania.




Wojewddztwo

Powierzchnia
ekologicznych uzytkow
rolnych w okresie
konwersji [w ha]

Powierzchnia
ekologicznych uzytkow
rolnych po zakonczonym
okresie konwersji [w ha]

taczna powierzchnia
ekologicznych uzytkow
rolnych [w ha]

dolnoslaskie 6 355,21 21 002,28 27 357,49
kujawsko-pomorskie 187391 5780,62 7 654,53
lubelskie 574576 22 681,88 28 427,64
lubuskie 10 523,47 26 651,42 37 174,89
tédzkie 1 950,46 6 955,34 8 905,80
matopolskie 1 295,70 7 547,88 8 843,58
mazowieckie 9 984,89 32 064,08 42 048,97
opolskie 1052,67 2 501,18 355385
podkarpackie 2 194,79 11 434,58 13 629,37
podlaskie 981891 41 789,48 51 608,39
pomorskie 5299,39 14 674,77 19 974,16
Slaskie 650,23 2 301,06 2 951,29
Swietokrzyskie 1 469,03 7 618,06 9 087,09
warminsko-mazurskie 28 497,79 76 075,50 104 573,29
wielkopolskie 7 492,58 18 501,40 25 993,98
zachodniopomorskie 26 906,81 65 985,02 92 891,83
Polska 121 111,60 363 564,55 484 676,15

Tabela 12: Powierzchnia ekologicznych uzytkéw rolnych w Polsce w 2018 r,, Zrédto: www.gov.pl

Wojewddztwo

Powierzchnia
ekologicznych uzytkow
rolnych w okresie
konwersji [w ha]

Powierzchnia
ekologicznych uzytkow
rolnych po zakonczonym
okresie konwersji [w ha]

taczna powierzchnia
ekologicznych uzytkow
rolnych [w ha]

dolnoslaskie 6 362,79 22 53543 28 898,22
kujawsko-pomorskie 1231,29 6 501,91 7733,20
lubelskie 4 515,30 24 313,95 28 829,25
lubuskie 12 061,04 28 774,35 40 835,39
todzkie 212498 7 165,32 9 290,51
matopolskie 1708,21 8 038,61 9 746,82
mazowieckie 9 281,47 34 208,48 43 489,95
opolskie 923,12 2 347,85 327097
podkarpackie 1 825,72 11 931,26 13 756,98
podlaskie 10 305,66 41 336,08 51 641,74
pomorskie 331751 17 496,35 20 813,86
Slaskie 861,78 2 695,27 3 557,05
Swietokrzyskie 1 386,27 7 507,50 8 893,77
warminsko-mazurskie 25 889,48 8161778 107 507,26
wielkopolskie 7 057,04 20 676,68 27 733,72
zachodniopomorskie 28 511,45 7312719 101 638,64
Polska 117 363,11 390 274,02 507 637,13

Tabela 13: Powierzchnia ekologicznych uzytkéw rolnych w Polsce w 2019 r,, Zrédto: www.gov.pl
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tokrzyskie
zachodniopomorskie

warminsko-mazurskie
Polska

kujawsko-pomorskie
wielkopolskie

lubelskie
podkarpackie

mazowieckie
podlaskie

dolnoslaskie
matopolskie
opolskie
pomorskie
Slaskie

,

lubuskie
todzkie
swie

Tabela 14: Liczba producentéow ekologicznych, wg stanu na 31 grudnia 2018 r. w Polsce w podziale na
wojewodztwa i w podziale na kategorie prowadzonej dziatalnosci, Zrddto: www.gov.pl
1. Zgodne z art. 2 lit i rozporzadzenia Rady (WE) nr 834/2007 przygotowanie oznacza czynnosci konserwowania lub przetwarzania

produktow rolnictwa ekologicznego wiacznie z ubojem i rozbiorem produktéw pochodzenia zwierzecego. a takie pakowanie, znakowanie
lub wprowadzanie zmian w oznakowaniu odnoszacym sie do ekologicznej metody produkcji
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Tabela 15: Liczba producentéow ekologicznych, wg stanu na 31 grudnia 2019 r. w Polsce w podziale na
wojewodztwa i w podziale na kategorie prowadzonej dziatalnosci, Zrddto: www.gov.pl

1. Zgodne z art. 2 lit i rozporzadzenia Rady (WE) nr 834/2007 przygotowanie oznacza czynnosci konserwowania lub przetwarzania
produktow rolnictwa ekologicznego wiacznie z ubojem i rozbiorem produktéw pochodzenia zwierzecego. a takie pakowanie, znakowanie
lu prowadzanie zmian w oznakowaniu odnoszacym sie do ekologicznej metody produkcji




Toczacy sie w 2020 roku w Unii Europejskiej dialog na temat zréwnowazonego rolnictwa pokazat, jak wazne dla
catego sektora staje sie uwzglednianie celéw europejskich strategii i zalecern przy opracowywaniu planow
strategicznych WPR. Panstwa cztonkowskie maja opracowac strategie okreslajaca, w jaki sposob wykorzystywane
beda narzedzia WPR w osigganiu wypracowanych wczesniej celdw strategicznych. Ze wzgledu na to, ze Komisja
Europejska dazy do zawarcia porozumienia politycznego w sprawie WPR do wiosny 2021 r., branza nieustannie
edukuje sadownikdw i producentéw nt. zréwnowazonego rolnictwa.

Zrownowazone rolnictwo, strategia Europejski Zielony tad i Od Pola do Stotu prowadza caty sektor do ekono-
micznie optacalnej formy produkcji zywnosci o wysokiej jakosci, ktéra jest bezpieczna dla konsumenta. Zaktada
racjonalne gospodarowanie zasobami naturalnymi oraz prowadzenie dziatalnosci rolniczej w sposob odpowie-
dzialny spotecznie. W tego rodzaju sadach, sadownik ograniczajac zabiegi srodkami chemicznymi zastepuje je
metodami integrowanymi lub biologicznymi. W tym celu stosuje zatwierdzone metody produkcji biologicznej
i zrbwnowazonego rolnictwa, ale jesli jest taka potrzeba, odpowiednie $rodki ochrony roslin. Rolnictwo
zrownowazone pozwala osiagnac stabilnos¢ ekonomiczng dziatalnosci rolniczej na dtuzszy czas.

Zréwnowazone rolnictwo opiera sie na trzech filarach:

ekonomicznym sSrodowiskowym

Zréwnowazone rolnictwo to proces oparty o:

1. Budowa zyznosci gleby przez wzrost zawartosci prochnicy

Mozna poprawi¢ zyzno$¢ gleby zwiekszajac zawartosc¢ préchnicy. Stosujac nawozy jedynie
wspieramy zyznosc gleby. Préchnica w glebie jest magazynem wody. W efekcie gospodarstwo
produkuje wiecej i taniej, bedac mniej wrazliwe na niekorzystne zjawiska pogodowe.

i

2. Zmianowanie upraw dla wzmocnienia bioréznorodnosci w glebie
Zadaniem kazdego sadownika jest takie planowanie sadzenia drzew owocowych, aby przy
wymianie nasadzen zagwarantowac¢ wzbogacenie mineralne i bioréznorodne w glebie.

CZ

Whptywa to pozytywnie na optacalnos¢ produkcji i pozwala na rozwoj gospodarstwa.

3. Przestrzeganie zasad integrowanej ochrony roslin

Najlepsze efekty ochrony przy najnizszych kosztach daje réwnoczesne stosowanie réznych
metod ochrony: mechanicznych, fizycznych, biologicznych oraz alternatywnie chemicznych.
Monitorowanie choréb i szkodnikéw poprzez ciagte lustracje swojego sadu, pozwala
ograniczy¢ ingerencje chemiczna. Proponuje sie producentom podejscie diagnostyczno-
profilaktyczne przy wsparciu technika, analizujac putapki na szkodniki. Dzieki temu producent
moze podjac¢ szybka i skuteczna reakcje, a w rezultacie wybra¢ najlepsze rozwiazania
interwencyjne.

%g@




W Polsce stosuje sie nastepujace metody integrowanej ochrony roslin:

Ciagta obserwacja sadu

W celu ograniczenia zabiegéw ochrony w sadzie, producenci stosujg podejscie diagnostyczno-
profilaktyczne realizowane przy wsparciu doradcéw. Dzieki ciggtej obserwacji sadu i analizie putapek na
owady, potrafia szybko i skutecznie zareagowac¢, a w rezultacie wybra¢ najlepsze rozwigzanie
interwencyjne i tym samym nie wykonywac niewtasciwych i niepotrzebnych zabiegdw ochrony.

Feromonowa dezorientacja samcéw szkodnikéw jabtoni

Technika ta polega na zainstalowaniu w sadach putapek wydzielajacych feromony, ktére przeciwdziataja
rozmnazaniu sie szkodnikdéw jabtoni z rodziny motyli: owocéwki jabtkdweczki i zwdjek lisciowych.
Feromony dezorientuja meska czes¢ motyli, uniemozliwiajac im odnalezienie samic, a w konsekwencji
rozmnazanie sie i uszkodzenia powodowane przez larwy.

1

Putapki wydzielajace feromony

Instalacja systemu siatek przeciwgradowych

Siatki stanowig skuteczng fizyczng bariere chronigca sady przed zewnetrznymi czynnikami niszczacymi
sady: klimatycznymi, zwierzecymi, ale rowniez przed szkodnikami. Pod koniec okresu uzytkowania, siatki sg
poddawane recyklingowi. Siatka z jednego hektara pozwala na wyprodukowanie okoto dziesieciu
plastikowych tawek do matej architektury.

Zaktadanie budek legowych dla sikorek

Zaktadanie budek legowych jest bardzo dobrym sposobem ograniczenia szkodnikéw w sadach, np. zwojek
lisciowych, ktére nalezg do gtéwnych szkodnikdw jabtoni. Ptaki odzywiaja sie gtdwnie owadami, dlatego
ich obecnos¢ w sadzie jest wskazana, a mozna im to utatwic¢ poprzez stworzenie miejsca do gniazdowania.

Zaktadanie uli dla owaddéw zapylajacych, sadzenie roslin kwitnacych, hotele dla owadéw zapylajacych
Owady zapylajace sg wprowadzane do sadu w celu polepszenia zapylenia niezbednego do powstania
owocow dobrej jakosci. Te owady sa wrazliwe na srodki ochrony roslin, dlatego ich obecnos¢ jest




potwierdzeniem, ze stosowane s3 odpowiednie S$rodki we wtasciwy sposdéb. Dzieki nim rozwija sie
bioréznorodnos¢, a ochrona biologiczna jest skuteczniejsza. Wsiewki z roslin kwitnacych oraz hotele dla
owaddw s3 miejscami, ktére zapewniaja pokarm, umozliwiaja rozwdj i zapewniajg ochrone owadom
zapylajacym nasze jabtonie.

Budki legowe dla ptakow Hotele dla owadow Ule dla owadoéw zapylajacych

® Pielegnacja sadu
W ramach integrowanej ochrony konieczne jest taczenie chemicznej metody walki z chwastami z réznymi
metodami mechanicznymi. Dzieki zastosowaniu réznych sposobdw uprawy, mozliwa jest skuteczna walka
z chwastami odpornymi na herbicydy, jak réwniez ograniczenie ich stosowania. Utrzymanie murawy
w sadzie daje schronienie wielu gatunkom owadoéw pozytecznych, zapobiega wyptukiwaniu i erozji gleby.
Zabiegi fitosanitarne polegajace na usuwaniu porazonych pedéw przez maczniaka jabtoni lub gatezi porazo-
nych przez przez inne grzyby sa nieodzownym elementem niechemicznej ochrony sadéw przed chorobami.

Proponuje sie producentom podejscie diagnostyczno-profilaktyczne przy wsparciu technika, analizujgc putapki na
szkodniki. Dzieki temu producent moze podjac¢ szybka i skuteczng reakcje, a w rezultacie wybra¢ najlepsze
rozwigzania interwencyjne.

4. Nawozenie roslin w oparciu o bilans nawozowy

Nawozenie upraw powinno jedynie uzupetnic¢ sktadniki obecne w glebie i by¢ dopasowane
do potrzeb roslin. Podstawa bilansu nawozowego jest wiedza o rzeczywistej zasobnosci gleb,
potrzebach roslin i stosowanych nawozach.

5. Efektywne wykorzystanie zasobéw wodnych

Oszczedzamy wode, nie nawadniamy bez potrzeby, wtasciwy dobdr systemu nawadniania na
Twojej dziatce, to lepszy i wiekszy plon, brak zaburzeh w transporcie wapnia oraz brak strat
sktadnikéw pokarmowych poprzez ich wyptukiwanie.

Okreslenie potrzeb nawadniania wykonuje sie za pomocag tensjometru, ktory okresla
wilgotnos¢ gleby w danej kwaterze i pozwala racjonalnie zuzywac¢ wode do nawadniania.
Wiasciwa gospodarka wodna w zaleznosci od pory roku i zagrozen klimatycznych, dostoso-
wana do danego rodzaju gleby (gleby lekkie - krotkie, ale czeste cykle nawodnieniowe)
powoduje mniejsze straty wody. Odpowiednio dobrany system nawodnieniowy do rodzaju
gleby i jakosci wody zapewnia dtuzsze uzytkowanie instalacji, jak réwniez zapewnia
oszczednos$¢ wody. Nalezy pamietac, ze ochrona przeciwprzymrozkowa to nie nawadnianie,
ale w tym wypadku tez mozna oszczedzac wode stosujgc nowe rozwigzania technologiczne.



Zasoby wodne w poblizu sadu

6. Podejmowanie dziatan dla spotecznej akceptacji rolnictwa

Partnerska komunikacja ze spotecznoscia lokalng, w ktorej mieszka rolnik, ale takze z szerszym
spoteczenstwem staje sie coraz pilniejsza. Wazne jest to, aby w rozmowach z osobami,
ktdre nie sg zwigzane z rolnictwem, lub np. poprzez wazniejsze media spotecznosciowe, poka-
zywac prace rolnika, a przede wszystkim konkretne dziatania na rzecz ochrony $rodowiska.

7. Prawidtowe zarzadzanie odpadami

Najwazniejsza kwestia w prawidtowym zarzadzaniu odpadami w gospodarstwie rolnym
jest zapobieganie ich powstawaniu poprzez zmniejszenie zuzycia opakowan i zwiekszenie
mozliwosci ich recyklingu.

8. Wspieranie bioréznorodnosci w gospodarstwie i jego otoczeniu

e putapki feromonowe na szkodniki jabtoni (zwojki lisciowe i owocowka jabtkoweczka),

e instalacja uli dla owadow zapylajacych i budek legowych dla ptakéw (naturalny wrég
szkodnikéw jabtoni),

e sadzenie zywoptotow (miejsce rozwoju biologicznego, ochrona przed znoszeniem sub-
stancji z sasiednich pol, bariera przed niekorzystnym wptywem warunkéw pogodowych),
,hotele” dla owaddéw zapylajacych.

9. Przestrzeganie przepisow prawa
Kluczowa role odgrywa regularna edukacja i informowanie pracodawcéw o zmieniajacych
sie przepisach.

10. Dbanie o pracownikéw, ich prawa i bezpieczenstwo w gospodarstwie
Zadaniem pracodawcy jest zapewnienie bezpieczenstwa pracy poprzez eliminowanie
zagrozen i zapobieganie ich powstawaniu.




Zastosowanie $rodkéw ochrony roslin

Zastosowanie $rodkdw ochrony, jak réwniez koniecznos¢ ich uzycia
musi by¢ uzasadniona i witasciwie zaplanowana. Pomocne s3
w tym precyzyjne systemy wspomagania decyzji, do ktérych naleza
np.: niezalezne komunikaty sadownicze. Informacje, ktére docie-
raja drogg elektroniczna, wysytane sg bezposrednio przed zagroze-
niem lub gdy jest konieczna interwencja. Dane meteorologiczne
zbierane ze stacji pogodowych i analizowane przez programy
komputerowe, sg podstawa do okreslania stopnia wystgpienia
ryzyka. Profesjonalna stacja meteorologiczna zlokalizowana
w poblizu kilku gospodarstw pozwala na przesytanie doktadnych
danych do firmy doradcze;.

Zasady zréwnowazonego rolnictwa Stacja meteorologiczna

Plan rozwoju

w oparciu Dziatania Prawidtowe
o profesjonalne dla spotecznej zarzadzanie Ekonomiczne
doradztwo akceptacji Jakos¢ owocdw odpadami zarzadzanie woda

Ochrona gleby Ograniczenie Zdrowie, Ochrona Ochrona
emisji gazow bezpieczenstwo owadow réznorodnosci
cieplarnianych i warunki pracy zapylajacych biologicznej




Dobra Wspétpraca Sasiedzka to pierwszy krok do madrego rozwoju swojej produkcji.
Sasiedzka wspétpraca jest podstawa rozwigzywania wspélnych probleméw.

Informuj s3siada o planowanych zabiegach ochrony roslin. Pozwoli to zapobiec ryzyku skazenia jego
upraw.

Popro$ sasiada o to samo. Rozmawiajcie ze sobg i dziatajcie wspolnie. Dzieki temu unikniecie wielu
negatywnych zjawisk, na przyktad takich, jak znoszenie substancji na sgsiednie uprawy.

Rozwaz posadzenie zywoptotow, ktére pomoga zapobiec zjawisku znoszenia.

Stworz harmonogram opryskdéw, zwracaj uwage na site wiatru podczas wykonywania zabiegow.

Zastanow sie z sgsiadami nad wspdlng ochrong roslin.

Zalety takiej wspdlnej ochrony to m.in.:
1. Szansa na produkcje owocow ekologicznych lub zawierajgcych Zero Pozostatosci srodkéw ochrony roslin.
2. Duze taczone powierzchnie ochrony dajg wyzsza skutecznos¢ przy feromonowej metodzie dezorientacji
samcow motyli (skutecznos¢ ochrony wzrasta wraz ze zwiekszeniem chronionej powierzchni, dziatka 4 ha
w ksztatcie kwadratu to minimum).
Oszczednosc kosztow transportu, mozliwos¢ negocjacji ceny lub/i warunkéw zakupu, przy wspolnych
zakupach srodkéw ochrony roslin.
Obnizenie kosztdw na hektar przy wspolnych inwestycjach, np. ochrony przeciwgradowej. W zaleznosci
od wymiardw dziatki koszt 1 ha to:

W

»

100mx100m = 100 000 zt
1000mx10m = 150 000 zt

Jak planowac zastosowanie $rodkéw ochrony roslin?

Korzystaj z precyzyjnych systeméw wspomagania decyzji:
® Niezaleznych komunikatéw sadowniczych wysytanych bezposrednio przed zagrozeniem lub gdy konieczna
jest interwencja
e Zbieraj dane meteorologiczne ze stacji pogodowych. Dzieki temu okreslisz stopien wystepowania danego
ryzyka
e Podziel sie informacja z sasiadami.Jedna stacja pogodowa moze dziata¢ w poblizu kilku gospodarstw.

Rekomendacja do sadzenia Zywoptotéw na swoich dziatkach, sposéb na zabezpieczenie upraw swoich i sgsiada.
Zasady sadzenia zywoptotow:

1. Wysoka i zwartg ostone na glebach zyznych i zasobnych w wode mozna uzyskac z: zywotnika, olchy szarej,
grabu, leszczyny lub topoli berlinskie;.
Na glebach suchych i ubogich bardziej odpowiednie beda: brzoza, modrzew i jasminowiec omszony.
3. Nie sadzimy drzew o silnym wzroscie, takich jak: klon, jesion, topola szara i biata, wierzba krucha.
4. Nie sadzimy gatunkéw podatnych na zaraze ogniowa: gtdg, Swidosliwa, irga i jarzebina.
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Schemat sadzenia zywoptotow

obszar chroniony
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Przy planowaniu nasadzen:
® Przewiduj odlegtosci przy sadzeniu zywoptotdw.
e Dobrze zagospodaruj swojg dziatke.
e Zywoptot musi by¢ co najmniej tak wysoki jak sad i musi by¢ poétprzepuszczalny, aby zapobiec
przekierowaniu znoszenia (uwazaj na zywoptoty, ktére sg zbyt zbite).

Bardziej efektywne sa zywoptoty dwurzedowe.

Zalety zywoptotu:

e Miejsce schronienia i rozwoju wielu
pozytecznych gatunkéw stanowigcych
o0 réznorodnosci biologicznej sadu, takich
jak dziko zyjace owady zapylajace (ilos¢
i aktywnos¢ owadow w sasiedztwie
zywoptotow okoto 50% wyzsza).

e Schronienie dla naturalnych wrogdw,
szkodnikdw naszych sadow.

e Chroni przed znoszeniem substancji
chemicznych z/na sasiednie dziatki.

e Stanowi bariere przed niekorzystnym
wptywem warunkéw pogodowych.




Prowadzimy sadownikéw ku przysztosci

Proces ten nalezy caty czas usprawniac, poszukujac nowych rozwigzan i innowacyjnych narzedzi.

Publikujemy raport tacznie z broszurg oraz organizujemy szkolenia,
ktére pokazuja skuteczne metody zrownowazonej produkgcji
i prowadzg producentéw oraz organizacje producentéw owocow
i warzyw do sukcesu i osiggania jak najwiekszych benefitow
zwigzanych z rolnictwem zréwnowazonym.

Zaproponowane praktyki rolnictwa zréwnowazonego pozwalaja
przede wszystkim na prowadzenie stabilnego i optacalnego
finansowo gospodarstwa, zarzagdzanego zgodnie z przemyslanym
planem biznesowym.

Inng wielka misja, ktorg realizujemy jest ochrona srodowiska,
z ktérym powinnismy zy¢ w zgodzie i harmonii.




OPAKOWANIA, PLASTIK
- trendy i wyzwania na tle Unii Europejskiej

Brak harmonizacji uregulowan prawnych dotyczacych opakowan i ich recyclingu moze prowadzi¢ do marno-
trawstwa zywnosci oraz utrudnia¢ handel pomiedzy krajami UE. Eksperci opublikowali swoje stanowisko
w odpowiedzi na mape drogowa Komisji Europejskiej dotyczaca ,Przegladu wymagan dla opakowan i innych
srodkdéw zapobiegajacych powstawaniu odpadéw opakowaniowych”.

Opakowanie jest podstawowym elementem europejskiego taricucha dostaw $wiezych owocéw i warzyw. Sektor
Swiezych produktow wykorzystuje opakowania w catym tancuchu, poczawszy od produkcji, poprzez sprzedaz
hurtowa, logistyke, handel i sprzedaz detaliczng, aby zapewni¢ konsumentom bezpieczne, wysokiej jakosci
i swieze produkty. Producenci zgadzaja sie, ze warto pracowac nad zrownowazonym charakterem wykorzystania
opakowan poprzez zwiekszong mozliwos¢ ponownego uzycia i mozliwos¢ recyklingu opakowan, a takze
zobowiazanie do przeciwdziatania nadmiernemu pakowaniu i wytwarzaniu odpadéw.

Rézne regionalne i krajowe przepisy dotyczace naklejek i opakowan w Europie s3g coraz trudniejsze do sledzenia
przez producentow. Belgia rozwija koncepcje opakowan i naklejek kompostowanych. Wtosi stosujg etykiety
nadajace sie do kompostowania przemystowego, jednak nadal norm3 s3 tam konwencjonalne oznaczenia.
We Wtoszech od kilku lat zabroniono stosowania plastikowych toreb na produkty luzem, nie sg réwniez dostepne
zadne kompostowalne lub nadajace sie do recyklingu wersje siatek lub toreb plastikowych do pakowania
produktow sprzedawanych luzem. W belgijskich punktach sprzedazy plastikowe torby na zakupy nie s3
swobodnie dostepne, oferowane sg natomiast zamienniki tekstylne lub papierowe. Dodatkowo niektére rodzaje
innowacyjnych materiatdbw opakowaniowych podlegajg tez wyzszym kosztom recyklingu. Kazdy kraj UE radzi
sobie z problemami recyklingu w inny sposob, co utrudnia producentom dostosowanie sie do wymogdéw
poszczegdlnych rynkéw UE.

Materiaty przeznaczone do kontaktu z zywnoscig stanowig nieodtgczng bariere dla zréwnowazonych opakowan
i ograniczajg stosowanie zrownowazonych opcji pakowania, gdyz uniemozliwiaja recykling i ponowne uzycie
opakowan. W przysztosci alternatywga mogtyby sie sta¢ opakowania biodegradowalne, ale obecnie wytwarzane
folie biodegradowalne s3 matowe i na produkcie wygladaja nieestetycznie, co moze odstrasza¢ potencjalnych
klientow.

Wiele inicjatyw zmierzajacych do usuniecia opakowan z owocow i warzyw konczyto sie kleska. W Wielkiej Brytanii
rosnacy asortyment nieopakowany doprowadzit do wzrostu marnotrawstwa zywnosci w sklepach. W Niemczech
handlowcy usuneli folie z ogdrkdw, zwtaszcza ekologicznych, co doprowadzito do 70% strat produktéw zywnosci.
W Holandii wzrosto natomiast wykorzystanie opakowan plastikowych ze wzgledu na zapobieganie
marnotrawieniu zywnosci. Te przyktady jasno pokazujg, ze zharmonizowane na poziomie UE przepisy powinny
uwzgledniac specyfike owocow i warzyw w kwestii opakowan i wspierac¢ zapobieganie marnotrawieniu zywnosci.
Przepisy powinny uwzglednia¢ powody, z jakich opakowania sg stosowane dla swiezych owocdéw i warzyw. Nalezg
do nich m.in.:

e Zamkniecie produktu dla celéw logistyki: Do efektywnych i wydajnych operacji transportowych oraz
logistyki w catym tancuchu wykorzystywane sa produkty opakowaniowe, aby bardziej efektywnie
wykorzystywac przestrzen tadunkowa. Dotyczy to na przyktad standardowych palet plastikowych,
jak i papierowych stosowanych do opakowan detalicznych, w tym pojemnikéw na zywnos¢ do sprzedazy
matych wieloelementowych owocdw oraz sprzedawanych na wage warzyw takich jak: jagody, mate jabtka
i pomidorki koktajlowe.
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Wydtuzenie okresu przydatnosci do spozycia: Swieze produkty przechodza przez wiele etapéw w tancuchu
dostaw, zanim dotrg do domu lub do gastronomii. Swieze owoce i warzywa s3 produktami szybko
psujacymi sie i podczas kazdego etapu tancucha dostaw muszg by¢ chronione, aby dotarty do konsumenta
w dobrym stanie, zgodnym z normami handlowymi. W ten sposéb opakowanie wydtuza okres przydatnosci
do spozycia produktéw i ogranicza o drobne uszkodzenia produktéw, ktére ostatecznie moga przyspieszyc
ich zepsucie. Ponadto, wiele rodzajow opakowan stosowanych w tym sektorze zawiera innowacje,
ktére dodatkowo wydtuzajg okres przydatnosci do spozycia poszczegdlnych produktdw, zachowujac
ich Swiezosc.

Zapobieganie psuciu sie i marnotrawieniu zywnosci: Wydtuzajac okres przydatnosci do spozycia
produktow przez opakowania stosowane w catym tancuchu dostaw $wiezych owocow i warzyw zapobiega
marnowaniu zywnosci poprzez ograniczanie uszkodzenia produktéw i utrzymanie swiezosci na kazdym
etapie tancucha oraz w domu. Na przyktad, jagody musza by¢ przechowywane w pojemnikach do
pakowania, poniewaz wskazniki psucia sa bardzo wysokie w przypadku sprzedazy luzem.

Zapobieganie skazeniu mikrobiologicznemu: Opakowania $wiezych produktéw moga by¢ uzywane
w catym tancuchu dostaw, aby zapobiec skazeniu mikrobiologicznemu produktéw. Opakowanie zapobiega
stykaniu swiezych owocow i produktow roslinnych z innymi powierzchniami i wynikajacymi z tego tytutu
zanieczyszczeniom biologicznym.

Wyswietlanie informacji o produkcie: Opakowania oferujg sektorowi mozliwosci komunikowania sie
zardbwno z uczestnikami tancucha dostaw, jak i konsumentami wyposazajac ich w obowigzkowe
i podstawowe informacje o produkcie. Obowigzkowe i istotne informacje obejmuja, ale nie ograniczaja sie
do: odmiany, koloru, identyfikowalnosci, marki, kraju pochodzenia, kodu PLU, kodu kreskowego,
komunikatéw (na przyktad ,gotowe do spozycia”). Etykiety umozliwiaja rowniez wykrywanie oszustw.

Promocja konsumpcyjna: Opakowania utatwiajg promocje konsumpcji swiezych owocow i warzyw. W UE
Srednie dzienne spozycie owocow i warzyw na mieszkanca wynosi 348 g dziennie, czyli znacznie ponizej
minimum 400 g zalecanego przez WHO dla dobrego zdrowia. Na rynku spozywczym, na ktérym wystepuje
niezwykle duzy wybdr markowych produktéw, opakowania daja mozliwos¢ promocji konsumpcyjnej
poprzez tekst i grafike.

Utatwienia w konsumpcji: Komisja Europejska nie ustaje w wysitkach zmierzajacych do zwiekszenia
spozycia owocOw i warzyw w domu i poza nim w celu realizacji zalecen WHO. Obejmuje to zwiekszenie
dostepnosci réoznorodnej gamy produktow i réznych wielkosci porcji dla konsumentéw oraz dostosowanie
do ich zmieniajacego sie stylu zycia. Opakowania utatwiaja te wysitki, zapewniajac rézne sposoby spozycia
owocdw i warzyw, dostosowane do stylu zycia réznych grup demograficznych. Na przyktad obejmuje
to wygodne opakowanie dla chcacych jes¢ ,na wynos” i zestawy positkow z produktami owocowo-
warzywnymi na 1-2 porcje przepisu dla os6b mieszkajacych samotnie.

Zaufanie konsumentéw: Opakowanie daje konsumentom pewnos$¢, ze gwarantuje bezpieczenstwo
produktu i jego jakosc. Szczegdlnie podczas kryzyséw zdrowotnych, takich jak obecna pandemia COVID-19,
opakowania zapewniaja konsumentom bezpieczenstwo zywnosci, co utatwia jej dalsze spozywanie
na poziomie niezbednym dla dobrego zdrowia obywateli.

PN TR DR Al ST |



Stosowanie etykiet samoprzylepnych umieszczanych bezposrednio na warzywach i owocach ma by¢ zabronione
na terenie Flandrii (Belgia) juz w pierwszych miesiecach 2021 roku (Flemish Regulation on the sustainable
management of material cycles and waste, VLAREMA). Regulacje przewiduja, ze stosowanie etykiet
samoprzylepnych umieszczanych bezposrednio na warzywach i owocach jest zabronione, chyba, ze informacje
na etykiecie sg funkcjonalne lub wymagane przez prawo. Jest to sygnat, ze pierwsze kraje Europy, zaczynaja
samodzielnie i z wyprzedzeniem przepiséw unijnych wprowadzac ograniczenia w znakowaniu owocdw i warzyw.
Powodem deklarowanym jako przyczyna wprowadzenia powyzszego zakazu jest negatywny wptyw naklejek na
procesy kompostowania. Belgia ze wzgledu na wysoki odsetek bioodpaddw odbieranych przez stuzby komunalne,
jak réwniez kraj o istotnym udziale domowego kompostowania, moze stac¢ sie jednym z lideréw wyznaczajacych
trendy dla legislacji w Unii Europejskiej. Belgijskie rozwigzania moga stac sie wzorcem do uchwalenia kolejnych
podobnych legislacji w krajach starej Unii Europejskie;.

Nowy kierunek zmian

Przepisy wprowadzone w Belgii pokazuja kierunek przysztych zmian. W ciggu najblizszych trzech lat bed3 one
btyskawicznie nastepowaty w kolejnych krajach Unii Europejskiej. Wynika¢ to bedzie z koniecznosci transpozycji
kolejnych Dyrektyw UE do krajowych porzadkéw prawnych.

Dyrektywa UE 851/2018 transponowang przez panstwa cztonkowskie do narodowych porzadkdéw prawnych,
przed 5 lipca 2020 roku wprowadzony zostat wymdg Unii Europejskiej dotyczacy organizowania do 2023 r. przez
panstwa cztonkowskie, selektywnej zbiorki bioodpaddw. Planowane s3 rowniez bardziej rygorystyczne przepisy
w kwestii kryteriéw jako$ciowych kompostu. Podobnie wieksze restrykcje zapowiada powszechne wdrozenie
Dyrektywy w sprawie tworzyw sztucznych do jednorazowego uzytku 2019/904.

Powyzsze przepisy to nie tylko zapowiedz przeszkody handlu z Belgia i mozliwe pierwsze problemy
w negocjacjach z sieciami handlowymi dotyczace zaméwien na 2021 rok, ale by¢ moze szerszy problem, ktéry
obejmie wiecej krajow UE. Warto caty czas monitorowac rozwdj sytuacji pod katem podobnych zmian w innych
krajach Europy. Powielanie wzorcéow belgijskich bytoby bowiem bardzo szkodliwe dla polskiego rynku
sadowniczego. Z punktu widzenia producentéw znakowanie jest bardzo wazne. Przyczynia sie ono
do ograniczenia uzycia plastiku i jest bardzo waznym nosnikiem dla informacji funkcjonalnych takich jak:
,gotowe do spozycia”, PLU, pochodzenie, kolor i sledzenie pochodzenia produktow.

Zmiana sposobu znakowania zywnosci z zakazem uzywania naklejek niesie natomiast za sobg ogromne koszty
dla producentéw. W przypadku, gdy wiekszo$¢ krajow chciataby wprowadzi¢ podobne uregulowania, konieczne
beda inwestycje w nowe maszyny i sposoby znakowania, np. znakowanie laserowe lub kompostowalne naklejki,
oferowane dzis jedynie przez garstke dostawcédw. Unijne Stowarzyszenie Bioplastiku zapowiada, ze naklejki na
owoce stang sie przedmiotem wiekszej debaty w UE w kolejnych latach. Potrzebne sg dziatania uswiadamiajace
skale kosztéw i inwestycji dla eksporteréw,za nim kolejne rzady zdecyduja sie na tak restrykcyjne rozwigzania.



Kodeks Etyki Zywnosciowej

Dla producentow, przetworcow i dystrybutordw zywnosci dobro konsumenta zywnosci jest uznawane za wartosc
podstawowa.

Kodeks Etyki Zywnosciowe] kierowany jest do wszystkich uczestnikéw tafcucha zywnosciowego, ktérzy maja
jakikolwiek wptyw na produkcje, przetwarzanie i obrdt zywnoscia, a zatem nie tylko do producentéw ptoddw
rolnych i przetwdrcdw zywnosci, ale takze do producentdw pasz oraz sktadnikdéw i substancji dodatkowych,
producentdéw pestycyddw, nawozow, lekow weterynaryjnych, producentéw maszyn, opakowan dla zywnosci, czy
w koncu do wszystkich sprzedawcow zywnosci. Producenci na kazdym etapie produkcji i wprowadzania produktu
do obiegu dbaja o jego bezpieczenstwo. Wedtug sektora, uczestnicy tancucha zywnosciowego powinni sami
starac sie wykluczac ze swego grona takich producentdéw, ktérzy nie stosuja sie do zasad najwyzszej jakosci.

Sektor, poprzez dziatania i programy promocyjne nieustannie dazy do poprawy swiadomosci konsumentéw
i uczestnikow tancucha zywnosciowego nt. sposobow produkcji zywnosci. Branzy zalezy na zaspokojeniu potrzeb
konsumentow, ktdrzy sg najwazniejszym ogniwem w catym tancuchu.




INNOWACJE TECHNOLOGICZNE

Czy roboty zastgpia pracownikéw w sadach? Kiedy automatyzacja i cyfryzacja stang sie powszechne?

Kryzys spowodowany COVID-19 pokazat, jak wazna jest dostepnosc¢ pracownikdw sezonowych do wspierania
europejskich producentéw, m. in. w przygotowaniu sadoéw (np. w przycinaniu, przerzedzaniu), pracy w stacjach
pakowania, zarzadzaniu plonami oraz zbiorze owocéw i warzyw. W obliczu trudnosci zwigzanych z niedoborem
zasobow ludzkich, sektor jest zainteresowany poszukiwaniem alternatywnych rozwigzan, takich jak wieksza
automatyzacja i cyfryzacja réznych etapow procesu produkcyjnego. Dostep do nowych technologii moze znacznie
zwiekszy¢ globalng konkurencyjno$¢ plantatorow. Na poziomie europejskim w ostatnim dziesiecioleciu miato
miejsce wiele dziatan stymulujgcych modernizacje procesu plantacyjnego w kierunku nowych technologii.

Europejskie inicjatywy podjete w celu zwiekszenia automatyzacji i cyfryzacji produkcji rolnej i sadowniczej:

® Program badan i innowacji ,Horyzont 2020” bedzie kontynuowany w nadchodzacych latach w ramach
programu ,Horyzont Europa” Kilka linii budzetowych poswiecono robotyzacji i ulepszonej logistyce.
Wspierano konkurencyjnos¢ i zrownowazone rolnictwo, a takze tgczono zrddta finansowania na rzecz
interaktywnych innowacji. Instrumenty finansowe sa réwniez dostepne w WPR i programie operacyjnym
wspolnej organizacji rynku owocow i warzyw w ramach strategii krajowych.

® Europejska Agenda Cyfrowa, majagca ambicje przesuniecia europejskiego rolnictwa w kierunku rolnictwa
precyzyjnego.

e EUFRIN (sie¢ badan owocéw), EUVRIN (sie¢ badan warzyw), AREFLH (Stowarzyszenie Regionéw Europy
produkujacych owoce i warzywa) i Freshfel Europe, czyli stworzone grupy zadaniowo-robocze opraco-
wujgce strategiczny program badan i innowacji okreslajacy szczegolne potrzeby w zakresie badan
i innowacji w zakresie owocow i warzyw.

e Projekt EUFRUIT, koncentrujacy sie miedzy innymi na poprawie przechowywania owocow, a takze
na zréownowazonej produkcji owocow wynikajacej z jednego z priorytetéw programu ,Horyzont 2020
Projekt oferuje sadownikom i rolnikom baze wiedzy dostepng w Internecie odnos$nie innowacji
i technologii opartg na najnowszych badaniach.

Przez wiele lat rolnicy i sadownicy w catej UE wprowadzali i coraz czesciej stosowali nowe technologie, takie jak
automatyzacja rolnictwa, by pomdc sobie w procesach produkcyjnych. Podczas gdy dostepnosc i koszty pracy
moga by¢ jednym z elementéw wdrazania nowych technologii, inne decydujace czynniki to zwiekszona
wydajnos¢, lepsza jakos$¢, szybki proces i dtugoterminowa konkurencyjnosc. Zastosowanie nowych technologii
i automatyzacji rolnictwa moze obejmowac rozne aspekty: dziatania zwigzane z zarzadzaniem sadem poprzez
rolnictwo precyzyjne (monitorowanie pogody, nawadnianie i obrébka przed lub po zbiorach), ale takze
automatyzacja prac sadowniczych (np. robot do napetniania pojemnikéw po zerwaniu) do szybkiego transportu
z sadu do magazynu oraz roznych operacji przetadunku, sortowania i przechowywania na stacji pakowania.
Wprowadzono réwniez utrzymanie i monitorowanie upraw, a takze wydajnosc¢ logistyki w celu wydajnego
przetadunku i przechowywania. Znacznie poprawiono jako$¢, precyzje i szybkos¢ operacji, jednoczesnie
zmniejszajac zaleznosc zasobow ludzkich. Istnieja jednak inne, bardziej ztozone zadania w sadach obejmujace
przycinanie, przerzedzanie i zbidr, ktére obecnie nie s3 jeszcze wyposazone w petni zautomatyzowane
rozwigzania.

Wedtug Macieja Majewskiego, prezesa Stowarzyszenia Sady Grdjeckie, testy robotow do zbiorow s3 juz
prowadzone w Stanach Zjednoczonych, lecz by mozna byto uzy¢ takiej maszyny, trzeba najpierw odpowiednio
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przygotowac¢ sad. Musi on by¢ bardzo waski, by robot mdgt dostrzec kazde jabtko. Zbiory nie s3 jedynym
obszarem, gdzie nastepuje automatyzacja. To polscy sadownicy stworzyli system zdalnego sterowania ciggnikiem.
System automatycznej jazdy ciggnika GOTRACK pozwala na oszczedzanie czasu koniecznego na wykonanie
niezbednych zabiegow pielegnacyjnych.

Nalezy dokona¢ wyraznego podziatu dziatan w odniesieniu do postepu tych technologii w codziennym zyciu
dziatalnosci hodowcy. Rolnicy od wielu lat korzystajg z usprawnien zwigzanych w nowymi technologiami.
Standardem s3 wszelkiego rodzaju pojemniki do zbioru i skrzyniopalety jezdzace na specjalnych wozkach tak,
by tatwo byto do nich wtozyc¢ zebrane recznie jabtka. Jak podkresla Maciej Majewski, najbardziej zaawansowane
gospodarstwa korzystaja z tak zwanych ,kombajnéw do zbioru” W przypadku takiego urzadzenia rola osoby
zbierajacej ogranicza sie do zerwania jabtka z drzewa i potozenia go na wysiegniku z taSmociagiem. Dalej takie
jabtko jest juz automatycznie transportowane do skrzyni. Wprowadzono réwniez utrzymanie i monitorowanie
upraw, a takze wydajnos¢ logistyki w celu przetadunku i przechowywania. Znacznie poprawiono jakos¢, precyzje
i szybkos¢ operacji, jednoczesnie zmniejszajac zalezno$¢ zasobdw ludzkich.

Przy kwitnieniu np. gruszek zaczyna sie takze stosowac zautomatyzowang technologie, aby utatwi¢ przerzedzanie.
Z kolei techniki takie jak system wstrzasania drzewem, przyspieszaja proces zbioru i s3 stosowane np. do
produktow takich jak wisnie. Rdwniez w produkcji szklarniowej trwaja wczesne testy w przypadku niektorych
urzadzen pod katem zbierania truskawek za pomoca robotéw. Zaawansowane zaangazowanie w automatyzacje
zbioréw oznaczatoby wybitne rozwigzania w zakresie przetwarzania obrazu w celu weryfikacji i podjecia decyzji
o zbieraniu plonéw. Na razie to zasoby ludzkie, posiadajace odpowiednie kwalifikacje, pozostang kluczowym
zasobem dla jakosci zbioréw i procesu decyzyjnego w celu zebrania owocéw w odpowiednim momencie.

W przypadku upraw owocowych, zastgpienie pracy cztowieka nowymi technologiami prawdopodobnie zajmie
jeszcze troche czasu, zanim odpowiednia technologia bedzie w petni zabezpiecza¢ jako$¢ owocdw i poradzi sobie
ze S$rodowiskiem sadu. W przypadku zastosowania, przed przejsciem do automatycznych rozwigzan,
najprawdopodobniej dojdzie do przeprowadzania badan oraz przeprojektowania architektury sadow.

Technologie zautomatyzowanego zbioru zostaty juz bardzo skutecznie wdrozone w Europie w przypadku nie-
ktérych warzyw, m. in. ziemniakow, cebuli, czosnku, a takze w wielu uprawach przeznaczonych do przetwarzania,
takich jak pomidory czy fasola. Proces ten jest utatwiony dzieki wyborowi odmian, ktore dojrzewajg w tym samym
czasie, umozliwiajac zbidr z catych zbioréw w te same dni.

Kazda automatyzacja jest rozwigzaniem poprawiajgcym efektywnosc zbioru, lecz nie mozna zapominac o tym,
ze to wszystko musi sie jeszcze optacac¢. Automatyzacja zbiordw powinna by¢ procesem wieloetapowym.
Niemozliwym jest, by od razu przejs¢ na zbior robotyczny - do tego potrzebne s3 odpowiednie sady. Nalezy
jednak uwzglednia¢ ten wariant w nowych nasadzeniach. Nawet jesli przez kolejne 10 lat nie bedziemy mieli
robota do zbioru, to i tak bedzie to dziatanie korzystne dzieki lepszej wydajnosci pracy ludzkiej. Mimo wszystko
pamietajmy,ze w pracach rolniczych zawsze niezbedny bedzie cztowiek.

Jak podkresla ekspert, wykorzystanie maszyn zapewnia hodowcom zasieg w postaci lepszej ochrony plonéw
w odpowiednim czasie, przygotowanie saddw, lepsza logistyke w sadach po zebraniu produktow i logistyke
w kierunku stanowiska pakowania dzieki nowym technologiom sortowania, pomiaru wielkosci, zabarwienia,
dojrzewania i pakowania. Przyczynita sie to réwniez do poprawy jakosci, wydajnosci procesu i lepszego
reagowania na oczekiwania klientow.
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E-COMMERCE W POLSCE

W dobie pandemii e-commerce okazat sie bezpieczng i popularng forma zakupow. Zmienity sie nawyki zakupowe
Polakow, a coraz wieksza czes¢ z nich zrezygnowata z zakupdw stacjonarnych na rzecz zamawiania produktow
online, w tym gtéwnie zywnosci. Zaobserwowano ,efekt gromadzenia zapaséw”, w zwigzku z ktérym odnotowany
zostat wzrost sprzedazy produktow o dtugim okresie trwatosci, takich jak cebula czy ziemniaki. W niektérych
regionach wprowadzono zmiany dotyczace funkcjonowania supermarketéw. Zmiany zwigzane z zamknieciem
sklepow lub ograniczeniem ich dziatalnosci, wigza sie ze zmiang w przeptywie handlu i przejsciu klientow na
e-commerce. Nawet w Chinach zaobserwowano, ze konsumenci zmienili swoje preferencje z matych sklepéw
spozywczych do zakupow internetowych oraz duzych supermarketdw.

Wedtug raportu ,E-commerce w Polsce 2020” az 73% internautéw w Polsce robi zakupy online, co podkresla
rowniez 11% wzrost w poréwnaniu do poprzedniej edycji badania.'! Wielu producentéw i dostawcéw owocow
i przetwordow z owocow, dostosowuje sie do popularnosci sklepdw internetowych, otwierajac wtasne platformy
e-commerce. Podczas pandemii udziat nowo otwartych sklepéw internetowych na rynku wyniést az 18%.”

Juz podczas pierwszej fali pandemii COVID-19 najwieksze polskie sieci handlowe odnotowaty wzrosty sprzedazy
zywnosci, a sprzedaz produktéw ekologicznych wzrosta o 30 proc. W potowie marca 2020 r. branza spozywcza
odnotowata wzrost zaméwien o 239 proc. w zestawieniu z danymi z analogicznego okresu.’ Wedtug szacunkéw
w 2020 r.rynek handlu internetowego wzrosnie nawet o 26 proc. wzgledem 2019.

Shopper bahaviour post-COVID-19
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1. SHOPPING 2. INCREASED 3.SHOPPERS 4. VALUE 5. CHANGING
AROUND INTEREST STICKING DRIVING MISSION
RETURNING IN HEALTH WITH ONLINE STORE CHOICE DYNAMICS

Zrédto: IGD Research, IGD ShopperVista: Base: 1,000+ British shoppers each month

Konsumenci wybierajac zywnos¢ skupili sie réwniez na wartosciach odzywczych i zdrowotnych. Pandemia
znaczaco wptyneta na nawyki zakupowe i powrét do wiekszych, cotygodniowych zakupéw oraz ograniczenie
konsumpcji poza domem. Jest réwniez przyczyng trudnego dla branzy okresu, lecz detalisci i dostawcy musza
nadal inwestowac, by sprosta¢ wymaganiom dtugoterminowych trendoéw: zdrowia i zrbwnowazonego rozwoju.
Wedtug przewidywan, wzrosnie partnerstwo miedzy detalistami a operatorami gastronomicznymi. Wiedza o tym,
jak beda ewoluowac modele, bedzie kluczem do zrozumienia, jakie rozwigzania mogg i muszg zosta¢ opracowane
dla kupujacych.

1. Raport Gemius ,E-commerce w Polsce 2020”
2.Raport Shoper (dane dotycza polskich sklepdw internetowych zatozonych na platformie Shoper.pl)
3.lbidem
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Wspotpraca w branzy sadowniczej jest waznym elementem dziatan. Silne, zdeterminowane i dobrze
zorganizowane podmioty moga wspolnie doprowadzi¢ do wzmocnienia handlu i konkurencji na rynkach
zagranicznych. Nadal jednak bariery pomiedzy sadownikami a organizacjami producentéw blokuja podjecie
wspotpracy. Sukces branzy zwigzany jest z mobilizacjg i integracja jej wszystkich podmiotdw, a te niemozliwe
beda bez przestrzegania dobrych praktyk.

W Polsce w 2018 roku byto 265 organizacji producentdw owocow i warzyw, aktualnie jest ich 224. Organizacji
producentéw prowadzacych programy operacyjne, dzieki ktérym mozna otrzymywac wsparcie z UE jest obecnie
23. W 2018 r. wsparcie w catej UE wynosito 883 mln euro, dla Polski 3,6 mln euro. Cho¢ integracja w polskim
rolnictwie i sadownictwie jest coraz bardziej zauwazalna, wedtug ekspertow nadal przebiega zbyt wolno,
by ustabilizowa¢ pozycje Polski na zagranicznych rynkach. Zaréwno ze strony organizacji producentéw,
jak i sadownikéw pojawiaja sie opinie, ktére $wiadcza o problemach, btednych przekonaniach i niedogodnosciach
we wspotpracy.

Sita organizacji producentéw jest wiedza technologiczna, stale przekazywana cztonkom. Polscy sadownicy
wiedzg, ze nalezy zwraca¢ uwage na fizyczne i techniczne ograniczenia ziemi i technologie uprawy. Zdecydowana
wiekszos¢ z nich korzysta rowniez z najnowszych nowoczesnych technologii. Nieprzestrzeganie chocby jednego
elementu technicznego w przypadku sadu, moze potencjalnie zniweczy¢ caty biznes jabtkowy, co dzieje sie
na przyktad w krajach azjatyckich, w ktérych w branzy sadowniczej brakuje aktualnej wiedzy i znajomosci
technologii oraz wykwalifikowanej kadry podczas planowania dziatalnosci sadowniczej. Poprzez cztonkostwo
w organizacjach producentéw, polscy sadownicy biora udziat w miedzynarodowych kursach i szkoleniach. Istotna
kwestig dziatalnosci organizacji jest réwniez przechowalnictwo - magazyny i chtodnie s3 integralng czesciag
uprawy warzyw i owocow. W Polsce jakos¢ przechowywania i przetwarzania jabtek jest wysoka, co w krajach
azjatyckich stanowi trudnosci.

Podstawa jest wspétpraca i komunikacja

Wazne, by wszyscy partnerzy w tancuchu dostaw owocéw tworzyli, dostarczali i dzielili warto$¢ w catym tancuchu
dostaw owocéw - od sadownikéw po odbiorcow koncowych tak, aby budowad, utrzymywad i zwiekszy¢ ich
optacalnos¢ ekonomiczna. Wspétpraca branzy powinna zostac objeta mozliwoscia zdobycia wiedzy, umiejetnosci
i poznania nowoczesnych technologii. Obydwie strony powinny zapewni¢ dostep do tych informacji oraz
zobowigzac sie do statego podnoszenia swoich kwalifikacji w zakresie uprawy owocow.

Obawy sadownikow, by rozpocza¢ wspotprace z organizacjg producencka, moga byc¢ zwigzane z nieznajomoscia
wytycznych, strategii i procedur. Koniecznym jest okreslenie wszelkich wytycznych w zakresie dtugoterminowej
strategii sprzedazowej i poinformowanie o nich sadownikéw przez organizacje producencka, a takze zapewnienie
odbioru owocéw zgodnych z tg strategig oraz wymogami jako$ciowymi organizacji. Organizacje producentéw
owocdw i warzyw powinny zobowigza¢ sie do publikacji swoich zasad prowadzenia dziatan handlowych
- ramowych warunkéw zakupu oraz wytycznych dla sadownikow.

Wiele niepokojéw sadownikéw zwigzanych jest z brakiem komunikacji i dialogu miedzy nimi a organizacjami
producenckimi. Wiemy, ze dla sadownikdw niewtasciwym jest, gdy organizacja samodzielnie zmienia klasyfikacje
jabtka do sprzedazy. Ze strony organizacji takie dziatanie jest konieczne, lecz powinny one pamigtac o obowigzku
bezzwtocznego poinformowania sadownika o tej zmianie i uzyskanej cenie.




Wspoétpraca miedzy sadownikami a organizacjami producentéw
Co robi¢, by przebiegata lepiej?

Organizacje producentow owocOw i warzyw wprowadzajg profesjonalng strategie dziatan, ktéra zwigzana jest
m. in. z prawidtowym obliczaniem kosztéw produkcji jabtek, m. in. przechowalnictwa, wysuszek czy sortowania.
Aktualnie istotne jest uswiadomienie sadownikow, ze skomplikowany system dziatan organizacji jest powigzany
z zabezpieczeniem branzy. Rozwigzaniem wielu niedomowien jest sporzadzenie pisemnej umowy miedzy sadow-
nikiem a posrednikiem. Umowa powinna zawiera¢ m. in. okreslenie terminéw ptatnosci za dostawy i sposoby
kalkulacji ceny. Dodatkowo, sadownicy majg prawo do uczestniczenia w procesie sortowania jabtek do sprzedazy
i przetworstwa oraz majg prawo do otrzymywania raportow po badaniu ich partii jabtek.

Aktualnie organizacje wiedza, jak wazna jest ich infrastruktura. Wymagania stawiane przed sadownikami to
liczne certyfikaty i testy laboratoryjne. Wspotpraca miedzy sadownikami a organizacjami pomoze zapewnic
konkurencyjnos¢ na rynkach zagranicznych. Z kolei ceny jabtek uksztattowane s3 przez rynek, zaréwno europejski,
jak i miedzynarodowy.

Przestrzeganie uczciwych praktyk handlowych i promowanie ich na kazdym etapie tancucha wartosci powinno byc¢
priorytetem branzy — i sadownikéw, i organizacji producentow. Jesli bedziemy wspoélnie dziata¢, mozemy wiele
zyskac. Poprzez wspotprace z organizacjami, sadownik ma pewnosc¢ zbytu, wsparcie w zbiorze, sortowaniu i w prze-
chowalnictwie. Wspélna strategia, zaréwno krétka, jak i dtugofalowa, zawsze niesie ze sobg wartos¢ dodana.

Przyktadem wspétpracy miedzy sadownikami a organizacjami producentéw sg certyfikowane jabtka grojeckie,
ktére w 2011 roku zostaty wpisane do unijnego rejestru jako Chronione Oznaczenie Geograficzne. Oznaczenie to
okresla nazwe regionu lub konkretnego miejsca uzywana do opisu produktu, ktéry pochodzi z danego regionu,
miejsca, czy kraju. Produkt wyroznia specyficzna jako$¢, reputacja i uznanie. Istotnym modelem wspétpracy jest
dziatalnos¢ Stowarzyszenia Jabtka Gréjeckie skupiajagcego podmioty, w tym producentéw i organizacje
producentdw, ktére dotaczyty do Chronionego Oznaczenia Geograficznego Jabtka Gréjeckie. Marka jabtka
grojeckie skupia 27 odmian jabtek i ich sportow, sposrod ktorych najwazniejsze to: Gala, Gloster,Jonagold, Golden
Delicious, Red Jonaprince oraz Ligol. Swoje wyjatkowe walory Jabtka Grojeckie zawdzieczajg unikalnym
warunkom glebowym i klimatycznym grojecczyzny, gdzie panuje szczegdélny mikroklimat, odznaczajacy sie
niskimi temperaturami w nocy, w okresie poprzedzajacym zbiér owocéw.’ Stowarzyszenie prowadzi promocje,
organizacje, kontrole produkcji oraz sprzedaz. Wspétpraca handlowa wsréd cztonkéw pokazuje, ze nawet wiele
podmiotdw jest w stanie potaczyc sity i podazac za wyznaczong strategia.

Branza dazy do jak najlepszej jakosci wspotpracy i zintegrowania wszystkich podmiotéw w tancuchu. Programy
promocyjne, szkolenia, mozliwo$¢ zdobycia nowej wiedzy i umiejetnosci pozwala na rozwdj zaréwno sadownikow,
jak i organizacji producentow.

4. Zrédto: www.jablkagrojeckie.pl/o-nas/




KONSUMPCJA OWOCOW | WARZYW

W czasie pandemii COVID-19 zaobserwowano gwattowny wzrost spozycia paczkowanych owocow i warzyw,
wieksze zainteresowanie konsumentéw lokalnymi produktami, jak réwniez ogoélny wzrost konsumpcji zdrowej
zywnosci, w tym warzyw i owocow. Silny trend w preferencjach konsumentéw zwigzany byt z zakupem owocow
i warzyw w opakowaniach (nie tylko jabtek i gruszek, ale ogdlnie w catym sektorze owocow i warzyw). Duzy
wzrost popytu konsumpcyjnego od marca i wysokie ceny na jabtka i gruszki zauwazono zaréwno na poziomie
detalicznym, jak i na poziomie producentéw. Na wybranych rynkach pandemia COVID pomogta catkowicie
zlikwidowac zapasy owocdw z zesztego roku, przy utrzymaniu dobrych cen.

Tworzenie ,tzw. zapaséw wojennych” i kupowanie produktéw paczkowanych z dtuzszym terminem przydatnosci
do sprzedazy w pierwszych miesigcach, walczyto w dtuzszej perspektywie wsrod konsumentow z przeciwstawnym
trendem - nurtem slow, zwiekszaniem spozycia zywnosci organicznej oraz kupowaniem zywnosci lokalnej
i ekologicznej. Tylko w Niemczech obroty w sektorze $wiezej zywnosci wzrosty do 6,8 mln euro w marcu, co
stanowito wzrost 0 15% (10% ttumaczy sie wyzszym wolumenem, a 5% wyzszymi cenami). Zaobserwowano takze
wzrost liczby konsumentéw dokonujgcych zakupu produktéw lokalnych i ekologicznych.

Wskazuje sie na korzystne perspektywy dla rynku owocow i warzyw zwigzane ze zdrowszym stylem zycia. Jest to
jednak réwnowazone zauwazalnym zmniejszaniem sie zaufania konsumentéw do rynku w obliczu rosnacych
obaw o swoje przyszte dochody. Nastapit wzrost sprzedazy detalicznej o blisko 25%, jednakze tylko w czesci
zrekompensowat producentom spadki sprzedazy w kanale HORECA, catkowicie zamknietym przez pierwsze
miesigce pandemii. Jednocze$nie producenci oszacowali, ze poniesli okoto 1 miliard euro dodatkowych kosztéw
w ciggu 2 miesiecy pandemii zwigzanych z dostosowaniem produkcji i logistyki do COVID.

Wedtug ,Narodowego badania konsumpcji warzyw i owocédw”, prawie co pigty Polak spetnit warunek potowy
talerza we wrzes$niu 2020 roku. Jednoczes$nie odnotowano niewielki wzrost wartosci wskaznika ,Wczoraj
na talerzu” obrazujgcego jakos¢ naszej diety. Nadal 50% Polakéw ma zbyt uboga diete w warzywa i owoce,
a jedynie u 36% z nich pojawity sie one w przynajmniej potowie positkéw. Mimo pandemii i positkdw
przygotowywanych gtéwnie w domach, 14% Polakéw odzywiato sie bardzo zZle, czyli warzyw i owocdw jadto mato
lub wcale. We wrzes$niu jabtka cieszyty sie najwieksza popularnoscia sposrod wszystkich owocow - spozywato je
86% Polakow, w tym 21% przynajmniej 4-5 razy w tygodniu.’

Komisja Europejska opublikowata budzet programu UE na rok szkolny 2020/2021. Na dystrybucje owocow
i warzyw przeznaczono 145 milionéw euro, natomiast 105 miliondéw euro na dystrybucje mleka i produktéow
mlecznych wsrdd ucznidw. W ostatnim roku szkolnym (2018/2019) program zapewnit 20 mln dzieciom w UE
mleko, owoce i warzywa w szkotach wraz ze srodkami edukacyjnymi na temat rolnictwa i zrownowazonej diety.

Zamkniecie placowek naukowych w catej UE z powodu pandemii koronawirusa ma wptyw na wdrozenie
obecnego programu dla szkoét (na rok 2019/2020). W tym przypadku panstwa cztonkowskie majg umozliwiony
zwrot kosztow dostawcom towardw tatwo psujacych sie (czyli owocdw, warzyw i produktédw mlecznych), ktore
miaty by¢ dystrybuowane do szkoét uczestniczacych w programie. Produkty te moga byc réwniez przekazywane
jako darowizna dla szpitali, organizacji charytatywnych i bankéw zywnosci.’

5. www.stories.prowly.com/110232-konsumpcja-warzyw-i-owocow-we-wrzesniu-2020-roku
6. Wiecej informacji: www.ec.europa.eu/poland/news/200331 _fruits_pl
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Promocja owocow i warzyw na szczeblu rzgdowym

Strategia Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi, a takze Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa, stwarza
kompleksowe mozliwosci promocji polskiego sektora rolno-spozywczego. Gtéwnym celem jest podniesienie
Swiadomosci o produktach polskiego pochodzenia, a takze zachecenie konsumentéw do siegania po polskie
produkty. Waznym elementem strategii jest réwniez promocja polskich owocéw podczas targéow i misji
handlowych za granica. Wyjazdy promocyjne pozwalaja polskim producentom i dostawcom na poszukiwanie
nowych mozliwosci wspétpracy z lokalnymi importerami na dalekich rynkach. Sa réwniez okazja do
bezposredniego nawigzania kontaktu biznesowego oraz poznania danego rynku eksportowego.

Miasto
Szanghaj

Lp = Termin
1 28-30.09.2020

Kraj
Chiny

Targi
SIAL China

Wydarzenia odwotane przez organizatora z powodu pandemii wirusa SARS-COV 2

2 28-30.06.2020 USA Nowy Jork Summer Fancy Food Show
3 Sierpien 2020 Hongkong Hongkong HKTDC Food Expo
4 Grudzien 2020 ZEA Abu Dhabi Sial Middle East

Wydarzenia przetozone na inny termin przez organizatora z powodu pandemii wirusa SARS-COV 2

Food & Hotel Asia
Alimentaria Barcelona

5 31.03-03.04.2020
20-23.04.2020

Singapur
Hiszpania

Singapur
Barcelona

Termin targow przeniesiony z 18-22.10.2020 na pazdziernik 2022

7 15-19.10.2022 Francja Paryz SIAL PARIS

Wydarzenia odwotane przez organizatora z powodu pandemii wirusa SARS-COV 2
8 10-13.03.2020 Japonia Tokio FOODEX JAPAN
9 14-16.05.2020 Niemcy Berlin wydarzenie promujgce polska zywnos¢
potaczone z mozliwosciag sprzedazy
produktow w hali targowej Markthalle Neun
10 | 20-23.08.2020 Stowacja Nitra Agrokomplex
Rezygnacja KOWR z dziatania
11 | 28.10-01.11.2020 Rumunia Bukareszt INDAGRA
12 | 09-12.11.2020 Arabia Saudyjska Jeddah Foodex Saudi
13 | 10-13.11.2020 Biatorus Minsk Prodexpo
14 | 11-14.11.2020 Indonezja Jakarta Sial Interfood

Tabela 16: Plan zagranicznych dziatan promocyjnych MRIRW na 2020 rok, Zrddto: Krajowy Osrodek Wsparcia
Rolnictwa

Polska smakuje

Dlaczego Polska smakuje?

Oferta produktowa rynku zywnosciowego jest zalezna od zmieniajacych sie
preferencji konsumentow, m. in. zmiany pokoleniowej, zdrowego stylu zycia, czy
rosnacej Swiadomosci zakupowej i postepujacej cyfryzacji znaczaco wptywaja
na poprawe jakosci zywnosci. Istotng kwestig jest zmiana podejscia do promocji

zywnosci i dostosowanie sie do nowych trendéw rynkowych.




Polscy konsumenci wykazuja coraz wieksze zainteresowanie lokalnymi produktami rolno-spozywczymi. Dziatania
prowadzone przez Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi, Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa celujg w zwiek-
szenie popularnosci i zbudowanie silnej marki polskich produktéw. MRiRW, KOWR, jak i inne organizacje
odpowiedzialne za promocje zywnosci realizujg spojng i jednolita strategie komunikacji, ktéra zwiekszy site
i efektywnos¢ dziatan sektora rolno-spozywczego. Gtdwnym celem ,Strategii Promocji Zywnosci” jest promowanie
zywnosci pod marka ,Polska smakuje”.

Silna marka polskiej zywnosci bedzie kojarzona ze znakiem graficznym i hastem ,Polska smakuje” oraz bedzie
gwarantem najwyzszej jakosci. Zywno$¢ wytwarzana w ramach systeméw jakosci zywnosci i posiadajaca
uznawane przez MRiRW certyfikaty, spetnia najwyzsze parametry jakoSciowe, sanitarne, a takze smakowe.

O kampanii Polska smakuje

Strona internetowa Polska smakuje zostata stworzona, by spetni¢ oczekiwania producentéw i rolnikéw
wytwarzajacych zywnos¢. By mogli dotrze¢ z ofertg do szerokiego grona odbiorcow, utworzono platforme
komunikacji pomiedzy producentami a konsumentami, ktérzy chca dokonywac swiadomych wyboréw. Na stronie
odnajdziemy Wystawcow, ktorzy oferuja produkty jakosciowe, wytwarzane zgodnie z najlepszymi metodami
produkcji, na bazie rodzimych surowcow.’

Produkt polski
#kupujswiadomie

Z dniem 1 stycznia 2017 r. weszty w zycie przepisy ustawy KUPACTIYWNOSETS TYN ZNAKIEN

z dnia 4 grudnia 2016 r. o zmianie ustawy o jakosci handlo- MASZ PEWNOSC. ZE ZOSTAEA WYTWORZONA W POLSCE
wej artykutow rolno-spozywczych, ktére odnosza sie do NA BAZIE KRAJOWYCH SUROWCOW

dobrowolnego znakowania $rodkow spozywczych informa-

cja PRODUKT POLSKI. Dzieki temu, producenci zyskuja
mozliwos¢ wyrdznienia sie na rynku produktéw polskich
|

z rodzimych surowcéw poprzez oznakowanie PRODUKT
#KUPUJSWIADOMIE

POLSKI. Z kolei konsumenci, dla ktérych kraj pochodzenia
jest jednym z kryteriow wyboru produktéw rolno-spozyw-
czych, moga z tatwoscia odnalez¢ na sklepowej potce
produkty z krajowego asortymentu.

Wybér krajowych produktéw jest wsparciem przedsie-
biorcéw, rolnikéw i firm, a takze wsparciem budzetu
samorzaddw. Jak pisze Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi Jan
Krzysztof Ardanowski w apelu inaugurujgcym kampanie
Kupuj swiadomie PRODUKT POLSKI: ,Z punktu widzenia

przysztosci polskiego rolnictwa oraz gospodarki to priorytet 0 .
i nasz wspélny cel i spoteczny obowigzek”* = b cobaies o

7. Wiecej informacji: www.polskasmakuje.pl
8. Wiecej informacji: www.gov.pl/web/produktpolski
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Poznaj Dobrg Zywnos¢

Gtdwnym celem Programu PDZ jest informowanie o wysokiej jakosci produktéow

zywnosciowych. W programie moga uczestniczy¢ przedsiebiorcy Panstw Cztonkowskich '%7) é&’
Unii Europejskiej, a udziat jest dobrowolny i nieodptatny. 4"0osnk'1‘“§

ZNAK PDZ przyznawany jest tylko wyrobom spetniajagcym kryteria opracowane przez Kolegium Naukowe
ds. jakosci produktow zywnosciowych. Znak nadawany produktowi na okres 3 lat celem zapewnienia wysokiego
poziomu jakosci oznaczonych produktow.

Dziatania ukierunkowane sg na konsumentéw - majg pomoc w wyborze wtasciwego dla nich produktu oraz
podnoszenie zaufania. Jednoczesnie celem jest réwniez realizacja wspolnotowe] polityki w zakresie zywnosci
- wysokiej jakosci i réznorodnosci produktow.

Programem objete s3 nastepujace grupy produktow: mieso i przetwory miesne; mleko i przetwory mleczne;
ryby, owoce morza i ich przetwory; jaja i przetwory jajczarskie; miody; ttuszcze spozywcze; przetwory zbozowe
strgczkowe i okopowe; owoce, warzywa, grzyby i ich przetwory; wyroby cukiernicze i ciastkarskie oraz pieczywo;
ziota, herbaty ziotowe i owocowe oraz przyprawy; srodki spozywcze specjalnego przeznaczenia zywieniowego;
wyroby mieszane i przetworzone na bazie wyzej wymienionych; wody i napoje bezalkoholowe; napoje
alkoholowe; inne.’

Promocja owocéw i warzyw na szczeblu organizacji

Ustawa o funduszach promocji produktéow rolno-spozywczych, ktéra weszta w zycie 1 lipca 2009 roku data
organizacjom branzowym nowe, wczesniej nie wystepujace, mozliwosci promocji owocow i warzyw, tak na rynku
krajowym, jak i poza granicami. Jednym z dziesieciu funkcjonujacych obecnie funduszy jest Fundusz Promoc;ji
Owocow i Warzyw. Srodki finansowe gromadzone na koncie funduszy pochodza z wptat producentéw w wyso-
kosci 0,1% wartosci netto sprzedawanych (fakturowanych) produktéw. Srodki z Funduszy sg przyznawane przez
powotywang na czteroletnig kadencje Komisje Zarzadzajaca danego Funduszu. Tak wiec srodki zgromadzone
na kontach bankowych poszczegdlnych Funduszy, obstugiwanych przez KOWR, sg srodkami prywatnymi produ-
centow, przyznawane sg na zadania promocyjne organizacjom branzowym i innym upowaznionym do korzystania
ze $rodkéow Funduszu (np. KRIR, zwiazki zawodowe), przez Komisje ztozone w wiekszosci z przedstawicieli
ogdblnopolskich organizacji zrzeszajacych producentéw. W konsekwencji tego organizacje, maja mozliwos¢
realizowania promocji swoich produktow. Efektywnosc¢ tej promocji w duzej mierze zalezy od organizacji, ktére ja
realizuja. Informacje, ktére organizacje, na co i ile srodkow otrzymaty mozna znalez¢ na stronie internetowe;j
KOWR.

Fundusz Promocji Owocéw i Warzyw z ostatnich latach dysponuje rocznie kwota ok. 8-9 mln ztotych. Czesto
w rozmowach, czy przekazach medialnych, mozna ustysze¢, ze fundusze dysponuja olbrzymimi kwotami, ktére
oczywiscie marnuja. Jesli te 8-9 mln odnies¢ do rocznych przychoddéw matego czy sredniego gospodarstwa
sadowniczego, to rzeczywiscie kwota duza, ale jesli poréwnac ja z wydatkami na reklame produktéw spozywczych
ponoszonymi przez poszczegoélne sieci, to trzeba stwierdzic¢ ze jestesmy ich ubogimi krewnymi.

9. Wiecej informacji: www.gov.pl/web/rolnictwo/poznaj-dobra-zywnosc/
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Majac na wzgledzie poprawe efektywnosci promocji, uzyskanie synergii dziatan, w ostatnich latach podjeto
szereg prac majacych na celu osiagniecie tych efektédw, na poczatek w promocji krajowej. Przede wszystkim
przyjeto zasade, ze nie promujemy poszczegdlnych gatunkdw tylko owoce i warzywa, jako kategorie produktéw,
a w tym poszczeg6lne grupy gatunkdéw (jagodowe, warzywa), a jesli gatunki to te o najwiekszym znaczeniu
w produkcji i konsumpcji (jabtka, ziemniaki). Przy przygotowaniu i realizacji projektdw bardzo wazna i decydujac
o sukcesie jest wspotpraca organizacji, dlatego tez w ich realizacje zostato zaangazowanych siedem organizacji
branzowych. W kampanii promujgcej warzywa i jabtka wzieto udziat szes¢ organizacji, a ziemniaki - cztery.

Majac na wzgledzie fakt,ze nawyki zywieniowe ksztattujg sie we wczesnych latach zycia, realizowany jest projekt
promujacy spozycie owocow i warzyw przez dzieci w wieku przedszkolnym i wczesnoszkolnym.

W ramach jednego z projektdw promujgcego codzienne spozywanie co najmniej pieciu porcji warzyw i owocow,
prowadzona jest tez wspdlna dla wszystkich projektdw strona internetowa https://apetytnapolskie.com, na ktorej
docelowo znajda sie informacje i efekty realizacji wszystkich inicjatyw. Strona bedzie funkcjonowac caty czas,
a kolejne beda dostarcza¢ nowych materiatow.

W 2020 roku zostata wypracowana przez blisko 20 organizacji branzowych sektora, wspélna strategia komu-
nikacji i wspdlna wizualizacja promocji, co pozwoli lepiej docierac¢ z przekazem promocyjnym do konsumentow.
Dzieki narodowym badaniom konsumpcji warzyw i owocéw lepiej poznalismy preferencje Polakéw w zakresie ich
konsumpcji oraz uzyskalismy lepsza informacje dotyczaca grup docelowych naszych dziatan promocyjnych.
Rok 2021 powinien by¢ okresem, kiedy wdrozone nowe podejscie, pozwoli 0siggnac lepsze efekty w dotarciu
do konsumentow z przekazem, ze w codziennej diecie warzywa i owoce powinny stanowic¢ potowe tego co jemy.

Ponizej informacje o kilku realizowanych zadaniach sfinansowanych z Funduszu Promocji Owocdéw i Warzyw.
#wybieramPOLSKIEjabtka

Kampania informacyjno-promocyjna #wybieramPOLSKIEjabtka,
promujaca spozycie jabtek, realizowana od wrzesnia 2020 r. do ¢
marca 2021 r. Projekt realizowany jest z inicjatywy Stowarzyszenia ke
Sady Grojeckie oraz partneréw: Stowarzyszenie Unia Owocowa, " ?0
Zwiazku Sadownikow Rzeczpospolitej Polskiej, Krajowego Zwigzku # H@W
Grup Producentow Owocéw i Warzyw, Stowarzyszenie Sady
Sandomierskie oraz Towarzystwo Rozwoju Sadoéw Kartowych.

LSKIE jubtka

Zrédto: Kampania #wybieramPOLSKIEjabtka

Polska jako jeden ze $wiatowych liderow w produkcji jabtek, powinna zwiekszyc¢ ich krajowe spozycie. Polska
produkuje najwiecej jabtek w Europie, natomiast badania GUS dowodzg, ze jako spoteczno$¢ spozywamy coraz
mniej jabtek, cho¢ ich walory zdrowotne s3 doskonale znane. W codziennym zyciu zapominamy o rytuatach
jedzenia owocdw, w tym jabtek. Jako spoteczenstwo musimy bardziej docenia¢ walory krajowej produkcji jabtek,
a je same jako najsmaczniejsze i najzdrowsze.

Dziatania maja na celu zwiekszenie konsumpcji jabtek w Polsce. W kampanie zaangazowano rodziny sadownicze,
by pokazac, ze wielopokoleniowe rodziny t3cza tradycje uprawy jabtek z nowoczesnoscig i zrownowazonym
rolnictwem.” Produktem promowanym w ramach realizacji programu s3g polskie jabtka, ktére cechuje bardzo
wysoka jakos¢ oraz wyjatkowe walory smakowe. Rynek krajowy jest docelowym dla wszystkich dziatan

P e A UL L AT Y



prowadzonych w ramach realizacji #wybieramPOLSKIEjabtka. W organizacje kampanii beda zaangazowane
wszystkie organizacje zrzeszajgce sadownikow.

Kampania informacyjno-promocyjna #wybieramPOLSKIEjabtka dotyczaca krajowych owocdéw, pod wzgledem
koncepcji bedzie:

Promowac do wczesniej prowadzonych kampanii promocyjnych i wzmacniac ich przekaz

Promowana na stronie Apetytnapolskie.pl tak, by tresci przekazane stuzyty odbiorcom takze po
zakonczeniu projektu

Poczatkiem szeroko zakrojonej promocji polskich jabtek, jako naszego dobra narodowego, na rynku krajo-
wym, dziatania PR oraz zakup czasu antenowego na potrzeby emisji przygotowanych wczes$niej materiatow
filmowych w komunikacji miejskiej i kolejowej. Utworzone zostang rowniez profile w mediach spoteczno-
Sciowych: Facebook i Instagram

Ociepla¢ wizerunek i przybliza¢ postac polskiego sadownika. Za sukcesem i najlepsza jakoscia naszych
polskich jabtek stojg przede wszystkim ludzie, prawdziwe rodziny sadownikoéw, czesto wielopokoleniowe,
gdzie wiedza i ciezka praca przekazywana jest z pokolenia na pokolenie. Zdjecia z sesji ,Dziecinstwo
w sadzie” beda uzywane do komunikacji pomoga zrealizowac ten cel.

Budowac patriotyzm konsumencki.

Prowadzic¢ sadownikéw i budowac ich swiadomosci zgodnie z nowymi wytycznymi i strategiami zréwno-
wazonego rolnictwa. Sadownicy beda mogli korzystac z raportu, broszur i szkolen online.

Na potrzeby kampanii zaprojektowana zostanie rowniez gra na urzadzenia mobilne ,Ninja z sadu”. Przejscie
kazdego poziomu gry poprzez przeciecie ,specjalnych” jabtek pozwoli na wyswietlenie ciekawostek i informacji
dot. jabtek, m. in. ich historii, wartosci odzywczych i witamin.

Zrédto: Kampania #wybieramPOLSKIEjabtka

10. Wiecej informacji: www.apetytnapolskie.com/wybieram-polskie-jablka/
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Moc Polskich Warzyw

,Moc Polskich Warzyw” to kampania, ktéra powstata z inicjatywy
Zrzeszenia Producentdéw Papryki Rzeczypospolitej Polskiej. Kam-
pania ma na celu uswiadomienie spoteczenstwa co do zasady ,p6t

talerza” i konsumpcji polskich warzyw produkowanych lokalnie. . . Moc
4
Organizatorzy podkreslaja jako$¢ i renome polskich warzyw, . » pOLSKICH
N ) , oo
w tym: papryki, pomidora, cukinii, baktazana, ogdrka, buraka,
marchwi, cebuli, warzyw kapustnych, strgczkowych, pieczarki,
a takze przetwordw - kiszonek, mrozonek, satatek, sokéw i innych.
Gtéwnym celem akcji jest promocja warzyw sezonowych i lokal-
nych oraz diety sezonowe;. Zrédto: Kampania Moc Polskich Warzyw

W ramach kampanii zaplanowano dziatania public relations, kampanie z influencerami, kampanie w mediach,
produkcje filméw promocyjnych oraz dziatania w social mediach."

Jedz owocowe i warzywa to w nich najwieksza moc sie skrywal!

Kampania realizowana przez Federacje Branzowych Zwigzkow
Producentéw Rolnych. Kampania ,Jedz owoce i warzywa - w nich
najwieksza moc sie skrywa!” pokazuje, ze dieta warzywno-owo-
cowa pomaga utrzymac zdrowie, samopoczucie, zdrowie psychicz-
ne, rozwoj psychospoteczny oraz wyniki w nauce najmtodszych.
Kampania podkresla korzysci ptyngce ze spozywania zalecanej
ilosci warzyw i owocow oraz fakt, ze ksztattowanie odpowiednich

nawykdw zywieniowych u dzieci przyniesie profity w przysztosci. JEDZOWUCEIWARZYWA

Kluczowym celem organizatorow jest popularyzacja konsumpcji w nich najwigksza moc sig skrywa!
polskich warzyw i owocow wsrdd Polakdw, gtownie rodzicdw,

dzieci i mtodziezy. Dlatego tez dziatania skoncentrowane s3 Zrédto: Jedz owocowe | warzywa to
edukacji rodzicow, dzieci, jak kadry szkolnej oraz przedszkolnej.” w nich najwieksza moc sie skrywal

5 porcji warzyw, owocow lub soku

Kampania realizowana przez Stowarzyszenie KUPS od wielu lat
dazy do popularyzacji idei 5 porcji oraz zréwnowazonej diety,
gdzie najwazniejszym elementem s3 warzywa i owoce. Aktualnie
kampania skupia sie na dziataniach digital, ktére pozwalaty
dotrze¢ do konsumentdw i przedstawicieli branzy. Obejmowaty
one m. in. spoty reklamowane w telewizji, VOD, czy sieciach
handlowych. Kampania skupia sie réwniez na edukacji i dotarciu
do ucznidéw - nauczyciele moga skorzysta¢ z gotowych scena-
riuszow lekcji dotyczacych 5 porgji.

Zrédto: Kampania 5 porcji warzyw,
owocow lub soku

11. Wiecej informacji: www.apetytnapolskie.com/moc-polskich-warzyw/
12. Wiecej informacji: https://jedzowoceiwarzywa.pl/o-kampanii/
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W ramach kampanii uruchomiono roéwniez strone internetowa www.certyfikowanyprodukt.pl, na ktdrej
producenci i konsumenci mogg znalez¢ istotne informacje o Systemie Jakosci Certyfikowany Produkt.”

Apetyt na Polskie

Kampania realizowana przez Stowarzyszenie KUPS. Jest niejako
platforma do promowania warzyw i owocow w Polsce. Na stronie
znajduja sie informacje o prowadzonych dziataniach, kampaniach,
publikacje badan, przepisy i wiele innych ciekawych informacji.
Kampania Apetyt na Polskie jest kontynuacja wczesniejszych

edycji kampanii ,5 porcji warzyw, owocdéw lub soku”, ktore a-pe yt

wspieraty ksztattowanie nawykéw zywieniowych, ktérych podsta-

we powinny stanowi¢ warzywa, owoce i otrzymane z nich prze- n a p 0 ls ki e

twory. Kampania Apetyt na Polskie promuje polskie produkty,
ktoére powinny by¢ podstawa codziennej diety. Zrddto: Apetyt na polskie

Kampania wspiera produkty polskich producentéw warzyw, owocdw, grzybdw i ziemniakdw, tak popularnych
na skale europejska i swiatowa. Kampania skupia sie na serwisie internetowym, ktére jest kompendium wiedzy
o uprawianych lokalnie w Polsce warzywach i owocach. Konsumenci moga odnalez¢ tam wiedze odnosnie
wartosci odzywczych i prozdrowotnych, ktére poparte sg badaniami naukowymi.

Kampania ma na celu dbanie o wtasciwy wizerunek polskich producentéw i przetworcow w oczach spote-
czenstwa. Finansowana jest ze srodkéw Funduszu Promocji Owocow i Warzyw, ktérego celem jest wzrost spozycia

oraz promocji produktéw rolno-spozywczych (warzyw, owocdw, grzybdw, ziemniakéw i ich przetworéw).™

Czas na polskie superowoce!

SNA
Inicjatywa realizowana przez Krajowy Zwigzek Grup Producentéw LSKIE
Owocéw i Warzyw w 2020 roku. Kampania skupiata sie na PEROWOCE!

promocji codziennego spozycia polskich owocéw, w sezonie

Swiezych owocéw, poza sezonem réwniez przetwordw. W tym roku Zrédto: Kampania

do kampanii przytaczyli sie rowniez plantatorzy jezyn oraz agrestu. Czas na polskie superowoce!
Celem kampanii sa:

e Zwiekszenie spozycia owocdéw jagodowych produkcji krajowej oraz ich przetworéw. Budowa nawyku
codziennej konsumpcji owocow, w ktdrej uprzywilejowana jest pozycja lokalnych owocow, produktéow

naturalnych, mniej przetworzonych.

e Promocja wysokiej zawarto$ci antocyjanéw oraz pojecia ,superowoce”, ktére oznacza wyjatkowo korzystny
wptyw na nasze zdrowie, samopoczucie i urode.

e Promocja sezonowosci, jagodowe] sztafety, patriotyzmu dietetycznego i zakupowego.”

13. Wiecej informacji: http://5porcji.pl/
14. Wiecej informacji: www.apetytnapolskie.com
15. Wiecej informacji: www.polskiesuperowoce.pl
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Potowa Sukcesu - promocja spozycia owocow i warzyw oraz ich przetworow

P 5pOAGE.
NA ZDROWY
POSILEK

Zrédto: Kampania Potowa Sukcesu

W ramach kampanii Potowa Sukcesu®, sektor tgczy sity, by zmienia¢ $wiadomos$¢ konsumentdw, ze warzywa
i owoce to jedzenie dobre dla kazdego. Wokot projektu udato sie zgromadzic i zintegrowac liderow $rodowiska
producentdéw. Jak podkresla Witold Boguta, prezes KZPOiW: ,To co rdézni i dzieli wszystkie organizacje branzowe
(czyli pienigdze) potgczyto i wzmocnito dotychczasowe dziatanie producentow owocow jagodowych, reprezentowanych
przez 7 organizacji branzowych. To co byto barierg (sezonowosc, krotki okres podazy) udato sie przekuc na sukces,
pokazujgc ze réznorodnosc jagodowych pozwala je oferowac przez 7 miesiecy w roku, a dzieki przetworom utrzymac
ofertq przez petne 12 miesiecy. Realizacja tego projektu, to pokazanie pierwszych efektéw wspdtpracy branzowey,
wspotpracy réznych owocow i warzyw.”

Celem kampanii #PolskaSmakuje jest uswiadomienie konsumentom, ze za kazdym owocem i warzywem, stoi
cztowiek, czyli producent i przetwdrca, natomiast kazdy owoc i warzywo jest dla kogos. Kampania Potowa sukcesu
kieruje rozwigzania dla catego sektora. Ma réwniez na celu budowanie jego wizerunku jako nowoczesnego
pracodawcy, a polskich warzyw i owocow jako produktéw wysokiej jakosci. To pozwoli na dotarcie do
konsumentow, ktdrzy zrozumieja racjonalng przewage polskiej zywnosci,a w tym walory produktow lokalnych.

W ramach realizacji zadania wypracowano wspolna strategie komunikacji i wspdlng wizualizacje do wykorzy-
stania we wszystkich projektach promujgcych owoce i warzywa. Jako jedni z pierwszych pragng wprowadzic¢
do swiadomosci konsumentéw system spozywania warzyw i owocow jako potowa talerza. Takie przedstawienie
kazdego positku jest zdecydowanie bardziej perswazyjne niz obrazek piramidy zywieniowe;j.

Organizatorzy przygotowuja rowniez cykl szkolen dla wspotpracujgcych organizacji.

Kampania zostata realizowana jest przez KZGPOiW oraz we wspotpracy z innymi organizacjami producentéw
| owocow.

16. Wiecej informacji: www.polowasukcesu.pl




Narodowe badania konsumpcji warzyw i owocow
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Zrédto: Narodowe badania konsumpcji warzyw i owocéw

Cykl dwunastu comiesiecznych badan zainicjowany przez Krajowy Zwigzek Grup Producentéw Owocow i Warzyw
ma prowadzi¢ do poznania konsumentéw i ich preferencji zywieniowych, ale réwniez przygotowania zatozen do
strategii komunikacyjnej dla catej branzy owocowo-warzywnej. Comiesieczne badania ilosciowe, a takze badania
jakosciowe, s3 rowniez pretekstem do podzielenia sie ich wynikami z mediami i przedstawicielami branzy
OWOCOWO- Warzywne;j.

Jak wskazuja wyniki sondazu podsumowujgcego konsumpcje owocow i warzyw w 2019 roku, przeprowadzonego
w grudniu 2019 roku przez Kantar dla KZGPOiW, az 3/4 Polakéw nie wie, ile warzyw i owocédw powinno sie
spozywa¢ w ciggu dnia, a 1/3 badanych pomimo tego, ze nie wie, ile powinno sie spozywac, to uwaza,
ze konsumuje ich odpowiednig ilos¢. Tego typu deklaracje konsumentéw potwierdzaja, ze ciggta i merytoryczna
edukacja na temat obecnosci tych produktéw w diecie jest konieczna, aby$my jako spoteczenstwo coraz madrzej
i swiadomie dokonywali wyboréw dotyczacych odzywiania sie, ktére bezposrednio przektadaja sie na nasz stan
zdrowia. Badania s3 odpowiedzig na potrzeby konsumentdéw i branzy owocowo-warzywne;.

»Sita smaku, witamin i koloréw - poznaj jakos¢ /;_“E/ : _

jabtek z Europy” i)(;zmlj 'akosc
. aropy -

Projekt dofinansowany ze S$rodkéw europejskich, udziat Jamekz p ,_i'___T‘E://

wiasny organizacji pokryty z Funduszu Promocji Owocéw
i Warzyw.

Realizowany przez Stowarzyszenie Unia Owocowa w kon-
sorcjum ze Zwigzkiem Sadownikow Rzeczypospolitej
Polskiej. Projekt obejmuje promocje polskich owocow
w Zjednoczonych Emiratach Arabskich. Kampania ma na
celu ukazanie réznorodnosci europejskich jabtek, podkre-
Slenie ich jakosci i bezpieczenstwa spozycia (kontrola
zawartosci pestycyddw, spetnienie norm fitosanitarnych),
jak réwniez europejskiej tradycji potaczonej z nowo-
czesnymi technologiami, ktore zapewniajg Swiezos¢ i walory
smakowe oraz odzywcze.”

Zrédto: Kampania ,Sita smaku, witamin i koloréw
- poznaj jakosc jabtek z Europy”

17. Wiecej informacji: https://appleseurope.eu




Strategia skierowana jest na rynek Zjednoczonych Emiratow Arabskich, lecz umozliwia rowniez dotarcie
do krajow takich jak na przyktad Indie i Chiny, wsroéd ktorych import swiezych produktéw rosnie z roku na rok.
To juz druga taka kampania prowadzona przez Stowarzyszenie, ktéra ma réwniez na celu podtrzymanie relacji

biznesowych zbudowanych w poprzednim programie promocji ,Europejskie Jabtka Dwukolorowe”"

Follow me to be Healthy!

Miedzynarodowy program promocji prowadzony przez Stowarzyszenie Freshfel Europe z Belgii i Stowarzyszenie
Aprifel z Francji. Dziatania promocyjne sg przewidziane na lata 2019-2021.

Celem trzyletniego programu informacyjno-promocyjnego jest wzrost spozycia swiezych owocdw i warzyw
w Europie, poprzez popularyzacje tematu. Krajami docelowymi programu sa Francja, Belgia, Wtochy, Polska
i Niemcy. Docelowymi odbiorcami dziatan programu s3 mtodzi dorosli Europejczycy w wieku od 18 do 30 lat,
tak zwani millenialsi.

Dziatania promocyjne s3 skoncentrowane na mediach spotecznosciowych i prostym, graficznym i kolorowym
przekazie, jako drogi dotarcia do jak najwiekszej liczby oséb z grupy docelowej. W ramach kampanii powstato
wiele infografik i materiatdw promocyjnych, z krétkimi poradami jak wprowadzi¢ $wieze warzywa i owoce
do codziennej diety i zmieni¢ swoje nawyki zywieniowe.
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Zrédto: Kampania Follow me to be healthy!

Celem programu jest zwiekszenie $wiadomosci znaczenia spozywania réznorodnych $wiezych owocow i warzyw
w Twojej diecie oraz pobudzenie docelowego poziomu spozycia Swiezych owocdéw i warzyw do zalecanego
minimalnego spozycia 400 g dziennie.”

18. Wiecej informacji: www.uniaowocowa.pl/wydarzenia/158-europejskie-jablka-dwukolorowe-w-shanghaju
19. Wiecej informacji: https://400gchallenge.eu
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Rok 2021 to Swiatowy Rok Owocéw i Warzyw

Decyzjag FAO (Organizacja Narodoéw Zjednoczonych do spraw
Wyzywienia i Rolnictwa) 16 pazdziernika 2020 r. obchodzony
byt Swiatowy Dzien Owocéw i Warzyw. Tegoroczne obchody
zostaty uswietnione wyjatkowa iluminacja na Patacu Kultury
i Nauki w Warszawie, ktory od godziny 19.00 tego dnia zostat
rozéwietlony piecioma kolorami Swiatet, ktore symbolizujg
charakterystyczne grupy kolorow owocow i warzyw: z6tty (np.
marchew, dynia, sok marchwiowy); czerwony (np. pomidory,
czerwone jabtka, czeresnie, wisnie, truskawki, papryka); zielony
(np. szpinak, satata, brukselka, ogodrek, agrest, szparagi);
fioletowy (np. baktazan, aronia, czarne porzeczki, bordwki,
ciemne winogrona) i biaty (np. cebula, por, pieczarki, czosnek,
kapusta, cykoria).
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MIEDZYNARODOWY ROK
OWOCOW | WARZYW
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https.//apetytnapolskie.com/rok-owocow-
i-warzyw-z-miedzynarodowym-wsparciem/

Rok 2021 zostat przez Organizacje Naroddéw Zjednoczonych do spraw Wyzywienia i Rolnictwa (FAO) ogtoszony
Miedzynarodowym Rokiem Owocdéw i Warzyw. Fakt ten powinien by zacheta dla wtadz panstwowych, ale przede
wszystkim dla organizacji branzowych, do dziatan promocyjno-edukacyjnych skierowanych do konsumentow,
do zachecania ich do codziennej konsumpcji owocdw i warzyw, zgodnie z nowymi zasadami zdrowego zywienia,
w mysl, ktérych potowe tego co jemy powinny stanowi¢ warzywa i owoce.

Happeningi

FUNDACJA GRUPY

#Kupuj swiadomie - kolej na jabtko!

Zrédto: Akcja #Kupuj Swiadomie - kolej na jabtko!

20. Wiecej informacji: https://kupujswiadomie.pl

Branza skupia sie na bezposredniej promoc;ji
lokalnych owocdw i warzyw wsrod konsumen-
tow. W pazdzierniku 2020 roku, Stowarzy-
szenie Sady Gréjeckie wspdlnie z Krajowym
Osrodkiem Wsparcia Rolnictwa i Fundacja
Grupy PKP rozdawato Jabtka Grojeckie podro-
zujacym. W ramach akcji #Kupujswiadomie™
rozdystrybuowano 8 tysiecy jabtek. Akcja
miata na celu podkreslenie waloréw zdrowot-
nych i smakowych Jabtek Gréjeckich z europej-
skim znakiem jakosci ChOG (Chronione Ozna-
czenie Geograficzne).
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Y Krasowy Zwiazek Grup
Probucentow Owocow | Warzyw

Projekt sfinansowano ze srodkéw Funduszu Promocji Owocéw i Warzyw



